- Na tropie nieprawidtowosci.

i |
ISSN 1899-1149

§

O S

BRANZA
DZIECIECA' §

CZASOPISMO
HANDLOWCOW

Branza zabawek sceptyczna
wobec nowej dyrektywy s 2

Na co rodzice zwracajg uwage
przy zakupie wozka? s.3;

A‘

UOKIK kontroluje rynek s. 76

1(

114949

771899

1% ' .

Magda Tomczak (U Malucha)

Nasza zasada to sky is the limit s x

9

(B oM, i



L

-

:‘;‘l : ' T ./’__%\\. = e
yBUNCH .

= -y

& BACONS
| 1 = B ‘.‘: o oy ] z
' ! R s eihtin, R .

100 ij‘

~
.ll"

@ BAlGNGW,

.:ln- )
s - i

man Rekman Sp. z 0.0. ul. Europejska 4, 55-040 Magnice | e-mail: office@rekman.com.pl | www.rekman.com.pl




NA POCZATEK

DZIEN DOBRY :)

W ostatnich tygodniach branza zabawek
i produktéw dla dzieci jest mocno poru-
szona projektem nowej dyrektywy bez-
pieczenistwa, nad ktéra pracuje Komisja
Europejska. Zmiany w obecnych rozpo-
rzadzeniach majg na celu - jak ttuma-
czg urzednicy z Komisji — zwiekszenie
ochrony dzieci przed niebezpiecznymi
produktami. W obliczu tego, Ze unijne
regulacje uznawane sg za najbardziej
restrykcyjne na $wiecie, europejscy
producenci twierdza, ze wprowadzanie
kolejnych zmian uderza wiasciwie tylko
w nich, poniewaz to oni - w odrdznieniu
od konkurencji z Azji - muszg si¢ liczy¢
z powaznymi konsekwencjami w przy-
padku niedostosowania si¢ do unijnych
regulacji. Za Polskim Stowarzyszeniem
Zabawek i Artykuléow Dziecigcych publi-
kujemy List Otwarty branzy do organéw

Branza Dziecieca®
Czasopismo handlowcow

WYDAWCA Atomedia sp. z 0.0.,
Al. Karkonoska 10, 53-015 Wroctaw

DRUK ArtDruk, www.artdruk.com

REDAKCJA Urszula Kaszubowska (redaktor naczelna),
tel. 530 824 885, u.kaszubowska@branzadziecieca.pl
Katarzyna Laskowska, Joanna Forysiak

Adres: Al. Karkonoska 10, 53-015 Wroctaw,

tel. 509 824 248, e-mail: redakcja@branzadziecieca.pl
REKLAMA Anna Dzanajewa,

tel. 501 199 055, reklama@branzadziecieca.pl
PRENUMERATA Agnieszka Wyszomirska,
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Znaki i nazwy firmowe lub towarowe nalezg i/lub
sg zastrzezone przez ich wiasdcicieli i zostaty uzyte
wylgcznie w celach informacyjnych. Redakcja nie
odpowiada za tre$¢ reklam.
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4Branza Dziecieca”jest partnerem
prasowym Polskiego Stowarzyszenia
@ ——d Branzy Zabawek i Artykutow Dzieciecych

- Polish Toy Association.
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wladzy panstwowej i unijnej, w ktérym
wyrazono sprzeciw wobec proponowa-
nych zmian. Zachecam do zapoznania
sie z trescig listu (str. 22) i do kontaktu
ze Stowarzyszeniem, ktére moze udzieli¢
aktualnych informacji o przebiegu prac
KE nad nowa dyrektywa.

Swoistym dopelnieniem tematu jest
raport z kontroli produktéw dla dzie-
ci, jakie zostaly przeprowadzone przez
Inspekcje Handlowa na zlecenie UOKiK-u
w 2023 r. Podsumowanie dzialan kontro-
leréw urzedu réwniez polecam Panstwa
uwadze (str. 76).

Unaude

Urszula Kaszubowska
redaktor naczelna

Fot. 5. Panek

Grono prenumeratoréw  Kalendarium wydarzen

powiekszyli ostatnio: 06-08.2024
« AMT (Poznan) POLSKA
14-16.06  Wroctaw: Wroctawskie Targi

- FORKISS (Krakéw) Dobrych Ksigzek

A 18.06 Warszawa: Kontraktacje baby & travel
+ HAPPYVALLEY (Slesin) 21-22.08  £6dz: KIDO Fashion & Lifestyle
- LOKO (Warszawa)
. ZAGRANICA
* MACOCO (Gniezno) 04-06.06  Taszkient: Kinder Expo
19-21.06  Florencja: Pitti Bimbo

- MBF (W,
BF (Warszawa) 30.06-01.07 Solihull: INDX Kidswear Show

« OPTIMUS 8 (Wroctaw) 03-05.07  Tokio: Baby & Kids Expo
17-19.07  Szanghaj: CBME
20-22.07  Frankfurt nad Menem: Innatex
28-29.07  Salzburgt: JOT Juniormode
ZAMOW PRENUMERATE 07-09.08 Kopenhgg;?: CIFF Youth
12-1408  Mumbaj: Kids India
BranzaDziecieca.pl/prenumerata Telefon: 509 824 248
RABATY DLA SKLEPOW - S. 80
CHCESZ BYC NA BIEZACO?

AKTUALNE INFORMACJE O TARGACH
W POLSCE | ZA GRANICA

ZNAJDZIESZ NA NASZEJ STRONIE
BRANZADZIECIECA.PL/TARGI

Jestesmy cztonkiem Baby Care Magazines

International - organizadji zrzeszajacej

A wiodace czasopisma piszace o branzy

artykutéw dzieciecych.
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WYDARZENIA

Wakacje z moda

30-31.07.2024 | TARGI KIDO FASHION & LIFESTYLE

Rynek Mody - organizator Targow
Mody Fashionweare B2B - zaprasza
na 3. edycje Targéw B2B KIDO Fashion
& Lifestyle, ktore odbeda si¢ w centrum
wystawienniczym EXPO-L6dzZ. Wystawa
ma na celu prezentacje wyselekcjonowa-
nych marek oferujacych wysokiej jako-
$ci produkty dzieciece i parentingowe.
Organizator zaprasza sklepy, producen-
téw, importerdw, przedstawicieli han-
dlu z Polski i zagranicy: mody, obuwia
i akcesoriow dzieciecych, firm z branzy
edukacji i rozwoju, produktéw outdooro-
wych, tekstyliow, kosmetykdw i zabawek.

Jak zapewniajg organizatorzy, podczas
dwudniowej wystawy nie zabraknie pre-
lekeji z obszaréw szeroko rozumianej

tematyki dzieciecej, a takze e-commerce,
technik sprzedazy i marketingu.

Fashian
& Lifestyle

Targi B2B

KDO

20.—22.09.2024

Swieto modelarzy
i hobbystow

20-22.09.2024 | HOBBYMESSE LIPSK 2024

Organizatorzy wrzesniowych Targéw - w tym producentow, przedstawicieli

Modelarstwa, Gier, Zabawek, Kreatywne-
go Hobby, Nowych Technologii i Sportu
w Lipsku zapraszajg firmy do rejestrowa-
nia si¢ na liste wystawcow.

Targi w Lipsku to jedna z najwiekszych
w Europie imprez konsumenckich dla
fanéw modelarstwa, produktéow kre-
atywnych i gier planszowych. W ubie-
gltym roku targi odwiedzilo 69 700 oséb,
a oferte zaprezentowalo 452 wystawcow

handlowych i sklepéw internetowych
z 13 krajow.

Stoiska wystawcow podzielone sg na stre-
fy tematyczne: gry i zabawki; kreatyw-
ne hobby; modelarstwo; modelarstwo
kolejowe; nowe technologie; strefa spor-
tu w Hali Szklanej. Wigcej informacji
na www.hobbymesse.de lub u oficjalnego
przedstawiciela Targéw Lipskich w Pol-
sce www.targilipskie.pl.

Partnerstwo
w biznesie

WSPOLPRACA KINDERKRAFT | MAMBABY

Kinderkraft i MAMBaby; liderzy produk-
tow dla dzieci, ktorych grupy docelowe

si¢ pokrywaja, ogtaszajg partnerstwo.
Klada nacisk na synergie i wymiane wie-
dzy oraz umiejetnosci, by jak najlepiej

zaspokoi¢ potrzeby swoich klientow.

- Nasze partnerstwo oznacza wspolne
zaangazowanie, zapewniajac rodzicom
dostep do tego, co najlepsze oraz potrzeb-
ne dla nich i ich dzieci. Jedni na rynku
wolg walczy¢, a my zgodnie uwazamy,
ze warto taczy¢ sily, szczegdlnie kiedy
wizje sg spdjne — powiedziala Weronika
Pawlinska, dyrektor marketingu Kinder-
kraft. - W ramach tego sojuszu klienci
moga spodziewa¢ sie wspolnych inicja-
tyw marketingowych, ktére podkresla
mocne strony naszych marek.

Sto lat japonskiej
zabawy

JUBILEUSZ TOMY

TOMY, japonski producent zabawek,
w tym roku obchodzi 100-lecie. Histo-
ria znanego na calym $wiecie pro-
ducenta zaczeta si¢ od niewielkiego
warsztatu, w ktéorym Eiichiro Tomi-
yama, konstruktor i pasjonat zabawek,
otworzyt firme¢ Tomiyama Toy Seisa-
kusho. Pierwsza wyprodukowang przez
niego zabawka byt czerwony nakreca-
ny samochdd wys$cigowy Indianin. Dzi$
TOMY to wiasciciel takich marek jak
Lamaze, Aquadoodle, TOMY Toomies,
Ricky Zoom, Magical Playtime, Taka-
ratomy Baby czy John Deere Kids
- zabawkowe maszyny rolnicze na licencji.

Z okazji okraglego jubileuszu firma
zaprezentowala nowe logo, ktére ma
symbolizowa¢ nieskonczonos$é mozli-
wosci zabawy. Na rynku pojawig sie tak-
ze zabawki jubileuszowe w limitowanych
seriach. Polskim dystrybutorem marek
TOMY jest M & Z.

WWW.BRANZADZIECIECA.PL



www.kindundjugend.com

.

\U

KIND +
JUGEND

THE TRADE SHOW FOR KIDS' FIRST YEARS

PERSPECTIVES
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Zapraszamy

CZerwca

2024

. na pierwsze kontraktacje
zabawek Baby&Travel

Nowosci

na kontraktacjach

TARGI BABY & TRAVEL

Wroctawski dystrybutor baby & travel
zaprasza wlascicieli sklepéw z zabaw-
kami, grami i artykulami kreatywnymi
na prezentacje¢ oferty zabawkowej pola-
czong z kontraktacjami. Zaprezentowa-
ne zostang sprawdzone marki: kultowy
Grimm’s z oferta drewnianych zaba-
wek premium, analogowy Rex Lon-
don z produktami w stylu retro, Sassy
z sensorycznymi zabawkami STEAM
dla dzieci i niemowlat czy Zimpli Kids
ze slime’ami i innymi produktami
do zabawy w wodzie.

Uczestnicy bedg mieli okazje zapoznaé
sie z catkiem nowymi markami w ofercie
baby & travel, jak Nebulous Stars oferu-
jaca zabawki i akcesoria kreatywne dla
dziewczynek. Ostatnia prezentowana
marka to nowo$¢ i niespodzianka dla
gosci. Sa to zabawki w nurcie Montessori,
poszukiwanym przez rodzicéw i pedago-
gow. Organizator zapewnia, Ze na uczest-
nikéw czekajg ekskluzywne rabaty oraz
atrakcje z nagrodami i niespodziankami.

W dystrybucyjnej ofercie baby & travel
pojawily sie ostatnio nowosci: neonowa
linia klockéw premium marki Grimm’s
oraz silikonowe smoczki b.box. Smoczki
maja unikalny ksztalt sptaszczony z obu
stron, co zapobiega powstawaniu wad
zgryzu. Zdejmowana ostonka smoczka
zabezpiecza przed zarazkami, a otwo-
ry wentylacyjne umozliwiajg cyrkulacje
powietrza wewnatrz, co zapobiega two-
rzeniu sie plesni. Tarczka silikonowego
smoczka b.box jest wyposazona w tech-
nologie antybakteryjna na bazie srebra,
hamujaca rozwdj do 99,9% zarazkéw.

Marka Grimm’s przygotowata nowe
zestawy kultowych teczowych klockow
w roznych rozmiarach i w neonowych
kolorach. Zabawa drewnianymi barwny-
mi klockami ¢wiczy zdolnoséci manualne,
usprawnia koordynacje oko-reka, roz-
wija wyobraznie, pomaga w nauce licze-
nia i rozpoznawania koloréw. Wérod
nowosci marki sg takze zestawy 3 drew-
nianych figurek, ktére mozna dowolnie
taczy¢ z innymi zabawkami.

Przejecie akgji
5.10.15 ZMIENIA WEASCICIELA

Spétka Monnari Trade podpisata list
intencyjny w sprawie przejecia ponad
50% akcji spotki Komex, bedacej wta-
$cicielem sieci 5.10.15. ,List intencyjny
wyraza wole podjecia rozmdw i negocja-
cji zmierzajacych do ustalenia szczego-
fowych zasad i warunkéw nabycia przez
Monnari (lub podmiot z grupy kapi-
talowej Monnari) od Hemoca posia-
danego przez Hemoca pakietu akcji
spotki Komex, stanowigcego 50,056%
kapitatu zaktadowego Komex” - czyta-
my w komunikacie. Warunkiem ewen-
tualnej realizacji transakgji i uzgodnienia
jej ostatecznych warunkéw, w tym ceny
nabycia od Hemoca posiadanych przez
nig akeji Komex, jest uprzednie przepro-
wadzenie badania due diligence.

Marka 5.10.15. od blisko 30 lat oferuje
ubrania i dodatki dla dzieci. Obecnie
to juz nie tylko sie¢ blisko 260 punktéw
stacjonarnych w Polsce, lecz gléwnie
multibrandowa platforma sprzedazowa
oferujagca produkty znanych marek dla
calej rodziny, a takze do domu. Sie¢ roz-
wija si¢ rowniez przez franczyze.

Koniec smieciowek
ZUS OD UMOW CYWILNOPRAWNYCH

Ministerstwo Funduszy i Polityki
Regionalnej potwierdzilo wprowadze-
nie skfadek ZUS dla wszystkich umoéw
cywilnoprawnych, powszechnie zna-
nych jako umowy zlecenia, od 1 stycz-
nia 2025 roku. Ich ozusowanie oznacza
nizsze pensje dla pracownikéw net-
to, ale wyzsze emerytury w przyszloéci.
Wryjatkiem maja by¢ umowy zlecenia
z uczniami szkét $rednich i studentami
do 26. roku zycia. Ozusowanie umowy
zlecenia oznacza, ze zwigkszy si¢ obcia-
zenie dla zleceniodawcy. Eksperci szacuja,
ze koszty wzrosng az o ok. 20%. Zdaniem
ekonomistéw aby reforma sie udata, pra-
codawcy muszg mie¢ odpowiednio diu-
gi czas na przygotowanie si¢ do zmian.
Celem rzadu powinno wiec by¢ przeko-
nanie Komisji Europejskiej do mozliwo-
$ci odsunigcia reformy w czasie.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI
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Fot. Spielwarenmesse

Nowy ukiad hal

ZMIANY NA SPIELWARENMESSE

Organizatorzy targéw w Norymberdze
poinformowali o wprowadzeniu kil-
ku zmian w ukladzie hal, ktére maja
na celu lepsza kategoryzacje wystawia-
nych produktéw oraz rozbudowe eks-
pozycji. Po raz pierwszy udostepniona
zostanie hala 3C, w ktdrej zaprezentu-
ja si¢ wystawcy z kategorii Artykuty dla
dzieci i niemowlat, co ma by¢ polacze-
niem tej grupy z ekspozycja w halach 1, 2
i 3 (lifestyle, lalki i pluszaki oraz zabawki

z naturalnych materiatéw). W hali 2
znajda si¢ artykuly szkolne, papierni-
cze i kreatywne - beda tu tez wystawcy
z zamknietych targéw Insights-X. Hale

71 7A pomieszczg produkty z kategorii
Modelarstwo, Sport i Outdoor. - Nowa

alokacja i rozbudowa hal oferuje wigksze
korzysci dla odwiedzajacych targi — prze-
kazat Christian Ulrich, rzecznik zarzadu

w Spielwarenmesse eG.

Tylem bezpieczniej

KONFERENCJA AXKID IVOLVO

Szwedzka firma Axkid Child zorganizo-
wata w kwietniu konferencje w World
of Volvo w Goéteborgu na temat bez-
pieczenstwa dzieci podczas jazdy
samochodem. Wybor miejsca nie byt
przypadkowy, poniewaz szwedzcy eks-
perci ds. bezpieczenstwa zalecaja prze-
wozenie dzieci tytem do kierunku jazdy
co najmniej do 4.-5. roku zycia, podczas

gdy w innych krajach Europy moéwi si¢
o okresie 15 miesiecy. Go$¢mi Axkid
i Volvo byli przedstawiciele europejskich
rzadow, dystrybutorzy fotelikow i dzien-
nikarze. W trakcie konferencji zaprezen-
towano takze nowe foteliki: Axkid One 3
(ulepszona wersja Axkid One 2) i Axkid
Up, ktory umozliwia przewozenie dzieci
tylem az do 7. roku zycia.

Temu pod lupa
POSTULAT DO KOMISJI EUROPEJSKIEJ

Unijne organizacje konsumenckie,
w tym polska Federacja Konsumen-
tow, postuluja do Komisji Europejskiej,
by wszczela Sledztwo wobec chinskiej
platformy sprzedazowej Temu. Wsréd
zarzutéw przewijajg sie¢ handel podréb-
kami, produktami bez atestow i manipu-
lowanie konsumentami. Chodzi réwniez
o podsuwanie im drozszych towardw.
Wytknigto takze platformie, ze nie ujaw-
nia konsumentom kluczowych informa-
cji o sprzedawcach, przez co nie mozna
oceni¢, czy oferowane produkty spet-
niaja unijne kryteria bezpieczenstwa

- do tego wyraznie zobowiazuja platfor-

my e-handlowe unijne przepisy. Zastrze-
zenia sg takze do przejrzystosci odnosnie
do stosowanych przez platforme syste-
moéw rekomendacji, by klient byt $wia-
domy, na jakiej zasadzie wyswietlaja mu
sie na stronie akurat te, a nie inne przed-
mioty. Organizacje oskarzyly réwniez
Temu o stosowanie nieuczciwych prak-
tyk handlowych w celu manipulowania
konsumentami. Chodzi tu o tzw. ciemne
wzorce (ang. dark patterns), czyli takie
projektowanie interfejsow, zeby sktla-
nia¢ klientéw do zakupow i dzialania, jak
zamieszczanie sfalszowanych i rzekomo
pozytywnych opinii o produktach, pod-
suwanie klientom drozszych towaréw lub
specjalne zawyzanie cen, aby je potem
sztucznie obnizy¢. Temu ma réwniez
utrudnia¢ konsumentom proces zamy-
kania kont na platformie.

Egmont dotacza

POROZUMIENIE WYDAWCOW KSIAZEK

Wydawnictwo Story House Egmont
zostato kolejnym czlonkiem zwyczaj-
nym Porozumienia Wydawcéw Ksia-
zek — Zwigzku Pracodawcow. — Goraco
popieramy inicjatywe majaca na celu
ochrone praw i reprezentowanie intere-
séw wydawcow, dziatalnos¢ skierowang
na rozwoj rynku pracy oraz wspiera-
nie rozwoju rynku ksiazki i czytelnic-
twa w Polsce - czytamy w kominikacie
wydawcy czasopism, komiksow i gier.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



71540
Stoisko ze
Barbershop i salon fryzjerski stodyczami

71535 71541 My Figures: Shopping 71538 Bar z przekaskami

Na zakupach

71534 71537 71536
Butik odziezowy Salon pieknosci Sklep z zabawkami
Piotr Matkus tel. +48 606 459 559 (woj.: mazowieckie, podlaskie, tédzkie, lubelskie)

Ewa Rodzko-Skrzypek tel. +48 608 790 252 (woj.: zachodniopomorskie, pomorskie, kujawsko-pomorskie,
wielkopolskie - pétnoc, lubuskie — pétnoc, warmirisko-mazurskie)

Anna Osmatek tel. +48 735 922 757 (woj.: matopolskie, podkarpackie, Swietokrzyskie, slaskie)

Michat Wyzujak tel. +48 664 976 343 (woj.: wielkopolskie - potudnie, lubuskie — potudnie, dolnoslaskie, opolskie)
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Fot. Materialy prasowe

Summer 2024

NOWA KOLEKCJA JELLYCAT

W katalogu nowos$ci marki Jellycat
pojawila sie kolekcja pluszakéw Sum-
mer 2024, ktérej motywem przewod-
nim jest radosna atmosfera na plazy.
Znajduja sie¢ w niej klasyczni ulubien-
cy dzieci w nowych letnich odstonach
oraz nowe projekty, wérdd nich zaba

Ricky uczgca si¢ plywa¢, zamek z pia-
sku, mewa z zabawnym irokezem, lody
w rozku i wiele innych. Do serii jajek
dotaczyto jajko ptetwonurek oraz absol-
went, do kolekeji sportowej pitka siatko-
wa i deskorolka. Powiekszyla sie takze
kolekcja brelokdéw.

- U

W stylu retro

NOWA MARKA KIDS INSPIRATIONS

Do portfolio Kids Inspirations dota-
czyla nowa marka Baghera. Francuska
firma od 1999 roku tworzy wyjatkowe
pojazdy i jezdziki dla dzieci w klima-
cie retro. Zabawki nie tylko bawia, lecz
takze rozwijaja wyobraznie i zachecaja
do aktywnej zabawy. Wszystkie pojazdy

marki Baghera sg projektowane zgodnie

z europejskimi normami bezpieczenstwa

i przechodza rygorystyczne testy bezpie-
czenstwa. Firma ma na koncie réwniez

wspolprace z markami samochodow,
takimi jak Citroén, Audi, Mercedes-Benz

czy Fiat.

Powrot Ariel
ZAPOWIEDZ DISNEY JUNIOR

Ciekawa $wiata syrenka powraca w muzy-
cznym serialu animowanym dla dzieci
w wieku przedszkolnym. Inspirowany fil-
mem Mata Syrenka serial Ariel opowia-
da histori¢ 8-letniej syrenki, ktora zyje
w fantastycznym podwodnym krolestwie
Atlantyki inspirowanym Karaibami i cz¢-
sto wraz z przyjaciélmi wyrusza na pel-
ne zabawy i akcji wyprawy. W animacji
pojawia si¢ m.in. bohaterowie znani z fil-
mu Mata Syrenka: krél Tryton, Urszu-
la, Sebastian i Florek. Premiera serialu
zapowiedziana jest na czerwiec tego roku
- doktadnie w 35. rocznice powstania fil-
mu Mata Syrenka. To juz drugi serial
oparty na kultowym filmie Disneya. Tym
razem tworcy chcg podkresli¢ dorobek
kulturalny Karaibow, ktore byly inspi-
racja do stworzenia podwodnego kréle-
stwa Ariel. Przy produkcji serialu zostali
zatrudnieni konsultanci do spraw muzy-
ki, folkloru, jezyka, a nawet jedzenia
karaibskiego. Seri¢ bedzie mozna ogla-
da¢ na platformie Disney+.

Baw sie
po swojemu

REBRANDING MARKI HABA

Niemiecki producent gier i zabawek
zaprezentowal nowe haslo, ktdre bedzie
towarzyszy¢ marce Haba we wszystkich
dziataniach komunikacyjnych. Play
your world to zaproszenie do odkrywa-
nia §wiata zabawy po swojemu, tak, jak
podpowiada wyobraznia. Twdrcy kon-
ceptu podkreslaja, ze dzieci sa najlepszy-
mi ekspertami od zabawy, a misjg firmy
jest stwarzanie przestrzeni do jak najlep-
szego rozwoju kreatywnosci.

Prezentacja nowego hasta jest jednym
z ostatnich etapdéw rebrandingu, jaki
firma prowadzi od kilkunastu miesiecy.
Do tej pory pokazano m.in. nowe wersje
opakowan produktow, ktdre systematycz-
nie s3 wprowadzane réwniez na polskim
rynku, czy specjalnie zaprojektowane
systemy shop-in-shop.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI
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Figurki w Happy Meal

WSPOLPRACA PLAYMOBIL | MCDONALD'S

Od maja w zestawach Happy Meal sie-
ci McDonald’s dzieci z 70 krajéw znaj-
da 14 figurek zwierzat z serii Playmobil
Wiltopia, wykonanych w co najmniej
95% z plastiku na bazie trzciny cukro-
wej. Zostaly wyprodukowane przez sie¢
restauracji i zaprojektowane w $cistej
wspotpracy z Playmobilem po to, by byly
kompatybilne z innymi zestawami pro-
ducenta zabawek.

Zrobiona z bioplastiku seria Wiltopia
pozwala najmtodszym zdoby¢ wiedze

o zwierzetach i ekosystemie. — Play-
mobil oznacza zréwnowazong zabawe.
Stale zwiekszamy w produkcji udziat
tworzyw sztucznych, ktére nie pocho-
dza gtéwnie z paliw kopalnych. Coraz
cze$ciej uzywamy materiatéw pochodze-
nia ro$linnego - wyjaénia czlonek zarza-
du Playmobil Bahri Kurter. Niemiecki
producent chce osiagna¢ neutralnosé
klimatyczna do 2027 roku. Wspétpra-
ca z McDonald’s jest czescig obchodow
50-lecia firmy Playmobil.

Finskie potaczenie

TACTIC KUPUJE PLASTO

Firma Tactic Games z finskiego Pori - - Wazne bylo dla nas znalezienie partne-

producent gier planszowych, plenero-
wych i zabawek - oglosita, ze kupuje
70-letnig firme AB Plasto Oy z siedziba
na Wyspach Alandzkich. Plasto to pro-
ducent zabawek outdoorowych: do pia-
sku, hulajnoég, pojazdow.

- Produkty Plasto to co$ wiecej niz tylko
zabawki, to wspomnienia z dziecinstwa
i finska tozsamos¢. Produkty te dosko-
nale pasuja do popularnych marek Tac-
tica — mowi dyrektor generalny Tactic
Games Lauri Nieminen. Dyrektor gene-
ralny Plasto, Bruno Carlson, dodaje:

ra, ktéry podziela nasze wartosci i widzi,
jak wyjatkowe sg nasze zabawki i firma.
Dzigki Tactic mozemy mie¢ pewno$¢,
ze produkty nadal beda si¢ rozwijac.

Dzieki przejeciu metody produkcji
kanaly dystrybucji i know-how obu firm
taczg sie, tworzac synergie, ktéra wzmac-
nia pozycje przedsigbiorstw zaréwno
w samej Finlandii, jak i na innych ryn-
kach. Oprécz AB Plasto Oy przejecie
obejmuje takze szwedzka spotke zalez-
ng Plasto World of Entertainment AB.

Obawy firm
RAPORT UCE RESEARCH

Jak wynika z raportu Obawy oraz niepo-
koje mikroprzedsigbiorstw i matych firm
przeprowadzonego przez UCE RESE-
ARCH, 41,3% firm z sektora MSP obawia
si¢ ogdlnie rosnacych kosztéw prowa-
dzenia dziatalnosci gospodarczej, 39,7%
ankietowanych deklaruje obawy w kwe-
stii nierzetelnych kontrahentéw, na trze-
cim miejscu jest podnoszenie sktadek
na ZUS (niepokoi to az 28,2% badanych).
Z kolei utraty ptynnosci finansowej boi
sie 21,3% ankietowanych. W zestawie-
niu figuruje takze obawa przed zmianami
w przepisach (20,9%), a takze podnosze-
niem podatkéw (20,2%).

Barbie na sportowo

NOWE LALKI W KOLEKCJI MATTELA

Mattel uhonorowat 9 sportsmenek z cate-
go $wiata tytulem Barbie Role Model
i unikatowymi lalkami wzorowanymi
na ich wizerunku. Wsréd wyrdznio-
nych kobiet znalazta si¢ Ewa Swoboda
- utytulowana na arenie krajowej i mieg-
dzynarodowej sprinterka i multimeda-
listka mistrzostw Europy w biegach na
601100 m.

Tegoroczna sportowa odstona projektu

to kontynuacja globalnej misji wspie-
rania dziewczynek Projekt Dream Gap

oraz cze$¢ obchoddéw 65-lecia istnienia

marki. Lalka Barbie Ewa Swoboda ubra-
na jest w sportowy stréj Puma zlozony
z jasnofioletowych szortéw i topu oraz

pomaranczowych butéw do biegania.
Inspiracja do jego stworzenia byl stroj,
ktory sportsmenka miata na sobie pod-
czas Memoriatu Kamili Skolimowskiej

w Chorzowie w 2023 roku, kiedy poko-
nala magiczng bariere 11 sekund w biegu
na 100 metréw, bijac swéj rekord zyciowy
oraz ustanawiajac drugi najlepszy czas

w historii polskiej lekkiej atletyki kobiet.
Fryzura, makijaz, a nawet paznokcie lal-
ki odzwierciedlaja codzienny styl, kto-
ry sprinterka prezentuje na biezni i poza
nig, a tatuaze, ktore ma lalka, sg zainspi-
rowane tymi, ktére zdobig ciato sport-
smenki.

WWW.BRANZADZIECIECA.PL
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DYREKTYWA DAC7

Polskie przepisy wdrazajace dyrekty-
we DAC7, ktéra naklada na platformy
sprzedazowe obowigzek raportowania
informacji o sprzedawcach i transak-
cjach, maja zaczaé obowigzywac od 1 lip-
ca 2024 roku. Operatorzy platform beda
zobowiazani do gromadzenia i przesy-
fania informacji organom podatkowym
o aktywnych sprzedawcach wykonuja-
cych tzw. stosowne czynnosci na rzecz
innych uzytkownikéw platformy. Pojecie
stosownej czynnosci obejmuje (wykony-
wane za wynagrodzeniem) najem nieru-
chomosci, ustugi $wiadczone osobiscie,
sprzedaz towar6w, udostepnienie srodka
transportu. Wsrod informacji objetych
obowigzkiem raportowania bedg m.in.:

« imig i nazwisko/firma sprzedawcy,

« adres zamieszkania lub siedziby,

« numer identyfikacji podatkowej,

o numer identyfikacyjny VAT, jezeli
jest dostepny,

o date urodzenia/numer sprzedawcy
podana w odpowiednim rejestrze
gospodarczym,

o liczbe czynnosci na platformie sprze-
dazowej, za ktére zostato wyplacone lub
uznane wynagrodzenie,

o kwote tacznego wynagrodzenia wypla-
conego lub uznanego w kazdym kwartale
okresu sprawozdawczego,

Obowiazek raportowania nie obejmie
informacji o sprzedawcach, ktorzy
w danym okresie sprawozdawczym
dokonali mniej niz 30 transakgcji sprze-
dazy towaréw lub ktérych wynagro-
dzenie wyptacone lub uznane w tym
okresie nie przekroczylo réwnowarto-
$¢i 2000 euro. Ze wzgledu na opdznienie
w implementacji DAC7 w Polsce zardéw-
no raportowanie za rok 2023, jak i 2024
przypadnie w tym samym terminie
(operatorzy platform bedg mieli czas
do 31 stycznia 2025 roku na ztozenie
informacji o sprzedawcach za oba okre-
sy). Brak wspoélpracy, czyli nieprze-
kazanie wymaganych danych, moze
w konsekwencji prowadzi¢ do ogranicze-
nia mozliwosci wyplaty wynagrodzenia
naleznego sprzedawcy lub nawet zawie-
szenia mozliwosci prowadzenia przez
niego dziatalnoéci na danej platformie.

€5y
¥'rmd
TOP 10 SKU PLUSZAKI SPORT I REKREACJA
1. Hot Wheels Car 1:64 1. Raczkujacy Tuptus —VTech 1. Scoot & Ride Highwaykick 1
Asortyment jezdzik hulajnoga 2w 1
2. Wsigs¢ do pociggu. Europa 2. Tusia interaktywny krolik 2. Scoot & Ride 1 jezdzik hulajno-
— Rebel —EP Line EPEE ga2w 1Peach
3. Scrabble Original 3. NiedZwiadek — FurReal Friends 3. NerfElite 2.0 Commander
4. Legolcons Orchidea — Lego 4. Furby foletowy 4. Smoby Domek na palach
5. Lego Technic McLaren Senna 5. Golden Bear Krdlik Bing 5. NerfElite 2.0 Shockwave
GIR - Lego RD-15
6. Lego Duplo Pociag parowy 6. Furby koralowy 6. Nerf Dart Tag Nerf EAglepoint
—Lego
7. Monapoly Classic 7. Turkusowy krdliczek 7. Brandline hulajnoga sktadana
— Squishmallows Lionelo Luca czama
8. Lego lcons Drzewo 8. (hi Chi Love Poo Poo Puppy 8. (hicco elektroniczna mata
bonsai — Lego do gry w klasy
9. La (ucaracha — Ravensburger 9. Pluszak do pomalowania 9. Scoot & Ride 1 je7dzik
Marshall — Sambro Paw Patrol hulajnoga 2 w 1 Ash
10. Jenga Classic 10. Duze zwierzaki — FurReal 10. Scoot &Ride 1je7dzik

Friends

1. Wirus! — Muduko

N

. Pefny kurnik — Kukuryku
3. Lego Minifigures seria 25 — Lego
4. Wirus! 2: Ewolucja — Muduko

5. SmartGames IQ Fit (PL) — luvi
Games

6. Hot Wheels. Maty samochodzik
(rézne rodzaje) — Mattel

7. SmartGames Q Puzzler Pro (PL)
— luvi Games

8. Lego Creator Magiczny
jednorozec — Lego

9. Kim jestem? — Kukuryku

hulajnoga 2 w 1 Forest

1. Lalka L.O.L Loves Mini Sweets X
Haribo — MGA Entertainment

2. Leqgo lcons Bukiet oz — Lego

3. Bitzee Interaktywne zwierzatko
— Spin Master

4, leqo Icons Roze — Lego

5. Lego City Motocyk! policyjny
— poscig za samochodem — Lego

6. Domek na palach z piaskownica
— Smoby

7. Lego Minecraft Pustynna
wyprawa Steve'a — Lego

8. Piaskownica z6tw Go Green
— Little Tikes

9. Rowerek tréjkotowy BT-10 biafa
rama (granatowy) — Tesoro

10. Bierki — Alexander 10. Wyrzutnia duza Hyper Gel (20000
kulek zelowych) — Zuru X-Shot

Dane z firm RMD Research, Ateneum i Rekman za kwiecieri 2024 r.
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