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OD REDAKCIJI

Dzien dobry:)

Za nami bardzo goracy wrzesien — kalendarz wyjazdéw, spotkan branzowych
i targéw byt wypetniony po brzegi. | choc tak byto zawsze — wrzesien to przeciez
czas na prezentacje oferty Swiagtecznej i na poczatek roku — podczas wielu z tych
spotkan dato sie styszec¢ gtosy, ze targéw jest za duzo, mato kto na nie przyjezdza,
to strata czasu i pieniedzy.

Przyznaje, ze sama tez z takim nastawieniem jechatam na targi Kind + Jugend.
Po ubiegtorocznej stabej edycji miatam obawy, czy nie tania przeciez podréz
do Kolonii ma sens. | okazato sig, ze jednak byto warto! Miatam okazje obejrze¢
wiele nowosci i ciekawych rozwigzan, ktérych zabrakto mi w ubiegtym roku.
Odniostam wrazenie, ze po kilkuletnim marazmie branza wreszcie staje na nogi.
Powoli i bez fajerwerkéw, ale jednak. Z tym, ze nikt nie ma ztudzen, ze lepiej w naj-
blizszej przysztoici nie bedzie i przetrwaja tylko najsilniejsi i najbardziej kreatywni.

Rodzice, nawet jesli jest ich coraz mniej, szukaja rzeczy niebanalnych, unikatowych,
ktdre podkresla wyjatkowosc i indywidualizm ich dziecka (lub raczej ich samych).
Dzieci jest i bedzie coraz mniej, ale zmienia sie jakos¢ rodzicielstwa, a co za tym idzie
- potrzeby konsumenckie. | o tym mozna przeczytac¢ w bardzo ciekawym rapor-
cie przygotowanym przez hiszpanskie stowarzyszenie branzy dzieciecej ASEPRI
(str. 46). Autorzy raportu przeprowadzili badanie na hiszpanskich rodzinach, jed-
nak wnioski idealnie pasuja do obrazu wspdtczesnej rodziny w catej Europie.

A jaka oferte dla mtodych rodzicéw maja producenci? Zachecam do lektury relacji
z targow Kind + Jugend w Kolonii (str. 28). Na pewno bedziemy do tematu targo-
wych nowosci wracac jeszcze nie raz, bo tym razem branza naprawde zaskoczyta.

Unaude

Urszula Kaszubowska
redaktor naczelna
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Baby Care Magazines International

Jestesmy cztonkiem Baby Care Magazines
International — organizacji zrzeszajacej
wiodace czasopisma piszace o branzy
artykutow dzieciecych.

POLSKIE

DIIECIECYCH

PFOLISH TOY ASSE0OCIATION

+Branza Dziecieca”jest partnerem
prasowym Polskiego Stowarzyszenia
Branzy Zabawek i Artykutow
Dzieciecych - Polish Toy Association.

Kids'Time

Spielwarenmesse 56\

... your cooperative partner
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WYDARZENIA

WYbleramy |IderOW w edycji 2024 gtéwna nagrode
w kategorii Artykuty Dzieciece otrzy-
PLEBISCYT BRANZY DZIECIECE) mata firma Akuku, natomiast w kate-
gorii Zabawki — Baby&Travel.
Juz poraz 15. zbieramy od sklepéw zgtoszenia na Firme Roku
w kategoriach Artykuty Dzieciece i Zabawki. Jesli uwazasz, Firmy z najwieksza liczba zgtoszen
ze jakas firma jest wyjatkowa, poinformuj nas o tym. Przyslij  przejda do drugiego etapu konkur-
do redakgji wypetniony kupon zamieszczony obok lub zgtos  su. Do 31 stycznia 2026 r. bedzie moz-
swojego faworyta przez strone internetowa branzadziecieca. liwo$¢ oddania na nie gtosu SMS-owo
pl/plebiscyt. Kryteria wyboru moga by¢ dowolne: wskaza- lub za pomoca kuponu, ktéry ukaze
na firma moze by¢ najlepszym wedtug ciebie producentem  sie w styczniowym wydaniu ,Branzy
lub dystrybutorem, jej produkty sa Swietne, atrakcyjne dla  Dzieciecej”
klientéw, najlepiej rotuja — po prostu uwielbiasz je sprze-
dawac. Wspotpracujesz z firma, ktdra ma najlepszy, najbar- Zwyciezcéw w obu kategoriach ogto-
dziej zaangazowany i kompetentny dziat handlowy, ktéry  simy tradycyjnie w lutym pierwsze-
wspiera cie przed- i posprzedazowo, dba o dobra jakosciowo  go dnia targéw Kids' Time w Kielcach
oferte i pomoze rozwigzac kazdy problem z towarem? Jesli  (17-19.02.2026 r.). Dla Firm Roku
masz takiego kontrahenta, zgto$ go do tytutu Firma Roku. Jak ~ w obu kategoriach przygotowalismy
zawsze mozna to zrobic¢ w 2 kategoriach: Artykuty Dzieciece  pakiety reklamowe o wartosci 6000 zt
i Zabawki. Na propozycje czekamy do 30 listopada tego roku. do wykorzystania w czasopismie
»Branza Dziecieca” i serwisie branza- PLEBISCYT
Przypominamy, ze firmy, ktére zdobyty nagrode gtéwna  dziecieca.pl. BRANZY
za rok 2024, nie moga startowac w tym roku. Zgtoszenia z ich DZIECIECES
kandydaturami nie beda przyjmowane. Dla przypomnienia: =~ Czekamy na twoje zgtoszenia!

JESZCZE WiQCEj mOiI iW0§Ci Strefe Kreatywnosci - z szerokim wyborem zestawow

DIY, materiatéw plastycznych, akcesoriow artystycznych
ZAPOWIEDZ TARGOW KIDS' TIME 2026 i do scrapbookingu,

Strefe Edukacyjna — prezentujaca zabawki wspierajace roz-
W dniach 17-19.02.2026 r. Targi Kielce ponownie stana sie  wdj, ksiazki, platformy interaktywne i rozwigzania STEM,
miejscem spotkania Swiata zabawek, artykutow dzieciecych ~ Strefe Prezentéw Okolicznosciowych - z dekoracjami,
i rodzinnych. Miedzynarodowe Targi Kids' Time powracaja  gadzetami i produktami na wyjatkowe okazje,
w zupetnie nowej formule, rozszerzonej o dodatkowe prze- Strefe Sportu i Aktywnej Zabawy — gdzie znajda sie place
strzenie tematyczne, ktére otwieraja przed uczestnikami jesz-  zabaw, sprzet sportowy i plenerowe konstrukcje do ruchu.
cze wieksze mozliwosci.

Dzieki temu targi otwieraja sie na nowe grupy wystawcow,
Nowa odstona wydarzenia to odpowiedZ na rosngce ktdre dotad nie miaty whasnej przestrzeni w ramach wyda-
wymagania rynku i szybkie zmiany w ofercie skierowanej  rzenia, a takze na szersze grono odbiorcéw. Uczestnicy — od
do najmtodszych. Oprécz dotychczasowych sprawdzonych  detalistow po dystrybutoréw - zyskajg okazje do zapoznania
rozwigzan wprowadzono cztery premierowe strefy: sie z peinym przekrojem oferty w jednym miejscu.

Kids'Time nie traci tez swojego miedzynarodowego charak-
n teru — w Kielcach spotkaja sie wystawcy i goscie z kilkudzie-
. sieciu krajow. Dzieki programowi Hosted Buyers obecni beda
kluczowi kupcy z zagranicy, a prestizowy konkurs Kids' Time
Star wskaze najbardziej innowacyjne produkty rynku. Wyda-
rzenie ponownie stanie sie areng premier, trendéw i spotkan
biznesowych, ktére wyznaczaja kierunki rozwoju branzy.

Niezaleznie od tego, czy dziatasz jako producent, marka,
importer czy sprzedawca - Kids' Time 2026 to wydarzenie,
ktore warto miec¢ w kalendarzu. To jedyna w swoim rodzaju

platforma kontaktéw i inspiracji dla catego sektora dziecie-
cego w Europie Srodkowo-Wschodniej.
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PLEBISCYT BRANZY DZIECIECE)J

NAJLEPSI W BRANZY
15. EDYCJA PLEBISCYTU

Ktéra firma sposrdd Twoich dostawcow

zastuguje na najwyzsze uznanie?

Z ktora firma wspotpracuje Ci sie najlepiej?

Zgtos kandydatow w plebiscycie Branzy Dzieciece),
wybierz Firme Roku 2025. Al

ARTYKULY - ZABAWKI
i S | -

UWAGA! Firmy, ktére zdobyly gtéwna nagrode w ostatniej edycji plebiscytu (za rok 2024),
nie moga startowa¢ w tym roku - ich kandydatury nie beda przyjmowane.
Szczegoty w informacji na stronie obok oraz na www.BranzaDziecieca.pl/plebiscyt.

¥ ¥ 3 Wyslij kupon lub zgtos kandydatow na branzadziecieca.pl/plebiscyt ¥ § §

KUPON KONKURSOWY / ZGtOSZENIE KANDYDATOW 2025

Wypetnij kupon czytelnie, drukowanymi literami, wytnij go i wyslij na adres: Branza Dziecieca, al. Karkonoska 10, 53-015 Wroctaw.
Jesli chcesz nominowac wiecej firm, mozesz to zrobic na stronie www.BranzaDziecieca.pl/plebiscyt

Nazwa nominowanej firmy Nazwa nominowanej firmy
Telefon do nominowanej firmy Telefon do nominowanej firmy
Adres e-mail nominowanej firmy Adres e-mail nominowanej firmy

Dlaczego zglaszasz wiasnie te firme? Dlaczego zglaszasz wiasnie te firme?

Pieczatka firmy zgtaszajacej (jezeli nie masz pieczatki, podaj NIP). Imie i nazwisko osoby zgtaszajacej

Telefon lub e-mail osoby zgtaszajacej

Akceptuje regulamin (dostepny Podpis
na stronie BranzaDziecieca.pl)




WYDARZENIA

Targi z rekordem ‘ b ipaiJﬂ + F m

BABYKID SPAIN + FIMI 2026

Juz blisko 400 marek znajduje sie liscie wystawcow 6. edycji 21—23-01-:2026 Valencia .Spain
targéw Babykid Spain + FIMI, ktéra odbedzie sie w dniach

21-23 stycznia 2026 w Walencji. Przysztoroczna edycja zbie-

ga sie zwyjatkowym jubileuszem - 100. edycja FIMI (Miedzy- Dynamiczny wzrost liczby wystawcéw, coraz wieksza obec-
narodowe Targi Mody Dzieciecej), co dodatkowo podkresla  nos¢ miedzynarodowych kupcéw (wzrost o 52% w pordw-
tradycje i wiodaca role tego wydarzenia. naniu z 2024 r.) sprawiaja, ze Babykid Spain + FIMI staty sie
Na targi zgtosito sie juz 83 nowych wystawcéw, m.in. Tous  kompleksowym wydarzeniem dla detalistéw, kupcow i dys-
Baby, Minimooi, Pascal Kids, Garvalin, Biomecanics, Atlanta  trybutoréw z Hiszpanii, potudniowej Europy i pétnocnej
Mocassin czy Artesania Cerda (moda, obuwie, produkty dla  Afryki, ktérzy poszukuja nowych produktow, chcg zawieraé
dzieci i licencje), a takze marki zabawkarskie, takie jak Old  kontrakty i analizowac przysztos¢ sektora dzieciecego.
Teddys, Troncjocs i Banwood Eco.

Miejsce kreatywnych spotkan
27-31.01.2026 | SPIELWARENMESSE

Od ponad siedmiu dekad targi Spielwarenmesse sa symbolem innowacyj-
nosci, networkingu i dzielenia sie wiedza na temat rynku, branzy, trendow
w zabawkach i zachowaniach konsumenckich. Przysztoroczna - jubile-
uszowa — edycja zapowiada sie na rekordowa pod wzgledem frekwencji:
juz 96% powierzchni zajetej w edycji 2025 zostato wynajete przez powra-
cajacych na targi oraz nowych wystawcéw. Wiekszos¢ z 18 hal zostata juz
w petni zarezerwowana, a dostepne sa jedynie ograniczone powierzchnie.

Targom jak zawsze towarzyszy¢ beda prezentacje, panele dyskusyjne
i networking w ramach Toy Business Forum w Hali 3A. Zr6znicowany pro-
gram wystgpien, miedzynarodowe grono ekspertow i ciekawe formaty,
jak ToyPitch, czyli krétkie prezentacje marek, czy podcasty, to $wietna
okazja zdobycia branzowej wiedzy. W przysztorocznej edycji nacisk poto-
zono przede wszystkim na sztuczng inteligencje, trendy w handlu deta-
licznym i zabawkach, marketing, zréwnowazony rozwdj oraz oferte dla
dzieci i mtodziezy. Ogtoszono juz pierwszych prelegentéw:

+ Reyne Rice (ToyTrends, USA): Nowe trendy i technologie w roku 2026
inastepnych latach;

- Dennis Book (Thalia): Ekspansja i strategia na przysztos¢ — Ksiqzki
i zabawki jako udany duet;

«  Marilyn Repp (The Community Building Company): Budowanie spo-
tecznosci jako szansa dla handlu detalicznego w sklepach stacjonarnych;

 Jasmin Karatas (Agencja RAW-R) i Carol Rapp (SPIEL Essen): Podcast na zywo ,Kidults vs. Nerds”;

+ Sabine van Almsick (ECC Next): Co fqczy Chucka Norrisa, Ludo i Al?

Targi Spielwarenmesse to nie tylko okazja do prezentacji nowych zabawek, ale takze szansa dla autoréw i projektantéow

gier. W pigtek 30.01.2026 r. po raz kolejny hale Bruksela i Monachium (foyer na poziomie 1 hali NCC Mitte) wypetnig sie pro-

jektantami, grafikami, autorami, producentami i wydawcami gier. Kazdy, kto ma ciekawy pomyst na gre i szuka wydawcy,

moze sie zaprezentowac podczas Game Inventors Convention. Rejestracja trwa do 5 grudnia 2025 r. - Dzieki Game Inven-

tors Convent zapewniamy idealng platforme dla tworcéw gier do promowania swoich pomystéw — méwi Christian Ulrich,
e rzecznik zarzadu Spielwarenmesse eG. Jednodniowa prezentacja konczy sie wspolng impreza networkingowa: podczas
£ GamingHour (18-22:00) bedzie okazja do swobodnych dyskusji przy przekaskach i napojach, nawigzania nowych kontak-
; toéw, a przede wszystkim do przetestowania prezentowanych w ciggu dnia pomystéw. Warto zarejestrowac sie juz teraz
¢ na spielwarenmesse.de/en/gic.

8 WWW.BRANZADZIECIECA.PI



'J Targi Kielce

exhibition & congress centre

Kids'Ti
Miedzynarodowe Targi Zabawek
I Artykutéw dla Rodzicéw i Dzieci

kidstime.pl

@targikidstime @kidstimefair /showcase/kids-time-fair

Partner Strategiczny Gtéwny Partner BRANZA
Targow: Medialny: DZIEFIECA
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Wszyscy chca grac

REKORDOWA EDYCJA SPIEL ESSEN

Organizatorzy wiodacych na Swiecie targéw gier planszo-
wych w Essen spodziewaja sie podczas tegorocznej edycji
(23-26.10) ponad 200 tys. odwiedzajacych. Swoje nowo-
sci i klasyki zaprezentuje ok. 890 wystawcéw z 51 krajow.
W tym roku po raz pierwszy udostepniona zostanie halanr 7,
co zwiekszy powierzchnie wystawiennicza do rekordowych
77,5 tys. m>.

Grudzien w Stambule
3-6.12.2025 | CBME TURKIYE

CBME Turkiye to najwieksze i najbardziej kompleksowe targi

produktéw dla dzieci w regionie Bliskiego Wschodu, Afryki

Pétnocnej, Batkanow i krajéw WNP, ktére od ponad 35 lat
przyciagaja profesjonalistéw z ponad 120 krajéw. Wydarze-
nie stanowi wazng platforme do poznawania innowacyjnych

produktéw, sledzenia najnowszych trendéw rynkowych oraz
nawigzywania kontaktéw z liderami branzy. Udziat w targach

to okazja do spotkan z potencjalnymi klientami, dystrybu-
torami i partnerami biznesowymi.

Ekspozycja w Istanbul Expo Center obejmuje 30 tys. m?
powierzchni, na ktérej prezentowane sg produkty z sekto-
réw: moda niemowleca, dziecieca i mtodziezowa; odziez
i akcesoria dla kobiet w ciazy; wozki, foteliki i artykuty bezpie-
czenstwa; tekstylia domowe i meble; produkty do pielegnacji
i karmienia; zabawki. Program CBME Turkiye 2025 obejmu-
je takze seminaria i warsztaty, ktére dostarcza uczestnikom

Géwna nowoscig w tym roku jest duza scena w hali 4. Po raz
pierwszy organizatorzy udostepniaja bezptatnie i bez wcze-
Sniejszej rejestracji bogaty program prezentacji, pokazéw
na zywo i prelekgji. Specjalnym wydarzeniem, ktéry ma przy-
ciagnac setki zainteresowanych, jest rekordowa rozgrywka
w gre CATAN.

Wystawcy podzieleni sa na kategorie tematyczne i roztozeni
w 7 halach oraz Galerii:

Hala 1: gry miniaturowe, kolekcjonerskie karcianki i odgry-
wanie rol;

Hala 2: odgrywanie rol, kolekcjonerskie karcianki, gry dla
koneseréw i doswiadczonych graczy;

Hala 3: gry dla koneseréw i doswiadczonych graczy;

Hala 4: gry dla koneseréw i doswiadczonych graczy, sce-
na gtéwna;

Hala 5: gry familijne, dla dzieci, towarzyskie, sektor B2B;
Hala 6 i 7: gry familijne, dla dzieci, towarzyskie;

Galeria: strefa relaksu, warsztatéw dla dzieci i strefa
gastronomiczna.

Uktad hal i wystawcédw mozna znalez¢ na stronie targow.
W zesztym roku wszystkie bilety na SPIEL Essen wyprze-
daly sie po raz pierwszy, co zaskoczyto wielu odwiedzaja-
cych. Dlatego w tym roku przygotowano wiecej biletéw,
ale wytacznie jednodniowych - nie bedzie mozna juz kupic
wejsciowek na wszystkie 4 dni targéw. Nie bedzie tez kas
biletowych na miejscu; bilety mozna kupi¢ jedynie online
- mozna to réwniez zrobi¢ na miejscu w aplikacji na telefo-
nie, jesli bilety bedg nadal dostepne. Organizatorzy obiecuja,
Ze na biezgco beda aktualizowa¢ stan dostepnych biletow.

praktycznej wiedzy na temat trendéw rynkowych, zacho-
wan konsumentéw i rozwoju innowacyjnych produktéw.
To cenna okazja, aby lepiej zrozumiec specyfike rynku i zdo-
by¢ narzedzia wspierajace konkurencyjnosc firmy.

Wiecej informacji na cometurkiye.com.tr/en/home.html.
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Kolekcja

= ~Grandma

Inspirowana cieptem i atmosfera
babcinej kuchni

Wytaczny dystrybutor marki Janod:
Solution Baby Care Sp. z o.0. Zapraszamy
biuro@solution-bc.pl | www.solution-bc.pl do wspétpracy




WYDARZENIA

Pierwsza Barbie z cukrzyca
PREMIERA MATTEL

Nowa lalka, bedaca czescig popularnej linii Barbie Fashionistas, zostata stworzo-
na z mysla o zwiekszeniu reprezentacji i inkluzywnosci w zabawie, umozliwiajac
wiekszej liczbie dzieci zobaczenie siebie w Swiecie Barbie. Lalka ma réwniez inspi-
rowac do zabawy, ktéra uczy empatii, akceptacji i otwartosci. Wprowadzenie lalki
Barbie z cukrzyca typu 1 to odpowiedz na rosnace zapotrzebowanie na zabaw-
ki, ktore odzwierciedlaja réznorodnos¢ wspodtczesnego swiata. — To wazny krok
w realizacji naszego zobowiagzania do promowania inkluzywnosci i zwiekszania
reprezentacji w $wiecie zabawy — powiedziata Krista Berger, Senior Vice Presi-
dent Barbie oraz Global Head of Dolls. - Barbie odgrywa istotna role w tym, w jaki
sposob dzieci postrzegaja Swiat. Pokazujac rowniez takie doswiadczenia jak zycie
z cukrzyca typu 1, sprawiamy, ze wiecej dzieci moze odnalez¢ siebie w zabawie
i lalce, ktéra kochaja.

Mattel nawigzat wspotprace z organizacjg Breakthrough T1D (wczesniej JDRF)
- globalnym liderem w badaniach i dziataniach na rzecz spotecznosci dotknie-
tej cukrzyca typu 1 — aby zapewnic wiernosc¢ i doktadno$¢ w odzwierciedleniu
codziennosci 0séb zyjacych z ta choroba. Dzieki konsultacjom z ekspertami zadba-

no o kazdy szczegot, od akcesoridow po elementy garderoby.

« System ciggtego monitorowania glikemii (CGM): lalka nosi na ramieniu czujnik
CGM, przymocowany za pomocg plastra medycznego w ksztatcie serca w cha-
rakterystycznym odcieniu rézu. W zestawie znajduje sie takze telefon z aplikacja,
ktéra pomaga $ledzi¢ wyniki.

«  Pompa insulinowa: do pasa lalki przymocowana jest pompa insulinowa - nie-
wielkie, noszone na co dzien urzadzenie dawkujace odpowiednig porcje insuliny.

+ Stréj w niebieskie grochy: lalka ma
na sobie bluzke i dopasowang spddni-
ce z falbanka. Zarowno kolor niebieski,
jak i motyw grochéw nawigzuja do mie-
dzynarodowych symboli $wiadomo-
$ci cukrzycy.

- Torebka: uzupetnieniem zestawu jest
pastelowoniebieska torebka, idealna
do przechowywania wszystkich nie-
zbednych akcesoridw.

KOOGLO
w Ateneum
STRATEGICZNA WSPOLPRACA

Marka KOOGLO nawiazata strategicz-
ng wspotprace z Ateneum, w ramach
ktérej dystrybutor zabawek, gier, ksia-
zek i artykutéw papierniczych bedzie
odpowiedzialny za sprzedaz.

- Cieszymy sie, ze mozemy wspétpraco-
wac z Ateneum, ktére podziela nasza
pasje do tworczego rozwijania dzieci
przez zabawe - moéwi Emil tojczuk
z KOOGLO. Z kolei Monika Biedron,
promotorka wytacznosci Ateneum,
komentuje nawigzanie wspotpracy:

- Cenimy KOOGLO za wysokiej jakosci
ekologiczne klocki, stanowiace pota-
czenie doskonatej zabawy z ¢wicze-

2 niem matej motoryki i kreatywnosci.

KOOGLO i Ateneum planuja réwniez
¢ szereg dziatan marketingowych oraz

Materiaty pras

promocyjnych, ktére maja na celu zwiekszenie rozpoznawalnosci drewnianych
klockdw magnetycznych oraz dotarcie do szerokiego grona odbiorcéw. Part-
nerstwo ma takze na celu usprawnienie procesu sprzedazy i obstugi klienta,
zapewniajac szybki dostep do produktéw oraz wsparcie posprzedazowe na naj-
wyzszym poziomie.

KOOGLO to polska marka drewnianych klockéw magnetycznych zatozona w 2016 r.
Produkty KOOGLO tacza tradycje zabawy drewnianymi klockami z nowoczesnym
podejsciem: scianki klockéw zostaty uzupetnione magnesami. Dzieki temu moz-
na tworzy¢ przestrzenne konstrukcje, ktore nie rozpadna sie tak tatwo podczas
budowy. W ofercie marki dostepne sg zestawy: micro, mini, basic i mega oraz
giga w dwdch wersjach kolorystycznych: natural i color. Klocki polecane sa dla
dzieci 3+.




LE TOY VAN’

SREWNIANE
7 ABAWKI

wykonane z mitoscig do detali
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Nation oficjalny dystrybutor marki Le Toy Van w Polsce
Wspdétpraca w systemie hurtowym i dropshipping.
Zeby ztozyé zamowienie zatdz konto na stronie Mintnation.pl.

@ kontakt@mintnation.pl (@ @mintnation_pl ) mintnationPL € mintnation.zabawki
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Zagraniczna ekspansja sieci

PIERWSZY SMYK NA SLOWACJI

Grupa SMYK otworzyta w sierpniu swéj pierwszy wiasny
sklep stacjonarny na Stowacji. To element miedzynarodo-
wej ekspansji Grupy w Europie Srodkowo-Wschodniej:
s juz plany na wiasne sklepy w Czechach i Butgarii.
Pierwszy sklep SMYK na rynku stowackim zostat otwar-
ty w centrum handlowo-rozrywkowym Bory Mall
w Bratystawie. Na powierzchni okoto 600 m? klien-
ci znajda bogaty wybér zabawek, odziezy, obuwia,
artykutéw szkolnych oraz szeroki asortyment akceso-
riéw dla dzieci w wieku od 0 do 14 lat. Nie zabraknie
oczywiscie produktéw marek wtasnych Grupy: Cool
Club, Smiki i Kayokki.

- Na rodzimym rynku mamy juz ponad 250 sklepéw sta-
cjonarnych, ktore sg scisle zintegrowane ze sklepem inter-

netowym oraz aplikacjg mobilna. Ten sprawdzony model
omnichannel z sukcesem wdrozylismy takze w Rumunii, gdzie

mamy juz ponad 30 wiasnych sklepéw oraz sklep internetowy
i aplikacje mobilng - méwi Michat Grom, prezes Grupy SMYK.

W 2024 r. przychody ze sprzedazy osiggniete przez Grupe SMYK siegnety

ok. 2,25 mld zt, co oznacza wzrost o ok. 6% w poréwnaniu z 2023 r. Z kolei wypra-
cowany w ubiegtym roku zysk z dziatalnosci operacyjnej wynidst ok. 118,9 min zt wobec ok. 62,2 min zt rok wczesniej.

Wiecej kontroli
ZMIANY W UPRAWNIENIACH PIP

Komisja Europejska zatwierdzita propozycje zmian Minister-
stwa Funduszy i Polityki Regionalnej dotyczacych wzmoc-
nienia roli Parstwowej Inspekcji Pracy. Nowe uprawnienia

pozwola PIP skuteczniej egzekwowac prawo pracy. Z drugiej

jednak strony proponowane zmiany budza obawy przed-
siebiorcéw przed wzrostem liczby kontroli i zbyt szerokimi

kompetencjami inspektoréw, ktérzy beda mogli samodziel-
nie przeksztatca¢ umowy cywilnoprawne w umowy o prace.
To witasnie zapis o upowaznieniu Panstwowej Inspekcji Pra-
cy do wydawania decyzji administracyjnych przeksztatcaja-
cych niewtasciwie zawarte umowy cywilnoprawne w umowy
o prace budzi najwiecej kontrowersji wérdéd pracodawcow,
ktdrzy wskazuja kilka zagrozen:

« wzrost kosztéw zatrudnienia wynikajacy z obowigzku

optacania sktadek ZUS;

« wzrost kosztéw administracyjnych: pracodawcy beda

musieli gromadzi¢ dokumenty udowadniajgce charakter
zawieranych przez nich umoéw cywilnoprawnych;

+ inspektorzy PIP zyskaja prawo do samodzielnego prze-
ksztatcania umoéw cywilnoprawnych w umowy o prace, omi-

jajac sad pracy;

« wedtug projektu zmian takie decyzje moga mie¢ moc
wsteczng, co oznacza obcigzenie pracodawcy zalegtymi
sktadkami i podatkami;

« jesli Panstwowa Inspekcja Pracy stwierdzi naruszenia, pra-
codawcy moga ponies¢ powazne konsekwencje. Za zawar-
cie umowy cywilnoprawnej zamiast umowy o prace grozi
im grzywna przewidziana w Kodeksie pracy. Niewykonanie
decyzji PIP o przeksztatceniu umowy moze skutkowac nato-
zeniem kary finansowej na pracodawce w ramach egzeku-
¢ji administracyjnej.

W odpowiedzi na te obawy szef PIP, Marcin Stanecki,
zastrzega, ze poszerzenie kompetencji inspektoréw nie ma
na celu,uszczedliwiania etatami na site”, tylko reagowanie
na skargi pracownikéw i zapewnienie skutecznych narzedzi
do walki z patologiami na rynku pracy. Nowe regulacje daja
inspektorom PIP mozliwos¢ przeprowadzania kontroli zdal-
nie, np. dokumenty moga by¢ analizowane mailowo, a proto-
kot z kontroli bedzie podpisywany elektronicznie. Zaktadane
jest takze zwiekszenie kar za nieprawidtowosci w miejscu
pracy. Obecnie srednia wysokos¢ mandatu wynosi 1300 zt,
a w postepowaniu sagdowym - 2400 zt. Projekt zmian zakta-
da przynajmniej dwukrotnos$¢ tych kwot. Wsréd przyjetych
zmian znalazta sie réwniez rezygnacja z obowigzkowego
osktadkowania wszystkich uméw cywilnoprawnych.

WW.BRANZADZIECIECA.PI
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Zmiany
dla przedsiebiorcow
OBOWIAZEK KSEF

Pod koniec lipca Sejm uchwalit nowa ustawe wprowa-
dzajaca Krajowy System e-Faktur (KSeF). Zaktada ona
obowiagzek wystawiania faktur za posrednictwem ogol-
nokrajowego programu informatycznego do obrotu fak-
tur ustrukturyzowanych.

Gtéwnym celem KSeF jest centralizacja procesu rejestracji
faktur w obrocie gospodarczym poprzez skierowanie ich

Udany debiut

PLAYMOBIL Z NAGRODA

Konstrukcyjne zestawy Sky Trails miaty premiere
podczas targow Spielwarenmesse 2025 (w Polsce
podczas targéw Kids' Time w Kielcach). Zdobycie
nagrody w konkursie Deutschen Spielzeugpreises
2025 w kategorii Zabawa i technologia to duze
osiagniecie i szansa na komercyjny sukces.

Zestaw startowy Sky Trails faczy budowanie, akcje
i kreatywna zabawe. Skfada sie z ponad 230 ele-
mentow i pozwala zbudowac tory wedtug wia-
snej fantazji. Proste zasady i system taczen dajg
wiele mozliwosci modyfikacji toréw. Zestaw star-
towy jest kompatybilny ze wszystkimi rozszerze-
niami serii Sky Trails.

Deutschen Spielzeugpreises to coroczny kon-
kurs na najlepsza zabawke na rynkach niemiec-
kojezycznych. Tytut przyznajg sami konsumenci
w systemie gtosowania online - to jedyna taka
nagroda w Niemczech. Pomystodawca konkursu
ponad 20 lat temu byto konsumenckie czasopi-
smo ,familie&co”

do jednego centralnego miejsca. W ten sposoéb systemy fak-
turowania i ksiegowosci beda potaczone z KSeF, co umozli-
wi przesytanie faktur sprzedazy przez ten system. Co wiecej,
KSeF umozliwia réwniez odbieranie faktur przez systemy
ksiegowe, ktore juz przeszty przez KSeF. Dodatkowo KSeF
posiada funkcje zarzadzania uprawnieniami, co zapewnia
odpowiednie zabezpieczenia dostepu do danych.

Ustawa wprowadza obowigzek wystawiania e-faktur dla
wszystkich podatnikéw (czynnych i zwolnionych z VAT),
w dwoch etapach:

« od 1 lutego 2026 r. dla duzych podatnikéw (o warto-
Sci sprzedazy za 2024 r. przekraczajacej 200 min zt wraz
z podatkiem);

« od 1 kwietnia 2026 r. dla pozostatych przedsiebiorcow.
W przypadku najmniejszych podatnikéw, ktorych transakcje
obejmuja niewielkie kwoty (do tacznej wartosci sprzedazy
do 10 tys. zt miesiecznie), termin wdrozenia zostanie odro-
czony do 1 stycznia 2027 r.

Ustawa zaktada, ze w okresie przejsciowym, do korica 2026 .,
przedsiebiorcy nadal beda mogli wystawiac faktury przy
uzyciu kas rejestrujgcych, odroczone zostana kary za btedy
i obowigzek podawania numeru KSeF w tytutach przelewéw
za e-faktury. Ustawa przewiduje réwniez skrocenie podsta-
wowego terminu zwrotu VAT z 60 do 40 dni, co ma sie przy-
czyni¢ do poprawy ptynnosci finansowej firm.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



Z tradycja w przysztos¢
JUBILEUSZ REGNUM

Firma Regnum, od 25 lat obecna na rynku dystrybucji artyku-
tow dzieciecych i artykutéw do domu, Swietuje swoj jubileusz.
To rodzinna firma, ktdra dzi$ zarzadza juz drugie pokolenie,
aw jej portfolio znajduja sie takie Swiatowe marki, jak Jellycat

q

Bluey w kinach

ZAPOWIEDZ PREMIERY FILMOWEJ

BBC Studios i Walt Disney Studios, we wspétpracy z Ludo
Studios, ogtosity date premiery petnometrazowego filmu
o rodzinie sympatycznych psiakéw, ktére podbity serca nie
tylko dzieci, ale i rodzicéw na catym swiecie. Film trafi do kin
6 sierpnia 2027 r. Za rezyserie i scenariusz odpowiada twodrca
serialu, Joe Brumm. Wesprze go Richard Jeffrey, ktéry rezy-
serowat wszystkie 3 sezony kreskéwki.

Dostepny na ponad 140 rynkach Bluey to najchetniej ogla-
dany serial 2024 r. na $wiecie na Disney+ (wedtug liczby
wyswietlen), najpopularniejszy serial w pierwszej potowie
2025 r. i najpopularniejszy serial 2024 r. w USA (dane: Niel-
sen). Finatowy odcinek 3. sezonu, w ktérym psia rodzina
sprzedaje swoéj dom i przeprowadza sie do innego miasta,
obejrzano ponad 10 min razy.

London, Floss & Rock, Wooden Story oraz marka wtasna —
Rabbit & Friends, zdobywajaca coraz wieksze uznanie zaréw-
no w kraju, jak i za granica.

Od poczatku dziatalno$ci Regnum wyréznia sie dbatosciag
0 jakosc¢ i indywidualne podejscie do klienta. Firma dostarcza
do sklepéw produkty, ktére nie tylko bawia, ale tez wspie-
rajg rozwoj dzieci i odpowiadaja na potrzeby wspdicze-
snych rodzicéw.

- Kiedy 25 lat temu zaktadalismy Regnum, marzylismy o tym,
aby sprowadzac¢ do Polski wyjatkowe produkty. Patrzac dzi$
na rozwoj firmy i marke wiasna Rabbit & Friends, widzimy,
Ze ta misja sie spetnia - wspominaja zatozyciele firmy.

Dzis$ stery przejeto drugie pokolenie, ktére z duma rozwija
dzieto rodzicow. - Czujemy dume, ze mozemy kontynuowac
dorobek naszych rodzicéw, ale tez dodawac nowe pomysty
i energie - mowi Magdalena Nadolska, wspétwiascicielka
firmy (na zdjeciu z lewej strony).

Marka wtasna Rabbit & Friends jest najlepszym przyktadem
dynamicznego rozwoju: od popularnych lampek nocnych
po nowe linie produktéw, ktére zdobywaja nagrody i uznanie
konsumentéw. — Rabbit & Friends pokazuje, ze mamy poten-
cjat nie tylko w dystrybucji, ale i w tworzeniu innowacyjnych
marek wiasnych. To dla nas dopiero poczatek: mamy wielkie
plany na przysztos¢ — dodaje Marta Nadolska-Wielgosz.

Cwier¢ wieku dziatalnosci to dla Regnum wazny etap, ale
firma nie zwalnia tempa. — 25 lat za nami, ale my patrzymy
przede wszystkim do przodu — chcemy rozwijac oferte, wpro-
wadzac kolejne marki i wspierac sklepy w dostarczaniu klien-
tom produktéw premium, ktére naprawde robia réznice.

~

W3réd polskich dzieci Bluey doréwnuje popularnosciag posta-
ciom z Psiego patrolu i Swince Peppie.

Fot. Materiaty prasowe
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Cybex o bezpieczenstwie
KONFERENCJA W WARSZAWIE

Wedtug ONZ poziom bezpieczenstwa na drodze nadal jest
niewystarczajacy, dlatego juz kilka lat temu stworzono pro-
gram Road Safety, ktéry ma na celu zmniejszenie liczby
wypadkéw drogowych o 50 % w latach 2021-2030.

Ta koncepcja ONZ koresponduje z globalnym podejsciem

Safe System Approach, ktére zaktada, ze bezpieczenstwo W wydarzeniu uczestniczyli eksperci z dziedziny ruchu dro-
ruchu drogowego ma by¢ budowane systemowo — przez  gowego, przedstawiciele policji i organizacji pozarzagdowych,
projektowanie bezpiecznych drég, ograniczenie predko- ktdrzy zaprezentowali swoje dziatania na rzecz poprawy
$ci, bezpieczne pojazdy i edukacje uzytkownikéw. | wiasnie  bezpieczenstwa na drodze. Policjanci z Komendy Stotecz-
o edukacji oraz rozwigzaniach technologicznych byta mowa  nej podkreslali, ze program edukacji dzieci juz w wieku
podczas konferencji zorganizowanej przez Cybex w Warsza-  przedszkolnym przynosi efekty — coraz rzadziej dzieci ging
wie 2.09.2025 dla przedstawicieli sklepéw z fotelikami samo- w samochodach z powodu nieodpowiedniego przewozenia
chodowymi, dziennikarzy i influenceréw. (dzieki edukacji rodzicéw w zakresie fotelikéw), lecz zagro-
zenia nadal pojawiaja sie w roli pieszych, w ruchu ulicznym.

Bernhard Kastner, ekspert ds. bezpieczenstwa fotelikéw
z firmy Cybex, podkreslit, ze firma angazuje sie w realiza-
cje programu Safe System Approach oraz inicjatywy Vision
Zero (jej celem jest catkowite wyeliminowanie ofiar smiertel-
nych w ruchu drogowym) nie tylko przez rozwdj technolo-
giczny, ale réwniez przez dziatania legislacyjne i edukacyjne.
Wskazat, ze jesli dochodzi do smiertelnego wypadku drogo-
wego z udziatem dziecka w pojezdzie, w okoto 70% przypad-
kéw przyczyna jest Zle dobrany fotelik, btedny montaz lub
brak fotelika - stad zaangazowanie marki w aktywna edu-
kacje oraz uruchomienie inicjatywy Cybex Crash Simulator.
To mobilny symulator zderzen, dzieki ktéremu zaréwno dzie-
ci, jak i rodzice w catej Polsce moga przekonac sie, jak wazne
jest prawidtowe przewozenie dzieci w fotelikach.

Przyktadem nowoczesnych rozwigzan technologicznych
stosowanych przez Cybex byt prezentowany podczas kon-
ferencji fotelik Anoris T2 i-Size z innowacyjna poduszka
powietrzna. Wbudowana w konstrukcje fotelika dziata jako
amortyzator gtowy, szyi i tutowia w razie kolizji czotowe},
zmniejszajac przeciazenia, ktére oddziatuja na dziecko.

RYI'IEk pOd I u pq U O Ki K-U wady konstrukcyjne zagrazajace bezpieczenstwu dziecka

(ryzyko wypadniecia, odczepienia fotelika, uwiezienia pal-
KONTROLE INSPEKCJI HANDLOWE)J cow), a takze liczne braki w oznakowaniu i instrukcjach.

W pierwszej potowie 2025 r. Inspekcja Handlowa skontro- W przypadku rowerkéw i hulajndg dzieciecych (30 modeli,
lowata foteliki rowerowe, rowerki tréjkotowe, biegowe oraz  kontrola -V 2025) nieprawidtowosci wykryto w 22 mode-
hulajnogi dzieciece. Kontrole objety hurtownie i sklepy deta- lach, z czego 14 stwarzato bezposrednie ryzyko. Najczestsze
liczne, w tym wielkopowierzchniowe. Wiekszo$¢ zakwestio-  problemy to brak wymaganych ostrzezen, btedne instrukgje,
nowanych produktéw pochodzita z importu. zanizona $rednica két, brak stabilnosci, ostre krawedzie czy
tatwo odtaczajace sie elementy, ktére moga zostac potknie-
Podczas kontroli fotelikéw rowerowych (10 modeli, kontrola  te przez dziecko.
IV-VI 2025) zakwestionowano az 9 z nich. Stwierdzono m.in.



PLANY REKLAMOWE NA SWIETA

Propozycje
na gwiazdke

OPR. URSZULA KASZUBOWSKA

Przed swietami firmy zabawkowe intensyfikuja dziatania reklamowe.
Kilka z nich podzielito sie z nami informacja, co z ich oferty bedzie
szczegolnie promowane w mediach masowych. Warto skorzystac

z tej podpowiedzi i wyrdznic te produkty na sklepowej poétce.

/i
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ZASKAKUJACE KAMPANIE DLA FANOW MAREK

Marka L.O.L. Surprise! Seria Eye Spy zyskuje mocne wsparcie w kampaniach TV
i digitalowych. Obrandowane paczkomaty InPost, kampania influencerska i kon-
kurs angazuja fanéw w interaktywnga zabawe. Rainbow High rozwija dziatania

digitalowe i telewizyjne, promujac serie Shimmers, Color&Create i Littles Fantasy
Fairies, a Rainbow High Live Show przenosi magie marki na scene w domach

kultury w catej Polsce. Miniverse wspiera linie Fragrances, Dinner, Caffé, Animals

i Sneakers kampaniami digitalowymi i influencerskimi, a licencje Jurassic World

i Harry Potter Back to Hogwarts docieraja do szerokiego grona odbiorcéw. Dodat-
kowo Little Tikes Story Dream Machine zyskuje obecnos¢ w kampanii digitalo-
wej, ATV, influencerskiej oraz dziataniach PR, wzmacniajgc widocznos¢ produktu

i marki.

LITTLE DUTCH NA BLACK WEEK

W najbardziej intensywnym kwartale roku dziatania marketingowe firmy Kids' Inspira-
tions skupia sie na zapewnieniu maksymalnej widocznosci marce Little Dutch i utwier-
dzeniu rodzicéw w przekonaniu o wysokiej jakosci i bezpieczenstwie zabawek. Marka
Little Dutch wprowadza w ostatnim kwartale wspaniate nowosci i odswiezone wersje
uwielbianych klasykow.

Zaplanowano szeroka kampanie w telewizji, ktérej spoty emitowane beda w okresie
Black Week na kanale Mini Mini Plus, w pasmie o najwiekszej ogladalnosci. Dziatania
w internecie obejma intensywna kampanie reklamowa w wyszukiwarkach Google, kté-
ra bedzie miata na celu budowanie s$wiadomosci marki Little Dutch wsréd

rodzicéw aktywnie poszukujacych prezentéw.

POKAZ JEZYKW TELEWIZJI

Na koniec roku Granna zaplanowata wsparcie sponsorskie w pasmie Puls KIDS
od 8-22.12 dla gry Pokaz jezyk! Planowane sg takze pfatne kampanie na YouTube
nowosci: Limpopo oraz Superfarmer the Dice Game. Topowe gry i nowosci pojawia
sie w zasiegowych kampaniach na Facebooku oraz Instagramie.

Fot. BranzaDziecieca.pl, Materialy prasowe
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WYDARZENIA

2.09.2025

~Nowe regulacje prawne w branzy
zabawek i art. dzieciecych”.

Zamkniete szkolenie online dla czton-
kow Stowarzyszenia.

5.09.2025

Konferencja,Lunch z e-commerce
Ideo Force”.

Wydarzenie jest organizowana przez
agencje e-marketingu i e-commerce
Ideo Force od 2018 r. W ciggu ostatnich

POLSKIE STOWARZYSZENIE BRANZY ZABAWEK

Zakres tematyczny:

1. Omoéwienie kluczowych zmian
w przepisach UE (np. projekt Rozpo-
rzadzenia w sprawie bezpieczenstwa
zabawek, Rewizja unijnej dyrektywy
ramowej w sprawie odpaddéw, Rozpo-
rzadzenie w sprawie opakowan i odpa-
déw opakowaniowych).

7. edycji na scenie wystapito ponad
40. prelegentéw, w ktérych prezenta-
cje wstuchiwato sie blisko 700 uczest-
nikéw. Ta edycja odbyta sie pod hastem
TRUST Edition.

W e-commerce nie wygrywa ten, kto

ma tylko najlepszg oferte, ale ten, kto

2. Wptyw nowych rozporzadzen/dyrek-
tyw na rynek krajowy (w tym dostoso-
wanie polskiego prawa).

Prowadzacy szkolenie — llona Skibin-
ska-Mamzer, prawnik, ekspert ds. zgod-
nosci i bezpieczenstwa zabawek.

potrafi budowac wiezi. Zaufanie staje
sie waluta, dzieki ktorej klienci zostaja
z nami na dtuzej, a partnerzy bizneso-
wi chca rozwija¢ wspotprace. To lek-
cja, ktoérg kazdy z nas powinien zabra¢
do swojej codziennosci - takze w bran-
zy zabawek”, podsumowata prezes Sto-
warzyszenia, Monika Chmielinska.

8.09.2025

Warszawa
Gala rozdania nagrod w konkursie
Swiat Przyjazny Dziecku.

12.09.2025

Podpisanie listu intencyjnego
o wzajemnej wspotpracy z firma
Ekspert Celny.

,Po wielu latach wspolnych dziatan roz-
szerzamy wspotprace, poniewaz import
i eksport w branzy zabawek to bardzo

No
No

Komitet Ochrony Praw Dziecka wystar-
towat z 24. edycja konkursu Swiat Przy-
jazny Dziecku. Polskie Stowarzyszenie
Branzy Zabawek i Artykutéw Dziecie-
cych po raz kolejny zostato partne-
rem Konkursu.

wazny kierunek rozwoju firm cztonkow-
skich. Wierzymy, Ze silne partnerstwa
sg kluczem do skutecznego wspiera-
nia przedsiebiorcéw w $Swiecie, w kt6-
rym przepisy prawa celnego i regulacje
unijne zmieniaja sie niezwykle dyna-
micznie’, méwi prezes Stowarzyszenia,
Monika Chmielinska.

Na poczatku wrzesnia podczas uro-
czystej gali rozdania nagréd w 23.
edycji konkursu Stowarzyszenie repre-
zentowata prezes zarzadu Moni-
ka Chmielinska.

List intencyjny o wspotpracy z firma
Ekspert Celny to nowe mozliwosci
i korzysci dla Cztonkéw Stowarzyszenia.
Zaréwno Polskie Stowarzyszenie Bran-
zy Zabawek i Artykutéw Dzieciecych
z prezes zarzadu Monika Chmielinska
jak i firma Ekspert Celny w sktadzie:
prezes dr Izabella Tyminska, prezes
Rafat Ozga, dostrzegaja, jak waznym
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tematem dla przedsiebiorcéw sa prze-
pisy prawa celnego i regulacje unijne.

Wspdlna deklaracja o wspoétpracy
to realna wartosc¢ dla firm z sektora
zabawek i artykutéw dzieciecych oraz
Swietny przykfad, jak faczy¢ wiedze eks-
percka z praktyka branzowa.

Przed nami ciekawe projekty, warto-
$ciowe szkolenia oraz zdobywanie
wiedzy w zakresie obowigzujacych

i nadchodzacych przepiséw celnych.

17.09.2025

Tomaszowice k. Krakowa
SGC: Cyfryzacja MSP
Gala ECP AWARDS 2025.

Podczas dwéch wyjatkowych wyda-
rzen, SGC: Cyfryzacja MSP oraz Gala
e-Commerce Polska Awards 2025,
spotkali sie przedstawiciele e-handlu,
dystrybutorzy i producenci, by wspol-
nie rozmawiac o przysztosci cyfrowe-
go biznesu.

SGC: Cyfryzacja MSP to praktyczna
konferencja dedykowana firmom, ktére
chca rozwijac sie cyfrowo. W agendzie

23.09.2025

Falenty k. Warszawy
Szkolenia dla cztonkéw
Stowarzyszenia.

»B2B w e-commerce - jak zautoma-
tyzowac sprzedaz hurtowaq i zarza-
dza¢ partnerami - porady dla branzy
zabawek".

Prelegent: Marcin Lipiec, E-commerce
Manager, Ideo Sp. z 0.0., ideo.pl

23.10.2025

Warszawa
Szkolenie dla cztonkéw
Stowarzyszenia.

»Co musimy wiedziec o cyfrowym
Paszporcie Produktu”

oraz ,Najnowsze wytyczne doty-
czace Rozporzadzenia w sprawie

znalazly sie tematy zwigzane z Al, auto-
matyzacja, efektywna sprzedaza online
i przysztoscia ptatnosci w e-commerce.

Dzien zakonczyta uroczysta Gala
e-Commerce Polska Awards 2025 -
prestizowy konkurs wyrézniajacy naj-
lepsze projekty, innowacje i strategie
w polskim e-commerce. Gala to takze
wieczér peten relacji, inspiracji i roz-
moéw w kameralnej atmosferze.

Polskie Stowarzyszenie Branzy Zaba-
wek i Art. Dzieciecych zostato patro-
nem medialnym wydarzenia. Prezes
Stowarzyszenia, Monika Chmielinska,

+ indywidualne bezpfatne konsultacje
z ekspertem.

~Jak samodzielnie przeprowadzi¢
wewnetrzny audyt zgodnosci
zRODO w swojej firmie?".

Prelegent: dr Mirostaw Sanek, ekspert
ds. ochrony danych, lider ds. RODO
w MKZ Partnerzy, mkzpartnerzy.pl

+ indywidualne bezpfatne konsultacje
z ekspertem.

bezpieczenstwa zabawek oraz obo-
wigzujacych norm zabawkowych PN
EN 71"

Organizator szkolenia - w imie-
niu zarzadu Stowarzyszenia Monika
Chmielinska,

~Branza Dziecieca”

oraz,Rynek Zabawek”.

dotaczyta takze do jury konkursu
e-Commerce Polska Awards 2025
w kategoriach e-ustugi.,To ogromny
zaszczyt i odpowiedzialno$¢ by¢ cze-
$cig kapituty oceniajacej najciekawsze,
najbardziej innowacyjne i skutecz-
ne projekty w polskim e-commerce.
W tym roku po raz kolejny przekonuje
sie, jak dynamicznie rozwija sie nasza
branza - od technologicznych wdrozen
po wyjatkowe doswiadczenia zakupo-
we. Ciesze sie, ze moge dotozy¢ swo-
ja cegietke do tego, aby wyrdznic tych,
ktérzy realnie podnosza poprzeczke
dla catego rynku” — powiedziata Moni-
ka Chmielinska.

Tematy poruszane podczas konsultacji:
« intranet i komunikacja wewnetrzna
— usprawnienie pracy zespotow i dzie-
lenia wiedzy;
« platformy e-learningowej z Al
- tworzenie kursow, testy SCORM, rapor-
ty i onboarding;
serwisy, portale i CMS - dostepnos¢
(WCAG), wydajnos¢, UX/Ul i rozwoj;
« automatyzacja proceséw — doku-
menty, workflow, chatboty, ERP/CRM,
digitalizacja.

Prowadzacy szkolenie:

Joanna Janicka - doswiadczony eks-
pert ds. bezpieczenstwa zabawek
i art. dzieciecych, wieloletni pracow-
nik wysokiego szczebla znanego w Pol-
sce Laboratorium.

Anna Adamczyk - Firma Axelote
- Cyfrowy Paszport Produktu DPP,
axelote.com

No
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Podczas wydarzenia ogtoszono wyniki ubiegtorocznej edy-
8 . O 9 . 2 O 2 5 ¢ji, wreczono nagrody oraz uroczyscie rozpoczeto 24. edycje
Konkursu. Gala byta nie tylko swietem wszystkich laure-
W Bibliotece Narodowej w Warszawie odbyta sie uroczysta  atow, ale réwniez okazjg do inspirujacych rozmdéw, wymia-
gala podsumowujaca 23. edycje Konkursu Swiat Przyjazny  ny doswiadczen i wspélnego celebrowania wartosci, ktére
Dziecku organizowanego przez Komitet Ochrony Praw Dziec-  buduja lepszy $wiat dla dzieci.
ka. Wydarzenie miato takze bolesny akcent: uczczono minuta
ciszy zmarlg tragicznie Kasie Stoparczyk, cztonkinie Kapituty — Gale poprowadzili Paulina Chylewska i Artur Barcis.
od wielu lat i tworczynie Matej Kapituty.

HeFD Masza Kapituta 23 Edycji
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16—17.09.2025

KRAKOW, TARGI
W HURTOWNI EURO-TRADE
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Wydawnictwo Aksjomat zaprezento-
wato dzwiekowe ksigzeczki z koledami
i dzieciecymi piosenkami, ale tez cie-
kawe ksigzeczki pop-up i z ruchomymi
obrazkami dla najmtodszych.

Najlepsze uktadanki na zimowe wieczo-
ry, czyli Swigteczna propozycja CzuCzu:

puzzle 4 w 1 z serii Puzzlove Zimowa
cisza.

Gra planszowa Atak Krakena to ekscy-
tujaca przygoda dla dzieci powyzej 7.
roku zycia. Ich celem jest uratowanie
statku przed atakiem gigantycznego
krakena. To pazdziernikowa nowos¢
wydawnictwa Loki, ktérego wytaczna
dystrybucje w Polsce prowadzi Granna.

BRANZA DZIECIECA 6/2025

YesBily
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Wozki marki Wonderfold to tegoroczna nowos¢ w ofercie Euro-Trade. Premiera
wieloosobowego wozka na licencji VW byta na targach Kids'Time 2025. Natomiast
nowoscig bez watpienia sg wozki dla zwierzat: duze transportery dla pséw oraz
klasyczna gondola dla mniejszych pupili.

Euro-Trade to dystrybutor nie tylko
zabawek i artykutow papierniczych,
ale rowniez akcesoriow dla niemowlat.
Na targach nie mogto wiec zabrakna¢
takze oferty marki Nuk: smoczkow

na licencji Disneya, butelek do karmie-
nia, akcesoriow do higieny. Bartosz
Narejko zdradzit nam, ze w 2026 r.
marka Nuk przejdzie rebranding.

Oferta szkolna Starpak, czyli torby, ple-
caki, teczki, zestawy kreatywne, notesy
m.in. na licencji Koci Domek Gabi.

— Rynek sie zmienia i trzeba szukac
nowych kategorii produktowych
do dystrybucji — powiedziat Szymon

Ogromny kalendarz adwentowy
od Tubana robit wrazenie. Fabryka

Bielat, Kierownik Dziatu Marketingu
Euro-Trade, prezentujac nowa marke
akcesoriow dla zwierzat Trik&Roll.

slime'dw to zbidr pomystéw do senso-
rycznej zabawy na kazdy przedswia-
teczny dzien.
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WYDARZENIA

17.09.2025

WARSZAWA, TARGI
ZABAWEK

To byfa 2. edycja targéw z ofertg na IV
kwartat, na ktére wspdlnie zaprosili dys-
trybutorzy: B2B Tublu, Babee Planet,
Blue Ocean, MM Space, Mokopico,
QElements, Regnum, Tactic, Toyki,
Yamann.

Magda Nadolska i Marta tukowska, czy-
li Regnum i nowosci w swigtecznej ofer-
cie: nowe pluszaki Jellycat, latarki Rabbit
& Friends czy premierowe zestawy kre-
atywne Floss & Rock. Na stoisku mozna
byto tez obejrzec statg oferte drewnia-
nych zabawek Wooden Story.

Matgorzata Korgul i Anna Malinowska,
wiascicielki MM Space, zachecaty

do skfadania zamowien na ciekawe
zabawki sensoryczne marek
ChildGen, Petit Boum, GloPals,
Jellystone oraz Latchlight.

26
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Jedni z pomystodawcéw targow: ekipa
Blue Ocean z nowosciami marki ZAZU
oraz Hoppstar. W targowej ofercie poja-
wity sie takze nianie elektroniczne Ergo
Pouch, maty do zabaw na podtodze
Play & Go czy nowe naczynia do nauki
samodzielnego jedzenia Oli & Carol.

Anna Pstraggowska z Kids Concept
pokazata nowe dywany i kosze

na zabawki — propozycja od Lorena
Canals do dzieciecego pokoju.

Nowoscig w ofercie QElements

sq zabawki do odkrywania swiata przy-
rody: od owaddw dzieki marce Insect
Lore, przez rézne stadia zycia zwierzat,
az do tajemnic kosmosu z zestawami
od Safari Ltd.

Propozycja na $wieta od Tactic: gry dla
catej rodziny. Dla dorostych Tactic przy-
gotowat nowa odstone kultowej gry
Alias oraz Lata lecq. Gra pozwala wré-
ci¢ myslami do swoich wspomnien

i podzieli¢ sie nimi z innymi graczami.

Munchkin to nowa marka w ofercie
dystrybucyjnej Babee Planet. Katalog
produktéw obejmuje akcesoria

do karmienia maluchéw i nauki
samodzielnego jedzenia, ale takze
zabawki do kapieli.

Dla mtodych odkrywcéw firma Toyki
przygotowata zestawy konstrukcyjnych
klockéw magnetycznych marki KUB
Planet. W targowej ofercie dystrybuto-
ra pojawity sie takze propozycje marek
Londji oraz Pixio.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



18-19.09.2025

WROCLAW, TARGI AB

i

Targowa oferte Alba Moli na IV kwartat
prezentowali Agnieszka Patkiewicz

i Artur Lewandowski. W portfolio
dystrybutora sa m.in. marki KidzLabs,
Squishy, Nice oraz 4M (wytacznos¢

na Polske).

Katarzyna Rzepka i Katarzyna Cierpiat
pochwality sie nagrodzonym w kon-
kursie Deutschen Spielzeugpreises
2025 zestawem konstrukcyjnych toréw
Sky Trails.

Nowoscig w ofercie Tulilo sg reczniki
dla matych dzieci w zestawie razem
7 maskotka.

BRANZA DZIECIECA 6/2025

Rafat Mascibrzuch i Adam Kobylinski z Marioinex zapozowali z zestawami MiniWaf-
fle z serii Farmer: Forest Rescue Mission, Forklift, Harvest Time i Combine Harvester.

BombBusters to nowa gra w ofercie
Wydawnictwa Nasza Ksiegarnia. Gracze  Firma TM Toys skupita sie na promocji

wcielajg sie w niej w saperdw, ktérych m.in. marki Hey Clay, Smart Sketcher,
zadaniem jest rozbrojenie bomby. Gra Puppy Luv i zabawek na licencji Bluey.
uczy dedukgji, logicznego myslenia Na stoisku mozna byto takze obejrze¢
i wspotpracy, bo tylko we wspdlnym figurki i maskotki do kolekcjonowa-
dziataniu mozna sprosta¢ wyzwaniu. nia Kimmon.

Na stoisku Rebela nie mogto zabraknac¢ evergreendw: wszelkich odmian Dobble,
serii Brain Box czy Dixit. Ale w targowej ofercie pojawita sie takze nagrodzona
na Kids'Time gra LEGO Monkey Palace i nowos¢ Gibka gruszka.
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ARTYKULY DZIECIECE KIND + JUGEND 2025

Nowe pomysty
prosto z Kolonii

URSZULA KASZUBOWSKA

800 wystawcow z 43 krajow, ponad 15 tys. branzowych gosci

ze 108 krajow (79% z zagranicy), 3 dni petne inspiracji, innowacji

i biznesu w skali globalnej - tak w liczbach wygladata tegoroczna
edycja targow Kind + Jugend. A co dziato sie na stoiskach wystawcéw?

@ Przekonajmy sie.

/

A —

Majac w pamieci staba edycje targéw z ubiegtego roku, tym
razem wybratam sie do Kolonii tylko na dwa dni. | musze
przyznac, ze to byt btad, bo mam niedosyt i poczucie, ze nie
odwiedzitam nawet potowy stoisk, o ktérych myslatam,
ze moze warto obejrze¢. Okazato sie, ze pomimo mniej-
szej liczby wystawcéw (o ponad 100) byto co ogladac
i zkim porozmawiac. Na halach (ktérych w tym roku tez byto
mniej) mozna byto réwniez spotka¢ wielu Polakéw: bytych

Nowoscig w ofercie Petite&Mars (dystrybucja ags92) sa nianie
elektroniczne z 4- lub 5-calowym ekranem, noktowizjg, moz-
liwoscig aktywadji gtosem i funkcjg dwukierunkowej komuni-
kacji. Produkty trafig na rynek na poczatku 2026 r.

28

wystawcédw na Kind + Jugend, importeréw, sklepéw. Choc

nie da sie ukry¢, ze targi zmniejszajg sie z roku na rok, to jed-
nak co$ tam ciggnie ludzi: ciekawo$¢? ched przyjrzenia sie

klesce? optymizm? nadzieja, ze w tym roku bedzie inaczej?
W sumie niewazne sg pobudki - wazne, ze branza ponownie

stawita sie gotowa pokaza¢ nowosci, innowacje i zapowiedzi

na kolejny sezon. Natomiast dzi$ juz wiem, ze w przysztym

roku wybiore sie do Kolonii na cate 3 dni (15-17.09.2026).

Targowa ekipa firmy Akuku w komplecie. Na stoisku
producenta artykutéw do pielegnacji, karmienia, zabawy

i podrézy mozna byto obejrze¢ nowe naczynia i sztu¢ce

do nauki samodzielnego jedzenia, produkty do codziennej
higieny dzieci, akcesoria dla mam, m.in. torebki do sterylne-
go przechowywana mleka oraz tubki na pokarm dla star-
szych dzieci.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



Ekipa dystrybutora Baby&Travel na stoisku swojego kluczo-
wego dostawcy — australijskiej marki b.oox. Wkrétce w ofer-
cie dystrybucyjnej zobaczymy nowe akcesoria do karmienia
i nauki samodzielnego jedzenia oraz wszystko, co niezbedne
w podrézowaniu z dzieckiem.

Marka Baby Brezza zapowiedziata kilka premier: nowe stery-
lizatory, podgrzewacz do mleka obstugiwany przez aplikacje,
przenosny podgrzewacz butelek. Jak zapowiedziat dystrybu-
tor na Polske — Pawet Nickerl z Kids' Inspirations — pojawig sie
tez zupetnie nowe kategorie produktowe. Warto wiec $ledzi¢
oferte Baby Brezza.

3SRANZA DZIECIECA 6/

2025

Canpol powrdcit na targi w Kolonii po kilku latach nieobec-
nosci, tym razem skupiajac sie na marce Lovi. Butelki

i smoczki z linii Mamafeel otrzymaty wysokie noty w testach
niemieckiego portalu skupiajgcego potozne Hebammen-
-testen.de. Ten sam portal przyznaje nagrody Midwives
Choice na targach.

Polsko-wtoska ekipa Artsana Group: od lewej Corrado
Colombo, Commercial Vice President Europe at Artsana
Group, Iwona Porwat, Marketing Director Chicco Poland,
Andreas Wuethrich, Dyrektor Generalny Artsana dla DACH
i Polski, Tomasz Zieba, Sales Category Manager Juvenile.
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ARTYKULY DZIECIECE

Kinderkraft

Kolor nadchodzacego sezonu w kategorii Home Kinderkraft
- Nordic Breeze. Linia produktéw w tym kolorze bedzie miafa
premiere pod koniec tego roku.

Przyktad modnej ostatnio wspdtpracy producentéw wozkow
dla dzieci z branzg samochodowa:,,odjazdowy” wozek bry-
tyjskiej marki Egg (dystrybucja w Polsce: Marko) na licendji
Aston Martin. Trzeba przyznac, ze robi wrazenie.

30

KIND + JUGEND 2025

Jak sie okazuje, InnoGIO to nie tylko producent laktatoréw
i akcesoriow do karmienia czy lampek nocnych. W ofercie
znajdziemy tez takie urokliwe breloczki do kluczy

czy do przedszkolnego plecaka.

Nuna pokazata innowacyjny fotelik RELX wind, w ktorym
takie funkcje jak wentylator czy pozycja nachylenia moga
by¢ obstugiwane za pomocg pilota lub z poziomu panelu
sterowania na bazie IsoFix. Ale to nie jedyna nowos¢: cieka-
w3 propozycja jest kolekcja odziezy dla dzieci i mam uszyta
z kaszmiru i zapinana na... wszyte w ubrania magnesy.

Zestawy naczyn i zabawek sensorycznych oraz do kapieli
Mushie zwracaty uwage kolorystykga i przyjemng w dotyku
faktura. To pofaczenie skandynawskiego stylu z nowocze-
snym podejsciem do wzornictwa produktéw dla dzieci.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



Co czujna ekipa Marko wypatrzyta na targach? Przekonamy
sie pewnie juz na poczatku roku. Nam udato sie ztapa¢ Ange-
like Musiot, Tomka Swiergolika i Janusza Musiofa podczas
prezentacji wozka ternX Carry on, ktéry po ztozeniu moze

byc tez... walizka na kétkach na dzieciece drobiazgi. Ciekawe,
czy trafi on na polski rynek...

Z takimi narzedziami od Little Dutch az chce sie pracowac
w ogrodzie! Przy okazji mozna obserwowac $wiat przyrody
dzieki akcesoriom, jak lupa czy terrarium. W ofercie holender-
skiej marki pojawi sie takze nowa drewniana kuchnia polowa
czy stylowy domek ogrodowy z takimi detalami, jak skrzynka
na listy, doniczki i okiennice. Nowosci juz wkrétce u wytgcz-
nego dystrybutora w Polsce — Kids'Inspirations.

Ciekawe rozwigzanie dla dwaojki dzieci, ktére chca jednocze-
$nie jechac trojkotowymi rowerkami SmarTrike, oczywiscie
prowadzonymi przez rodzica. Rowerki potagczone sg specjal-
nym panelem z przodu oraz na raczce dla opiekuna.

SRANZA DZIECIECA 6/2025

tozeczek dostawnych Sniiz, zaprezentowali ich nowa gene-

SniizPod 5.

Danuta i Grzegorz Kryniccy, dystrybutorzy m.in. brytyjskich

racje i pochwalili sie statuetkg Kids Time Star 2025 za model

Fot. BranzaDzieciecapl
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W listopadzie pojawi sie nowy model fotelika Thule dla naj-
starszej grupy dzieci, od 100 do 150 cm. Thule Palm ma duzy
zagtéwek, odczepiane panele do ochrony bocznej gtowy

i wygodny podnézek montowany do samego fotela. Inng
nowoscig jest Connected System by Thule, czyli jedna baza
Alfi zintegrowana z fotelikiem Maple i EIm. Dzieki aplikadji,
ktéra krok po kroku pokazuje, jak prawidtowo zamontowac
fotelik, rodzic ma zawsze pewnos¢, ze dziecko jest przewozo-
ne w bezpieczny sposdb.

W kolekcji szumigcych misiéw pojawita sie nowosc

— Szumisie sterowane aplikacjg na telefon. W aplikacji

w intuicyjny sposdb mozna sterowac wszystkimi funkcjami
Szumisia: wybrac rodzaj szumu, kotysanki i melodie, regulo-
wac gtosnosc¢ dzwieku, czas dziatania, wibracje i czujnik snu.

KIND + JUGEND 2025

Soot Design to polski producent smoczkow, tyzeczek oraz
naczyn z silikonu i ekologicznego bioplastiku. Firma realizuje
takze projekty produktéw konsumenckich na zamowienie.

Firma Hooka zadebiutowata jako producent wiasnych fote-

likow Sorino, ktére wyrdznia zastosowanie pianki motoryza-

cyjnej, wykorzystywanej réwniez w branzy samochodowej
— to materiat, ktory doskonale absorbuje wstrzasy i podnosi

komfort podrézy. Wiecej nowych modeli Hooka pokaze

na targach w Kielcach juz w lutym.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



Innhovation Award \ ...

INNOVATION

- laureaci 2025 AWARD

OPR. URSZULA KASZUBOWSKA

2025

Sposrod 130 zgtoszonych do konkursu produktéw jury wybrato
zwyciezcow w 8 kategoriach. Trzy dodatkowe nagrody, Midwives’ Choice,
przyznat takze zesp6t potoznych z niemieckiego portalu Hebammen-
testen.de. Czym nagrodzone artykuty do pielegnacji najmtodszych

@ zwrdcity uwage miedzynarodowej komisji konkursowe;j?

/

P —

KATEGORIA MOVING & TRAVELLING
Lite N Care, Hauck (Niemcy)

Wysokiej jakosci, ultralekki woézek podrézny
wykonany z wtékna weglowego, przeznaczony
dla mobilnych i ceniacych styl rodzicéw - ideal-
ny na podroéze lotnicze, weekendowe wypady
i codzienne zycie w miescie. Wézek taczy w sobie
kompaktowa konstrukcje, najwyzszy komfort
i nowoczesne standardy bezpieczenstwa — jest
idealnie dopasowany do potrzeb wspétczesnych
rodzicow. Wazy mniej niz 6 kg, co czyni go najlzej-
szym wozkiem spacerowym na rynku UE.

BRANZA DZIECIECA 6/2025

KATEGORIA FURNITURE & FACILITY
Womy Sleeper, Spylo BV, Holandia

Cienka mata umieszczona pod materacem taczy sie z zewnetrz-
nym urzadzeniem, Breather, ktére delikatnie ,oddycha’, wttaczajac

i wypuszczajac powietrze z materaca. Nasladuje to spokojny rytm

oddechu i ruch klatki piersiowej rodzica, bez zbednej elektroniki

w tézeczku niemowlaka. Ten ruch, potaczony z kojagcymi dzwiekami,
takimi jak bicie serca czy szum fal, daje dziecku poczucie bezpieczen-
stwa i wspiera samodzielne zasypianie. Urzagdzenie automatycznie

wytacza sie po 20 minutach i moze ponownie uruchomic sie dzie-
ki wbudowanemu czujnikowi ptaczu. Pasuje do kazdego standar-
dowego tézeczka 60 x 120 cm. Womy Sleeper mozna obstugiwac

z poziomu samego urzadzenia lub przez intuicyjna aplikacje. Zostat
zaprojektowany wraz z neonatologami, pediatrami i specjalistami

od ergonomii. Na poczatku tego roku produkt otrzymat takze nagro-
de w konkursie Baby Innovation Award w Holandii.

33
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KATEGORIA HOME TEXTILES & DECORATION
Mata do przewijania Kid's Alm, Ossan (Niemcy)

Wyprodukowana w Austrii dwustronna mata do przewi-
jania z wymiennymi naktadkami, mocowanymi na wszyte
magnesy. Nakfadki uszyto z miekkiej tkaniny frotte i sa dwu-
stronne, dzieki czemu mozna uzyskac az 10 réznych kombi-
nacji wzoru. Wodoodporny pokrowiec powstat z potaczenia
bawetny i wetny owczej, co nadaje mu wiasciwosci termore-
gulacyjne i samooczyszczajgce. Mata wypetniona jest spe-
cjalnym wiéknem Sorona®, dzieki czemu caty produkt jest
w 100% wolny od ropopochodnych surowcéw. Pokrowce
frotte z bawetny mozna pra¢ w temperaturze do 90°C.

KATEGORIA MATERNITY & KIDS FASHION
Ergonomiczny pas cigzowy, Momcozy (USA)

Pas cigzowy zinte-
growany z opa-
tentowang kon-
strukcjg Ergonest
Support Structure
redukuje nacisk
na brzuch i odcia-
za dolng czes¢
plecéw - idealne
akcesorium dla
przysztej mamy
podczas codzien-
nych aktywnosci
i ¢wiczen prena-
talnych. Wykona-
ny z najwyzszej
jakosci, delikat-
nych materiatéw,
zapewnia wszech-
stronne wsparcie
i komfort.

KIND + JUGEND 2025

KATEGORIA TOYS & EDUCATION
Lenabo Smart Toy System, Lenabo (Niemcy)

Modutowy, inteligentny ekosystem zabawek dla dzieci

w wieku 0-7 lat, ktérego sercem jest gtosnik Lenabo Smart
Speaker, kompatybilny z wymiennymi pluszowymi posta-
ciami (Lenabies), rozpoznawanymi dzieki wbudowanej

technologii. Po umieszczeniu gtosnika w wybranym plu-
szaku urzadzenie automatycznie odtwarza odpowiednie,
dostosowane do wieku tresci audio - od kojacych szumoéw
dla niemowlat, przez bajki na dobranoc dla maluchéw, gry
dzwiekowe dla przedszkolakéw i ucznidéw, az po pierwsze

materiaty edukacyjne. Gtosnik kupuje sie tylko raz i moz-
na go dowolnie faczyc¢ ze wszystkimi pluszakami Lenabies.
Rodzice zarzadzaja systemem za pomoca aplikacji Lenabo:
wybieraja tresci, kupuja nowe, ustawiaja limity gto$nosci

(np. maks. 60 dB dla noworodkéw) lub aktywuja timer snu.

KATEGORIA MOM & KIDS CARE
Piteczka do masazu piersi, Lactamo (Australia)

Lactamo to pierwsze
urzadzenie do drena-
zu limfatycznego persi
mamy karmiacej. Lago-
dzi boli obrzek, udraznia
zatkane kanaliki, poma-
ga przy zapaleniu pier-
si, a takze problemach
z nadmiarem lub niedo- ¥
borem pokarmu. Wyko- '

nane z bezpiecznego, \ﬁ/’_
medycznego silikonu, &

jest wielorazowe, tatwe
w czyszczeniu i dopa-
sowane do naturalnej
elastycznosci piersi.
Stosowane profilaktycz-
nie i doraznie Lactamo skutecznie wspiera mamy w naj-
czestszych trudnosciach zwigzanych z karmieniem piersia,
co potwierdzajg niezalezne badania kliniczne. To praktycz-
ne, ekologiczne i trwate rozwiagzanie, ktére realnie utatwia
codzienne karmienie i wspiera naturalne macierzyristwo.

Benaitlrwdng i mpirtend 16 b marss b bi
ﬂ:vﬁl-wﬁ anbaetent,
ard o bk o imrarstie. Wintd peer,
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KATEGORIA SAFETY & MONITORING
Schubladen-Stopp, reer (Niemcy)

Prosta, a jednoczesnie pomystowa blokada do szuflad.
Chroni palce dzieci przed przytrzasnieciem w tatwo dostep-
nych szufladach. Dzieki nigj

maluchy mogg samo-

dzielnie otwiera¢

szuflade bez ryzyka

urazu - nawet gdy \
rodzice sg zajeci

w kuchni. Jed-
noczesnie blo-
kada zapobiega
catkowitemu
zamknieciu szu-
flady przez dziec-
ko, co zapewnia

bezpieczne i swobod- /

ne odkrywanie otoczenia.

=

MIDWIVES’' CHOICE

KATEGORIA SUSTAINABILITY & NATURE
Materac Cotton, Candide Baby Group (Francja)

Produkowany we Francji z naturalnych komponentéw. Jego
innowacyjne wypetnienie powstaje z przetworzonych wto-

kien bawetnianych pochodza-
cych z przemystu odziezowego, - 2O

co czyni go przyjaznym dla sro- ; R
dowiska i zmniejsza ryzyko aler- "r "
gii, jednoczes$nie zapewniajac . =
naturalna regulacje wilgotno- ’:g b

sci i temperatury. Miekka, ela-
styczna powtoka wykonana
jest z organicznej, wolnej od |
pestycydéw bawetny, zapew- |
niajac komfort latem i ciepto
zima. Materac jest trwaty, a jego
pokrowiec mozna w catosci
zdjac i pra¢ w pralce w 30°C,
co utatwia utrzymanie czystosci.

Ze wszystkich produktéw nominowanych do nagréd gtéwnych zespét potoznych wybrat 3, ktérym przyznat

swoje nagrody.

1. nagroda:

Ostona na wézek Ezi 3 w 1, Zodream (Francja)
Delikatna siatka chronigca przed owadami, oddychaja-
cy pokrowiec przeciwdeszczowy z wbudowang kieszonka
oraz ostona przeciwstoneczna UPF 50+ - wszystko, czego
potrzebuje rodzic, aby chroni¢ malucha przed warunka-
mi zewnetrznymi.

3 nagroda:
Piteczka do masazu piersi, Lactamo (Australia)
Opis przy kategorii Mom & Kids Care.

2. nagroda:

Woézek Bumprider Connect Mini, Bumprider (Szwecja)
Nowa odstona wézka Bumprider Connect 3. Connect Mini
to wszechstronny woézek taczacy szwedzka inzynierie i opa-
tentowana technologie. Wyjatkowy system magneséow
pozwala w sekunde tgczy¢ akcesoria lub dwa wozki, a funk-
cje, takie jak sktadana gondola, tryb Ready Mode i w pet-
ni rozkladane siedzisko, zapewniaja komfort od narodzin
az do przedszkola.

w
wu

Fot. Materialy prasowe
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Sposoby
na przespanqg noc

KATARZYNA LASKOWSKA

Co zrobi¢, gdy spiewanie kotysanek nie wystarcza, zeby pomoc
dziecku zasng€? To pytanie zadaje sobie mnéstwo rodzicéw zaréwno
noworodkdw, jak i starszych maluchow. Kolki, zgbkowanie, nadmiar
bodzcéw, emocje nagromadzone w ciggu dnia - to wszystko sprawia,
@ ze sen nie nadchodzi. Na szczescie producenci nieustannie wiaczaja
/ do swoich ofert produkty utatwiajace zasypianie.

P —

Zdrowy sen to jedna z najwazniejszych potrzeb cztowie- je w wyciszeniu, pomdc uspokoi¢ emocje i nastroi¢ do spania.
ka, ktérej zaspokojenie jest niezbedne do prawidtowego Z pomoca przychodza codzienna rutyna, techniki relaksa-
funkcjonowania. W przypadku matego cztowieka to potrze- cyjne, masaze, a takze caly szereg produktéw utatwiajacych
ba wrecz fundamentalna. | cho¢ to oczywista oczywistos¢,  zasypianie, dzieki ktérym kiepski sen dziecka nie spedza snu
to czesto tatwiej powiedzie¢ niz zrobié. Zasypianie nie  z powiek catej rodziny. Oto usypiankowy niezbednik kazdej
dzieje sie samo. Nierzadko trzeba wtozy¢ naprawde sporo  niewyspanej mamy i taty — a przede wszystkim ich dzieci.
wysitku, zeby nauczy¢ dziecko rytmu dobowego, wesprzec

WSZYSTKO POD KONTROLA Umieszcza sie go pod materacem, a jego sensory rozpozna-
ja wzorce oddechowe dziecka. Jesli urzadzenie nie wykryje

Kazdy rodzic wie, ze nawet jesli maluszek $pi w swoim poko- oddechu przez 20 sekund lub jesli liczba oddechéw spad-

ju, trzeba zachowa¢ czujnos¢. Dzieci moga sie wybudza¢, nie ponizej 10 na minute - uruchomi sie alarm. Zapobiega

potrzebowaé pomocy w ponownym zasnieciu lub innej  to SIDS, czyli nagtej smierci tézeczkowej.

interwencji rodzica. W takich przypadkach sprzymierzen-

cem sg urzadzenia monitorujgce oddech i elektroniczne W gmm oGV

nianie z kamera lub bez, ktére poinformuja drzemigcych ) Gl '

opiekunow, ze trzeba dziata¢. Cyfrowa niania elektroniczna v [ | -

Lionelo Babyline Smart Black z funkcja dwukierunkowej ; ier S g @ .
komunikacji gtosowej bez opdznien przesyta obraz z poko- : i .

ju dzieciecego bezposrednio na smartfon rodzica. Wykrywa 4 @ i

ruch i dzwiek, mierzy temperature i wilgotnos¢ powietrza,
a nawet pomaga w zasnieciu, odtwarzajac kotysanki.
Wi-Fi GIOSafety Rabbit, InnoGIO.

Rodzicom obawiajgcym sie o zdrowie dziecka w czasie ~ Babyline Smart Black, ‘
snu z pomocy przychodzi monitor oddechu Babysense. Lionelo. Monitor oddechu Babysense.

Kamera Wi-Fi GlOsafety Rabbit InnoGIO to urzadze-
nie monitorujace z uroczym designem w ksztatcie krélika.
Oferuje funkcje takie jak Full HD, dwustronna komunika-
cja, detekcja ruchu i dZwieku oraz noktowizja, zapewnia-
jac kompleksowy nadzér nad dzie¢mi, ale takze seniorami.
Umozliwia podglad na kilku urzadzeniach jednoczesnie,
zapewniajac petne bezpieczenstwo.

36 W.BRANZADZIECIECA.PI



PRZYTULNIE JAKU MAMY

Kolejna grupa akcesoriow sa beciki i otula-
cze. Sprawdzaja sie gtéwnie w przypadku naj-
mtodszych dzieci i majag na celu odtworzenie
bezpiecznego $rodowiska panujacego w tonie
matki. Ponadto zapobiegaja nieprzewidywalnym
odruchom Moro, ktére czesto wybudzaja nie-
mowleta ze snu. Wazne, aby materiaty, z ktérych
uszyte sg te produkty, byty delikatne, oddycha-
jace i nie podrazniaty delikatnej skéry maluchoéw.
Zapinany otulacz Swaddle Up Love to Dream
(dystrybutor: Marko) pozwala dziecku spa¢ w naj-
bardziej naturalnej pozycji, czyli z rekami w gorze.
Otulacz zastepuje koc czy kotdre, wiec nie trze-
ba dodatkowo przykrywac dziecka. Dzieki temu,
ze produkt jest dopasowany, nie ma ryzyka przy-
padkowego nakrycia twarzy.

Na uwage zastuguje takze zestaw Miu-Mio
(dystrybutor: Adamex), w sktad ktérego wcho-
dzi miekki i ciepty otulacz, poduszka oraz przy-
tulanka w ksztatcie zajgczka. Produkt sprawdzi
sie podczas podrézy samochodem lub spaceru
z wozkiem.

Warto siegna¢ tez po praktyczne kokony, kto- _ ._;-
re w dzieciecych tézeczkach zapewniajg przy-
tulnos$¢, a w tézkach rodzicow zabezpieczaja Miu-Mio, Adamex.
noworodki i niemowleta przed przygnieceniem.

Stylowe kokony w stylu boho oferuje firma Koell.

Obok nich znajdzie sie tez cos dla starszych dzie- YT

ci. Piekna posciel to wazny krok w strone dobrze :?‘% 2

przespanej nocy, dlatego warto zwréci¢ uwage £ * >

na posciel z wszytym antyalergicznym wypetnie- 2‘ .\

niem. Wysokiej jako$ci bawetna czesana z nadru- . « e

kiem cyfrowym postuzy przez lata. ‘,{; %{glff‘ a&* :
b 4 *N N 3

Kokon niemowlecy Boho, Koell.

BRANZA DZIECIECA 6/2025

Swaddle Up, Love to Dream
(dystrybucja Marko).
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CUDOWNA MOC KOLYSANIA

Juz nasze praprababcie doskonale zdawa-
ty sobie sprawe, ze delikatny, miarowy ruch

pomaga wprowadzi¢ dziecko w stan relak-
su. Bujanie przypomina dziecku czas, gdy

bezpiecznie chronito sie w brzuchu mamy.
Usypianie dzieci w kotyskach jest wiec dzi$

tak samo popularne, jak wieki temu, jed-
nak producenci poszli dalej, oferujgc wiele

innych produktéw do bujania. Co wazne -
kotyszacy ruch czesto odbywa sie juz bez

udziatu rodzica! Kotyska z pilotem marki

Milly Mally (PM Investment) ma 4-stop-
niowg regulacje wysokosci, opuszczana

boczna scianke, sktadang budke oraz karu-
zele z maskotkami. Dodatkowo urzadzenie

wyposazone jest w kotka, ktdre chowaja sie

w biegunach. Eleganckie poszycie w odcie-
niach szarosci mozna w kazdej chwili zdjac

i wygodnie uprac.

Z kolei firma Chicco oferuje wielofunkcyjne
t6zeczko dzieciece Baby Hug 5 w 1, ktére
moze by¢ uzywane jako kotyska, tézecz-
ko przenosne, lezaczek, a takze krzesetko
do karmienia i krzesetko do stotu.

Ergonomiczne lezaczki BLISS BabyBjorn
poruszaja sie dzieki spontanicznym ruchom
dziecka. Maluch moze w nich obserwo-
wac $wiat, ale tez wypoczywac i drzemac.
Bujaczki mozna delikatnie kotysac reka lub
stopa, jesli chcemy w nich uspi¢ mniejsze
dziecko. Ciekawym rozwigzaniem jest tak-
ze inteligentny bujak z czujnikami dZzwieku
i ruchu SleepyTroll Gen 2, ktéry automa-
tycznie kotysze wozek (pasuje do wszyst-
kich wozkoéw z okragta raczka), t6zeczko
lub lezaczek, a nawet reaguje, gdy dziec-
ko sie poruszy lub zaptacze. Urzadzenie
ma 3 poziomy intensywnosci i mozna nim
sterowac za pomoca aplikacji w telefonie.
Dystrybutorem obu marek jest Scandina-
vian Baby.

U dzieci, ktére chetniej zasypiajg w samo-
chodzie niz w t6zeczku, sprawdzi sie Zed
- wibrujacy modut usypiajacy z lampka noc-
na od Rockit. Wystarczy umiescic¢ urzadze-
nie na materacu u stop dziecka, zeby kojace
wibracje o niskiej czestotliwosci przenio-
sty wrazenie jazdy samochodem na tézecz-
ko. Zed ma 6 trybow drgania i 4 poziomy
oswietlenia nocnego, w tym tryb pracy
catonocnej - cho¢ standardowo wytacza

sie po 60 minutach.
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Lezaczek BLISS, BabyBjorn
(dystrybucja Scandinavian Baby).

)

Baby Rocker Gen 2, Sleepy Troll Zed, Rockit.
(dystrybucja Scandinavian Baby).
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i

Baby Hug 5 w 1, Chicco.
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NAUKA DOBRYCH NAWYKOW

Dzieciom, ktére maja problemy z zasy-
pianiem, przydadza sie trenerzy snu.
Holenderska marka ZAZU (w dys-
trybucji Blue Ocean) specjalizuje sie
w produktach utatwiajacych zasniecie
i wprowadzanie rutyny przy zasypianiu
i pobudce. Trener snu w postaci misia
Brody nauczy dziecko zasypiac przy
kojacych dzwiekach i tagodnym zmie-
niajacym sie swietle. Ma wmontowane
panele swietlne, ktére zmieniajg bar-
we w zaleznosci od tego, jaka czynnos¢
ma wykonac¢ dziecko: czerwone $wia-
tlo oznacza pore snu, pomaranczowe
sygnalizuje leniuchowanie po drzemce
i to, zeby nie budzi¢ jeszcze rodzicéw,
a zielone oznajmia koniec snu i czas
na zabawe. Pluszak ma tez funkcje szu-
migcej przytulanki stuzacej wyciszeniu
i uspokojeniu dziecka oraz czujnik pta-
czu. Ma wgrane 3 melodie: biaty szum,
kotysanke i afrykanski zachéd stonca
z regulacja gtosnosci. Automatycznie
wylacza sie po 10 minutach.

Baranek Sam ZAZU to nie tylko trener
snu, ale réwniez zegar i budzik dziecie-
cy — z mozliwoscia ustawienia jednej
z trzech przyjaznych melodii (becze-
nie baranka, ¢wierkanie ptaszkow lub
klasyczny alarm) — a takze lampka noc-
na z funkcja automatycznego wyta-
czania. P6t godziny przed wyznaczona
porg pobudki ekran zmienia barwe,
a o zaprogramowanej godzinie Sam
otwiera oczy, sygnalizujac poczatek
dnia.

Spiacy Kréliczek Usypiacz Fisher-Price
to miekka przytulanka sensoryczna
wykorzystujaca ruch i dzwieki do ukoje-
nia niemowlecia. Gdy kréliczek zaczyna
ziewac i ,zasypiac¢’, jego gtéwka ryt-
micznie kiwa sie, pomagajac uspokoic
maluszka. Ma 5 réznych opcji kojacych
dzwiekéw odtwarzanych nawet przez
30 minut, takich jak muzyka, tagodne
ziewniecia, uciszajgce dzwieki,szszsz",
odgtosy natury oraz szum. Wmontowa-
ne delikatne Swiatto stuzy jako lamp-
ka nocna. Gdy dziecko ro$nie, mozna
dopasowywac ustawienia do jego
zmieniajacych sie potrzeb.

BRANZA DZIECIECA 6/2025

Mis Brody, ZAZU (dystrybucja Blue Ocean).
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Baranek Sam, ZAZU
(dystrybucja Blue Ocean).

Kroéliczek Usypiacz,
Fisher-Price.
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NIE TAK CIEMNO | GLUCHO WSZEDZIE

Cisza i ciemnosc to sprzymierzenicy dobrego snu, ale... nie
zawsze sprzyjajg zasypianiu. Przyzwyczajone do panuja-
cego w brzuchu mamy szumu noworodki lepiej zasypiaja
w towarzystwie jednostajnych dZzwiekdéw niz w absolutnej
ciszy. Naprzeciw tym wymaganiom wychodzg producenci
lampek nocnych, delikatnie $wiecacych i szumiacych plu-
szakow, pozytywek i projektorow swiatta. Hitem w ofercie
dystrybutora Marko jest CloudBox — muzyczny projektor,
ktéry opowiada 36 historii w 2 jezykach ze zsynchronizowa-
nymi projekcjami $wietlnymi, kojacymi melodiami i biatymi
szumami. Ten sam producent, Cloud B, ma w swojej ofercie
réwniez szumigce zwierzaki oraz projektory w ksztatcie uro-
czych pluszakow: wieloryba, sarenki, zétwia czy liska. Maja
one wbudowane pozytywki i emituja uspokajajace, deli-
katne Swiatto.

Marka Szumisie wprowadza wtasnie na rynek nowos¢ -
misie sterowane aplikacja, dzieki ktdrej w intuicyjny spo-
s6b mozna sterowac wszystkimi funkcjami Szumisia: wybrac
rodzaj szumu, kotysanki i melodie, regulowa¢ gtosnos¢
dzwieku, czas dziatania, wibracje i czujnik snu.

O

(@)

S

Szumiacy lisek, Cloud B (dystrybucja Marko).

Lampka LED Ptomyczek, Mary's Eco Light.
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NIEZBEDNIK RODZICOW

Lampka nocna w pokoju dzieciecym jest nie tylko prak-
tycznym gadzetem, ale takze elementem wystroju wnetrza.
Odpowiednio dobrana doda pomieszczeniu przytulnosci

i sprawi, ze maluch bedzie chciat zostawi¢ ja sobie na dtu-
zej. Pieknym dodatkiem moze by¢ lampka Smiley Star

marki Mr Maria (dystrybutor: Kids' Inspirations) w ksztatcie

usmiechnietej buzki. Ma 6 poziomdw jasnosci sterowanych

za pomocg dotykowego przycisku znajdujacego sie na kablu

zasilajacym. W trybie nocnym emituje delikatna poswiate.
Marka ma w portfolio takze modele lampek montowane

na scianie, jak cho¢by Smiley Daisy — zabawng stokrotke

LED z 3 poziomami jasnosci, dotykowym przyciemnianiem

i akumulatorem.

Silikonowe lampki LED Mary's Eco Light majg niebanalne
wzory. UsSmiechniety toscik, pudetko z frytkami, zyrafa, tru-
skawka czy ptomyczek zamkniety w kloszu beda ozdoba nie
tylko dzieciecego pokoju. Lampki maja regulowane barwy
Swiatta: biata bardzo ciepta i biata ciepfa.

Smiley Daisy i Smiley Star, Mr Maria (dystrybucja Kids' Inspirations).

Kroliczek Szumis.
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M¢j pierwszy muzyczny projektor z bajkami

*
cloud-b cloud-box

my first dream box

enjoy your dreams! ™
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Zsynchronizowane
projekcje $wietlne

Oryginalne
historie

Wtasne
nagrania

Kojace
melodie

Dzwieki
i biate szumy

Wersje jezykowe:
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Lampka nocna Cube B™
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m3sam @ cloudbpoland
"r;.x cloud_b_poland
“eihiE @ www.cloudb.com.pl

MARKO spétka komandytowa, ul. Rybnicka 2D, 44-300 Wodzistaw Slaski, tel. 32 453 0171, handel@marko-baby:pl
Zapraszamy do sktadania zamowien w Panelu dla Partneréw handlowych na naszej stronie www.marko-baby.pl




ARYKULY DZIECIECE PRZEGLAD RYNKU - COS NA OTULENIE

Dobre na jesienne
ochtodzenie

Deszcz, wiatr, czasem przenikliwy zigb - nikt tego nie lubi. Kiedy
nadchodzi jesien, instynktownie szukamy przytulnosci i ciepta.

W przypadku matego dziecka mamy mnoéstwo sposobow, jak zadbac
o te przytulnos¢ i komfort w chtodniejsze dni. Proponujemy przeglad
oferty rynkowej producentéw miegkkich i przyjemnych teksylidw.

1 APASZKA/SLINIACZEK

BAWELNIANY

Chusta/apaszka/szaliczek mito otuli na chtodniejsze dni.
Idealny stylowy dodatek do ubrania (duzy wybér wzoréw).
Moze stuzy¢ réwniez jako zwykty Sliniaczek. Od zewnatrz

i wewnatrz miekka 100% bawetna. W srodku laminacja,
ktéra ogranicza przemakanie. Regulowane zapiecie - dwie
pozycje 30-35 cm.

zalecany wiek dziecka: 0-5
producent/dystrybutor: Simed
simed.pl

10,95 z4 &“

2/

239 74 2 LODGER WIELOFUNKCYJNY OTULACZ
Moze stuzy¢ jako otulacz, Spiworek do wézka i fotelika
samochodowego, kocyk do t6zeczka, mata do zabawy,
a nawet poduszka. Uszyty z grubego polaru typu teddy
zapewnia wygode i ciepto podczas spaceréw, nawet
zima, czy drzemki w domu. Ma otwory na pasy bezpie-
czenstwa i kieszonke z pokrowcem umozliwiajgcym
zrobienie z niego $piworka lub poduszki.

zalecany wiek dziecka: 0-9 m
producent: Lodger

dystrybutor: Solution Baby Care
solution-bc.pl
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3 LODGER AKCESORIA Z WELNY MERINO

W sktad kolekcji wchodzg komfortowe niemowlece i dzieciece
czapeczki, rekawiczki i buciki. Idealne na spacery, niezaleznie

od pogody. Wykonane w 100% z wetny merynoséw, ktéra ma nie-
zwykte wiasciwosci - jest m.in. oddychajaca, termoregulacyjna,
hipoalergiczna, wyjatkowo miekka i wygodna w noszeniu.

zalecany wiek dziecka: 0-2
producent: Lodger

dystrybutor: Solution Baby Care 79-134 7
solution-bc.pl
(e
)
Q 4 PrRzYTULACZEK
ZZAWIESZKA
1 Przytulaczek z zawieszka do smoczka i gryzakiem z kolekgji

62z c* Newborn Naturals. Wykonany z miekkiego materiatu, ideal-

; nego do przytulania podczas zabawy lub snu. Przytulaczek
ma tatwe do chwytania supetki, a takze petelke do przymo-
. T& cowania smoczka lub gryzaka.

zalecany wiek dziecka: 0+
producent: Little Dutch
dystrybutor: Kids' Inspirations
b2b.kidsinpirations.pl

5 OTULACZ MUSLINOWY 120 x 120 CM 6 OTULACZ SWADDLE UP
Otulacz jest wykonany w 100% z bawetny organicznej Zaprojektowany po to, by dziecko mogto
i posiada certyfikat OEKO-TEX - jest wyjgtkowo miekki, spac w swojej naturalnej pozycji
chtonny i szybkoschnacy. Idealny do osuszania dziec- -z rgczkami w gorze, co je uspokaja. 6
ka po kapieli, jako mata do przewijania lub $ciereczka Jest przytulny, odwzorowuje utozenie
podczas karmienia. Otulacz jest ozdobiony uroczym w tonie matki, zapobiega
lesnym wzorem Forest Adventure. nieprzewidywalnym ruchom ;.*“_“"h"-",h,. lasrl\-_"" e,
Moro, ktére moga obudzi¢ - o r'*';--'-'-i‘:" o e :
zalecany wiek dziecka: 0+ dziecko. Unikatowa forma 5 ; ? & ]
producent: Little Dutch s, pozwala, by biodra ": v g = o _."
dystrybutor: Kids' Inspirations ."'-::‘1:} *51"‘-_%?""} i nogi swobodnie < - - € ‘_,-
b2b.kidsinpirations.pl Gl “T‘ﬁ’\}%‘ sie zginaty. 9 - o 4
5% 1.?5'*;::‘:-'{‘,.':# - ¥ 5 bl
"h""&: ﬂ{‘));f;& zalecany wiek dziecka: 3-6 m .»‘; s l_h %,
v P > producent: Love to Dream P T e Y
4 dystrybutor: Marko £ C ' »n Emt
marko-baby.pl E 2 e, 4
- ey Hih el
Sl NEAIF e
KL T, T R -
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et R e
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ARYKULY DZIECIECE PRZEGLAD RYNKU - COS NA OTULENIE

7

7 SPIWOREK VOKSI ADVENTURE

Lekki i wiatroszczelny $piworek do wozka, ktéry zapewni twojemu dziecku ciepto jesie-
nig i zima. Jest wiatroszczelny i pokryty Bionic-Finish ECO, co oznacza, ze jest wodo-
odporny. Posiada innowacyjne otwory na ramiona, ktére mozna otwierac i zamykac

za pomoca zamka btyskawicznego. Pasuje do uprzezy 5-punktowe;.

zalecany wiek dziecka: 0-3
producent: BeSafe Voksi
dystrybutor: Marko

marko-baby.pl

8 ELODIE - SPIWOREK PIMPERNEL
Unikalny wzér z limitowanej kolekcji Elodie
we wspotpracy z Morris & Co. Powtoka Bionic-
Finish ECO chroni przed deszczem i wiatrem,
nie zawiera szkodliwych substancji. Pasuje

do wiekszosci wézkédw spacerowych i gtebokich
840 zt dostepnych na rynku. Mozna go prac¢ w pralce
i suszy¢ w suszarce bebnowej. Suwak na catym
obwodzie utatwia regulacje temperatury.

zalecany wiek dziecka: 0+ [
producent: Elodie Details 5497t %
dystrybutor: Scandinavian Baby
scandinavianbaby.pl

9 KOMBINEZON ELODIE GARDEN LEO

Dolny zamek btyskawiczny umozliwia przeksztatcenie kombinezonu w $pi-
worek, co ufatwia uzytkowanie w foteliku samochodowym i wozku. Rekawy
zakonczone s sktadanymi klapami, ktore w razie potrzeby ostaniajg dtonie
dziecka przed zimnem. Kombinezon mozna pra¢ w pralce i suszy¢ w suszar-
ce bebnowej. Dostepny w 2 rozmiarach: 0-6 miesiecy i 6-12 miesiecy.

zalecany wiek dziecka: 0+
producent: Elodie Details
dystrybutor:
Scandinavian Baby
scandinavianbaby.pl

429 74

229,99 zt

1 0 OTULACZ DO FOTELIKA BARANEK
Otulacz do fotelika z kapturkiem i uszkami to must-have w wyprawce maluszka.
Miekko otula, chroni przed chtodem i pasuje do wigkszosci paséw
bezpieczenstwa. Wygodny, ciepty, recznie szyty w Polsce z najwyzszej
jakosci materiatow. Idealny od pierwszych dni zycia — do auta i nosidetka.

zalecany wiek dziecka: 0-3

producent: Muminky @
dystrybutor: Crown Trade Michat Piczak

muminky.pl
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1 1 KOC MUSLINOWY Z FALBANKA
Miekki, przyjemny oraz obszerny koc, ktéry
delikatnie otuli dziecko podczas dziennych
drzemek i spaceréw.

zalecany wiek dziecka: 0-2
producent/dystrybutor: Koell
koell.pl
159 z4

1 2 OTULACZ
DO FOTELIKA
Otulacz do
fotelika/nosidetka

to must have kazdej wyprawki.

Znajdziesz u nas otulacze z wygodnymi otworami
do montowania.

zalecany wiek dziecka: 0-9 m
producent/dystrybutor: Koell
1 3 DYWAN PSY WOUF WOUF! koell.pl
Ten okragty dywan w naturalnym kolorze przedstawia
sympatyczne pyszczki roznych ras pséw — z tréjwymiaro-
wymi uszami, ruchomymi jezyczkami, wasami, brodami
i oczami z suptow, ktére nadaja realistyczny wyglad.
Dywan wykonany zostat recznie z dbatoscig o detale, K. E L L
ze 100% bawetny, jest ekologiczny, mozna go prac

w pralce. with children in n

reklama

zalecany wiek dziecka: 12 m+
producent: Lorena Canals
dystrybutor: Kids Concept
kidsconcept.pl/pl
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RAPORT ASEPRI

Nowy styl rodzicielstwa
Zmienia rynek

MATERIAtL PARTNERSKI: ASEPRI

Hiszpanskie Stowarzyszenie Mody i Produktéw dla Dzieci (ASEPRI)
przedstawito raport o trendach spotecznych, ktére beda wyznaczaé
kierunek rozwoju sektora produktow dla dzieci w nadchodzacych latach.
Przyjrzyjmy sie, jakie wnioski ptyna z raportu Cuaderno de tendencias

/i

P —

Tradycyjne modele rodziny coraz czesciej ustepuja miejsca
nowym sposobom rozumienia rodzicielstwa. To, co daw-
niej funkcjonowato jako niepisany zbiér zasad bycia,dobra
matkga” czy ,odpowiedzialnym ojcem’, dzi$ jest kwestiono-
wane, reinterpretowane i szeroko dyskutowane. Hiszpan-
skie rodziny redefiniuja macierzynstwo i ojcostwo w oparciu
o réznorodnos¢ tozsamosci, zmiany spoteczne oraz nowe
oczekiwania i priorytety. Ale warto zauwazy¢, ze zjawisko
to dotyczy catej wspdtczesnej Europy, takze Polski. Socjolo-
gowie mdwia o kryzysie tradycyjnej rodziny i rodzicielstwa
w kontekscie ich definicji - nie jest to upadek samej rodziny,
jak chca niektorzy, tylko jej transformacja.

Ta transformacja ma ogromny wptyw nie tylko na zycie
codzienne, ale réwniez na rynek produktéw dzieciecych.
Zmieniajace sie oczekiwania wspotczesnych mtodych rodzi-
cow otwierajg przestrzen dla marek, ktore potrafig rozpoznac
nowe profile rodzicielstwa i odpowiedzie¢ na nie innowa-
cyjng oferta.

BADANIE ASEPRI1 ALJU
- GLOS HISZPANSKICH RODZIN
Raport przygotowany przez ASEPRI i AlJU, hiszpanski insty-
tut technologiczny specjalizujacy sie w segmencie zabawek,
daje wyjatkowy wglad w to, jak rodziny w Hiszpanii mysla,
czuja i dokonujg wyboréw konsumenckich. Badanie opie-
rajace sie na reprezentatywnej prébie 1020 gospodarstw
domowych, w ktérych sg dzieci w wieku 0-36 miesiecy, poka-
zuje wspotistnienie réznych styléw zycia i profili rodziciel-
skich. Poniewaz za kazdym codziennym wyborem - butelka
do karmienia, wézkiem czy zabawka - stojg emocje, warto-
$ci i przekonania, ktére przesadzaja o tym, co trafi do domu,
a co zostanie odrzucone.

sociales de productos infantiles 2026-2030 de ASEPRI.

STYLE ZYCIA - OD,,MASCOTEROS” PO ,,A LA MODA”
Styl zycia to co$ wiecej niz codzienne przyzwyczajenia -
to sposoéb organizacji rodziny, zestaw wartosci i jezyk, kto-
rym komunikujemy sie ze Swiatem. W przypadku mtodych
rodzicéw wptywa on bezposrednio na wybdr produktow
i rozwigzan.

Jakie style zycia rodziny wyrdzniajg autorzy raportu?

» Rodziny ze zwierzetami domowymi (Mascoteros) -
az 68% rodzin postrzega zwierzeta domowe jako petno-
prawnych cztonkéw rodziny. To generuje popyt na produkty
przyjazne takim rodzinom, np. tatwe w czyszczeniu dywany
czy wozki dostosowane do spaceréw z psem.

» Aktywisci (Activistas) — 57% konsumentéw preferuje
marki wspierajace réznorodnos¢, rownosc i zdrowie psy-
chiczne. Oczekuja, ze komunikacja marek bedzie miata
wymiar spotecznego zaangazowania.

» Zero odpadoéw (Cero Residuos) - 54% rodzin wybiera
produkty trwate, wielokrotnego uzytku i ekologiczne, jak
ubrania rosngce razem z dzieckiem czy rézne pojemniki

,ha lata”.

« W formie (En forma) — 42% rodzicéw poszukuje rozwia-
zan, ktére pozwalajg im faczy¢ aktywnosc fizyczna z opieka
nad dzieckiem - od sportowych wézkéw po odziez przyja-
zng matkom karmigcym.

« Stylowi (A la moda) - 30% rodzin traktuje estetyke jako
integralna czes¢ rodzicielstwa. Wybieraja produkty, kté-
re tacza design, funkcjonalnos¢ i wyglad harmonizujacy
z wystrojem mieszkania.

Warto podkresli¢, ze te style zycia nakfadajg sie na siebie - jed-
na rodzina moze wykazywac cechy kilku z nich jednoczes$nie.



STYL ZYCIA

W kontekscie rodzicielstwa styl zycia determinuje sposéb funkcjonowania rodziny jako konsumenta.

Rodzina Aktywisci Zero W formie Stylowi
ze zwierzakiem odpadow
PROFILE BODZICIELSKIE « Rodzicielstwo respektujace (Crianza Respetuosa) -
-5STYLOW WYCHOWANIA wychowanie zgodne z rytmem dziecka, z poszanowaniem

Badanie rodzin z dzie¢mi do 36. miesigca zycia pozwolito
wyroznic 5 charakterystycznych profili rodzicielskich. To one
decydujg o tym, jak przebiega codzienna opieka, eduka-
cja, wychowanie oraz budowanie wiezi, a przede wszystkim
determinuja podejscie rodzicéw do kupowania produktéw
dla dzieci:

« Praktyczne rodzicielstwo (Crianza Practica) - rodzice
stawiajacy na wygode i funkcjonalnos¢ (26%).

jego naturalnego tempa rozwoju (20%).

« Méj maly projekt (Mi pequeiio Proyecto) - rodziciel-
stwo rozumiane jako inwestycja w rozwéj dziecka (19%).

« Rodzice - parasole (Quitanieves - dostownie: ptugi

$niezne) - model rodzicielstwa skoncentrowany na maksy-
malnej ochronie i eliminowaniu wszelkich przeszkéd (18%).
« Bez utraty tozsamosci (Sin perder la identidad) - rodzi-
ce, ktdérzy chcg zachowac wtasng indywidualnos¢ obok roli

opiekuna (17%).

PROFILE RODZICIELSTWA

Te modele budowania relacji rodzica z dzieckiem odzwierciedlaja podejscie do opieki, wychowania czy edukacji.

Rodzicielstwo
respektujace

Praktyczne
rodzicielstwo

Biorac pod uwage wszystkie te style i profile, autorzy rapor-
tu podkreslajg, ze rodziny odchodza dzi$ od tradycyjnych
wzorcdw wyboru produktéw lub ustug dla rodzin opartych
wytacznie na funkcjonalnosci lub cenie, a zamiast tego
uwzgledniaja o wiele bardziej ztozone i zréznicowane prio-
rytety w swoich decyzjach zakupowych.

SEGMENTACJA - POZA DEMOGRAFIA
Potaczenie styléw zycia i profili rodzicielskich tworzy nowe
modele konsumpcji, ktére wykraczajg poza tradycyjne

BRANZA DZIECIECA 6/2025

Maoj maty
projekt

Rodzice
— parasole

Bez utraty
tozsamosCi

kryteria demograficzne. Marki muszg dzi$ rozumie¢ nie tyl-
ko, ,,co”kupuja rodziny, lecz takze ,dlaczego”i,jak” te produk-
ty wpisujg sie w ich wartosci.

Przyktad? Rodzic w profilu Quitanieves przedkfada bezpie-
czenstwo ponad wszystko, podczas gdy rodzic z podejsciem
Crianza Practica poszukuje elastycznych i fatwych w obstu-
dze rozwigzan. Zrozumienie tych motywacji pozwala fir-
mom tworzy¢ produkty i komunikacje idealnie dopasowane
do réznych segmentéw.
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MATA OCHRONNA AUTA POD FOTELIK Z ORGANIZEREM

Ochraniacz fotela chroni tapicerke auta przed
zabrudzeniami, sladami
bucikéw i ewentualnymi
uszkodzeniami. Elastyczny
pasek utatwia montaz/
demontaz. Organizer
zapewnia dodatkowa
przestrzen

do przechowywania
réznych dzieciecych
drobiazgéw.

L
®

Grupa wiekowa: 0-12
Przyblizona cena detaliczna: 49,90 zt
Producent/dystrybutor: Simed

simed.pl

TELESKOPOWY KOSZ NA PIELUCHY
Teleskopowy kosz na pieluchy skutecznie blokuje nieprzy-
jemne zapachy bez potrzeby uzywania specjalnych wkta-
doéw. Obstuga jedna reka, pasuje do zwyktych workow.
Kompaktowy, pojemny

(35 zuzytych pieluszek), fatwo

sie czysci, idealny do pokoju

malucha lub tazienki.

W 50% wykonany z plastiku

zrecyklingu. e

Grupa wiekowa: 0 m+

Przyblizona cena detaliczna: 249 z
Producent: Chicco

Dystrybutor: Artsana Poland
chicco.pl

SMOCZKI USPOKAJAJACE PHYSIOFORMA DUALSOFT
Smoczki o unikalnym ksztafcie przeznaczone do natural-
nego wsparcia rozwoju jamy ustnej. Wptywaja na 5 kluczo-
wych funkcji: oddychanie, ssanie, potykanie, zucie i mowe.
Wykonane z miekkiego, higienicznego silikonu, dostepne
w réznych rozmiarach dla dzieci od pierwszych dni

do 36. miesigca.

Grupa wiekowa: 0-36 m

Przyblizona cena detaliczna: 39,99 zt
Producent: Chicco

Dystrybutor: Artsana Poland

chicco.pl

PRODUCENCI | DYSTRYBUTORZY POLECAJA

ELEKTRYCZNA SZCZOTECZKA SONICZNA

360 STOPNI-2W1

W zestawie naktadka silikonowa do nauki mycia zabkow.

W krétszym czasie dziecko myje jednocze$nie gérng i dolng
szczeke. Gratis standardowa

gtéwka szczoteczki.

3 tryby pracy: mycie o

delikatne, intensywne |1

oraz masaz. Funkcja i

timer — automatyczne

wytgczenie po 2 min, » . J
pauza po kazdych 30's. ; -

Grupa wiekowa: 2-8
Przyblizona cena detaliczna: 75,90 zt
Producent/dystrybutor: Simed

simed.pl

PODWOJNY LAKTATOR ELEKTRYCZNY MUSZLOWY
Wygodny do noszenia w biustonoszu, cichy i dyskretny.
Pozwala odciggac pokarm z jednej lub obu piersi jedno-
czes$nie. Posiada 3 fazy

pracy i 10 pozioméw
intensywnosci, ktére

dopasowane sg .
do potrzeb mamy, :
a miekkie silikonowe

miseczki zapewniaja

komfort w domu,

w pracy i w podrézy.

Grupa wiekowa: 0 m+

Przyblizona cena detaliczna: 579 zt
Producent: Chicco

Dystrybutor: Artsana Poland
chicco.pl

KRZESELKO POLLY ARMONIA

Krzesetko do karmienia dopasowuje sie do potrzeb dziec-
ka od urodzenia do 40 kg. Regulowane siedzisko, tacka

i podnézek oraz mozliwos¢ zmiany w lezaczek lub krzeset-
ko dzieciece. Kompaktowe
po ztozeniu, mobilne
dzieki kétkom,

w eleganckich wersjach |
kolorystycznych

i z fatwa do czyszczenia
tapicerka.

Grupa wiekowa: 0 m-40 kg )
Przyblizona cena detaliczna: 759 zt P
Producent: Chicco 1 g
Dystrybutor: Artsana Poland

chicco.pl




ZAMYKANY PAMIETNIK GABBY'S DOLLHOUSE STARPAK
Pamietnik Starpak z kolekcji Gabby’s Dollhouse to idealne
miejsce na dzieciece sekrety. Zamykany na ktédke, rozwija
wyobraznie i uczy formutowania mysli w formie pisemne;j.
Lekki i poreczny, pakowany w folie. Dla dzieci 3+.
Wymiary: 14 x 14 x 1 cm, waga 0,12 kg.

Grupa wiekowa: 3+
Producent: Starpak
Dystrybutor: Euro-Trade

starpak.eu

NEXT2ME ARMONIA2 W 1

Stylowa dostawka dla dzieci do 9 kg, ktérej mozna uzywacd
jako t6zeczko wolnostojgce. Posiada 11-stopniowa
regulacje wysokosci, p—

boczny przesuwany ...-—-""""'_'H -
panel oraz 4 kétka

dla tatwej mobilnosci.

W zestawie ergonomiczny
materac z siateczka
3Dilampka

z wbudowanym rA
czujnikiem ruchu.

Grupa wiekowa: 0 m-9 kg |
Przyblizona cena detaliczna: 919 zt
Producent: Chicco

Dystrybutor: Artsana Poland

chicco.pl

BALDACHIM TIULOWY DO £0ZECZKA

Piekny przewiewny baldachim z miekkiego tiulu.
Uszyty w staranny sposéb,

by zawsze ukfadat sie idealnie.
Mozliwos¢ montazu na dtugim
i krotkim boku, na t6zkach
okragtych. Zapakowany
w elegancki pokrowiec
do przechowywania.

Przyblizona cena detaliczna: 179 zt
Producent/dystrybutor: Koell

koell.pl

BRANZA DZIECIECA 6/2025

- stworzone

DEKORACJA URODZINOWA — PARADA ZWIERZATEK
Ten uroczy zestaw podbije serca kazdego matego soleni-
zanta. Sktada sie z 17 elementéw, w tym z drewnianych
zwierzatek i cyfr od 1 do 10, ktére mozna dopasowac

do wieku dziecka. Kolorowe figurki i solidne wykonanie
sprawiaja, ze dekoracja bedzie cieszy¢ i stuzy¢ przez wie-
le lat.

e

goki

Przyblizona cena detaliczna: 85 zt
Producent/dystrybutor: goki

goki.eu

KREDKI WOSKOWE 6 KOLOROW ZWIERZAKI STARPAK
Kredki woskowe Starpak Zwierzaki to idealna propozy-
cja dla najmtodszych artystow. Zestaw zawiera 6 inten-
sywnych koloréw w ksztatcie uroczych zwierzatek, ktére
zachecajg do rysowania i rozwijajg wyobraznie. Miekkie,
dobrze kryjace,
bezpieczne

i nietoksyczne

z mysla o matych
raczkach.

Producent: Starpak
Dystrybutor: Euro-Trade

starpak.eu

KOKON NIEMOWLECY

Duzy kokon niemowlecy. Posiada wewnetrzny piankowy
materac HR, ktéry dopasowany jest idealnie do niemowlat.
Dodatkowo do kokonu jest gratis miekki zewnetrzny
materac, ktory chroni catos¢ przed ulaniem, zabrudzeniem.

Przyblizona cena detaliczna: 219 z
Producent/dystrybutor: Koell

koell.pl
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EWOLUCYJNE KRZESELKO MERAVIGILIA4 W 1 4BABY NEO

Kompaktowy mebel 4 w 1 wykonany z drewna bukowego  Neo i-Size to fotelik samochodowy zgodny z rygorystycz-
FSC: wygodny lezaczek od urodzenia, ergonomiczne krze-  ng homologacja R129 (i-Size), zapewniajacy maksymalne
setko z tacka (6—-36 miesiecy), bezpieczenstwo dzieki zastosowaniu energochtonnych

praktyczne krzesto _ “‘x materiatow oraz zaawansowanej
dla starszaka oraz —— ochronie bocznej.

. k. ¥ .
stabilne krzesto dla L} Fotelik przeznaczony
dorostego do 110 kg! ’ B jest dla dzieci
Regulowane siedzisko 4‘"& 0 wzroscie 40-87 cm,
i podnozek; sktadanie ol montowany tytem
i regulacja bez narzedzi. = ' do kierunku jazdy.

7

Grupa wiekowa: 0 m-110 kg ”
Przyblizona cena detaliczna: 1199 zt £ Grupa wiekowa: 0-18 m
Producent: Chicco Przyblizona cena detaliczna: 269 zt
Dystrybutor: Artsana Poland Producent/dystrybutor: 4Baby
chicco.pl 4baby.pl
4BABY FOSTER2W 1 ZESTAW LUNCHBOX | BIDON FOREST FRIENDS
Foster 2 w 1 to uniwersalny wézek, ktéry doskonale Kompletny zestaw do szkoty i na wycieczke. Lunchbox
sprawdzi sie zarowno w miejskim zgietku, jak i na bardziej  z praktycznymi przegrédkami i butelka z tatwym otwie-
wymagajacych, nieréwnych terenach. Wyposazony raniem to wygodne rozwiagzanie, ktére pokochaja dzieci,
w solidne, wytrzymate a rodzice docenig za trwatos¢ i bezpieczenstwo.
kota, bez problemu Zestaw wykonany

pokonuje napotkane z materiatéw wolnych

przeszkody, od BPA i zaprojektowany

a komfortowa z mys$la o samodzielnosci
amortyzacja dzieci.

skutecznie

thumi wszelkie

nierbwnosci.

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 104 zt
Producent: Mepal dla Little Dutch
Dystrybutor: Kids' Inspirations

Grupa wiekowa: 0-4
Przyblizona cena detaliczna: 1599 zt
Producent/dystrybutor: 4Baby

4baby.pl b2b.kidsinspirations.pl
BOTTLE WASHER PRO PARASOLKA ZMIENIAJACA KOLORY NA DESZ(CzZU

Znane i uwielbiane przez dzieci parasolki zmieniajace
kolor od Floss & Rock, teraz w wiekszym rozmiarze! Nowe
wzory, gotowe rozjasni¢ deszczowe, szare dni! Baw sie,
obserwujac, jak DRY

parasolki zmieniaja ;af):’

kolor w deszczu.

Srednica otwartej — ~— ¢

parasolki to 80 cm. :

Myje/sterylizuje/suszy.
Posiada az 20 cisnieniowych
dysz myjacych. Sterylizacja
para: eliminuje 99,9% bak-
terii i zarazkéw. Pomiesci

do 4 butelek i akcesoriéw.
Wygodne wyjmowane
zbiorniki na czysta i zuzyta
wode, nie musi by¢ podta-
czony do zlewu.

q '
Grupa wiekowa: 3+ Grupa wiekowa: 6+ w y
Przyblizona cena detaliczna: 1949 zt Przyblizona cena detaliczna: 88 zt
Producent: Baby Brezza Producent: Floss & Rock
Dystrybutor: Kids' Inspirations Dystrybutor: Regnum
b2b.kidsinspirations.pl regnum.pl

50

N.BRANZADZIECIECA.PI




MIMI | BUBBLY — LATARKI ZWIERZAKI BEABA PROJEKTOR Z POZYTYWKA | CZUJNIKIEM PIXIE

Poznaj Mimi i Bubbly - nowe latarki od Rabbit & Friends Projektor wyswietla gwiezdziste niebo w 3 kolorach: czer-
w ksztatcie kotka i delfina. Latarki to idealny gadzet wonym, zielonym i niebieskim (opcje: wybrany kolor, tryb
do zabaw na $wiezym powietrzu i w domu. Swietnie zmienny albo losowy). Funkcje: regulacja kata swiecenia,
sprawdzg sie podczas do wyboru az 9 dzwiekow:
teatrzykow cieni, 9 \ 4 kotysanki, 4 odgtosy natury P :.'-.'-_"'h N
poszukiwania skarbow - i biaty szum, czujnik ptaczu, - ;. et
Czy wieczornego | j do 100 h dziatania. " &
czytania. Posiadaja { tadowanie przez USB-C.
silikonowa obudowe
i sg tadowane ag "
przez USB-C. =

F w;//
Grupa wiekowa: 3+ ! Grupa wiekowa: 0+ = 5
Przyblizona cena detaliczna: 83 zt Przyblizona cena detaliczna: 149 z —
Producent: Rabbit & Friends Producent: Beaba
Dystrybutor: Regnum Dystrybutor: Solution Baby Care
regnum.pl solution-bc.pl
STERILIZER DRYER ADVANCED EKSPRES DO MLEKA FORMULA PRO ADVANCED
Sterylizuje i suszy butelki, czesci Automatycznie przygotowuje

butelke cieptego mleka
btyskawicznie, w kilka do

kilkunastu sekund w zaleznosci

od rozmiaru butelki. Sam

odmierzy, wymiesza mleko
modyfikowane z woda

i podgrzeje. Ma intuicyjny

panel, koteczka obrotowe,

pojemnik 600 g na mleko,
wyjmowany pojemnik na wode 1,5 I.

laktatoréw i akcesoria dla nie-
mowlat w 1 kroku. Suszy 0 33%
szybciej od wiekszosci dostep-
nych na rynku sterylizatoréw.
Miesci az 8 butelek, 2 petne
zestawy czesci do laktatorow,
smoczki czy kubki niekapki.
Eliminuje 99,9% zarazkéw

za pomoca pary wodnej.

Grupa wiekowa: 0+ Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 699 zt | —. Przyblizona cena detaliczna: 1499 zt
Producent: Baby Brezza Producent: Baby Brezza
Dystrybutor: Kids' Inspirations Dystrybutor: Kids' Inspirations
b2b.kidsinspirations.pl b2b.kidsinspirations.pl

KOSZ MAGIC MAJESTIC NA ZUZYTE PIELUCHY (25 SZT.)  PAMIATKA BRZUSZKA MALUSZKA

Opatentowany kosz na pieluchy, ktéry zapewnia — ODCISK BRZUSZKA CIAZOWEGO
ochrone przed nieprzyjemnymi zapachami, zarazkami Stworz wyjatkowa pamiatke
i bakteriami. Specjalny system uszczelniania swojego brzuszka cigzowego
i zatrzymywania zapachdw jest praktyczny i inteligentnie z bezpiecznych materiatéw.
zaprojektowany, dzieki — Zestaw zawiera 8 rolek
Czemu zapewnia najwyzsza \. gipsowych - wystarczajaca
ergonomie i higieniczne 4 ilos¢ na wykonanie odlewu,
uzytkowanie. _/—-} zel zabezpieczajacy

— - dla komfortu podczas

' naktadania.

Grupa wiekowa: 0+ what's Grupa wiekowa: 0+
Przyblizona cena detaliczna: 197 zt + E ﬁ:ﬁ Przyblizona cena detaliczna: 79 zt o
Producent: Magic Producent: Magic
Dystrybutor: Marko i Dystrybutor: Marko
marko-baby.pl marko-baby.pl



ARTYKULY DZIECIECE

WALIZKA PODROZNA NA KOLKACH PSI PATROL

Pojemna walizka na kétkach z motywem postaci Psiego
patrolu. Wykonana z wytrzymatego materiatu ABS, pokry-
tego warstwa PC. Dwukierunkowy zamek btyskawiczny.
Cztery kotka obracajace sie wokot wrasnej osi. Wysuwana
raczka z regulacja.
Dwie pojemne
komory wewnatrz.
Pojemnos¢ 32 1.

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 174 z
Producent: Nickelodeon
Dystrybutor: Marko

marko-baby.pl

LEANDER WALLY: PRZEWIJAK MONTOWANY NA SCIANIE

Piekny i funkcjonalny skandynawski design. Mozna
go zamocowac na dowolnej wysokosci, odpowiedniej
do wzrostu rodzicow. - '

Jest sktadany, co pozwala
zaoszczedzi¢ miejsce

w pokoju czy tazience.
Rozktada sie goi sktada
jedna reka, trzymajac
dziecko. Niezwykle mitg
w dotyku mate mozna
dezynfekowac alkoholem.

Grupa wiekowa: 0 +
Przyblizona cena detaliczna: 2999 zt
Producent: Leander

Dystrybutor: Scandinavian Baby
scandinavianbaby.pl

KOJEC/BRAMKA OCHRONNA BABYDAN CARL PENTAGON
Kojec mozna przeksztatci¢ w bramke zabezpieczajaca

i dowolnie konfigurowac ksztatt i rozmiar do pomiesz-
czenia. Mozna go tez uzywacd na zewnatrz - jest odporny
na rdze. Lite prety i waskie odstepy zapobiegaja zaklino-
waniu ragczek

czy stép dziecka. I
Furtka otwiera sie
w obu kierunkach
jedna reka.

o

Grupa wiekowa: 0 +

Przyblizona cena detaliczna: 859 z
Producent: BabyDan

Dystrybutor: Scandinavian Baby
scandinavianbaby.pl
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WOZEK SPACEROWY BUMPRIDER CONNECT MINI

tatwy w manewrowaniu, sktadaniu i przenoszeniu. Sktada-
nie jedna reka, regulacja oparcia i podndzka. Rozmiar kabi-
nowy: zaprojektowany

z mysla o tatwym
podrézowaniu samolotem.
W konfiguracji podwojnej
to jedyny wézek blizniaczy
na swiecie, ktéry spetnia
wymogi IATA dotyczace
wymiaréw bagazu
podrecznego.

Grupa wiekowa: 6 m+
Przyblizona cena detaliczna: 2499 zt §&
Producent: Bumprider
Dystrybutor: Marko

marko-baby.pl

KRZESELKO DO KARMIENIA ELODIE GRACE

Z lezaczkiem dla noworodka, krzesetko moze by¢ uzywane
juz od urodzenia. Z czasem mozna zdemontowac tacke,
pasy i barierke, zamieniajac je w krzesetko dla nawet 6-lat-
ka. Ma regulowany podnozek. Krzesetko mozna sptukiwac
pod prysznicem,
a tacke my¢

w zmywarce.
Wysokos¢
pozwala
dosunac

je do stotu.

s

Grupa wiekowa: 0 +

Przyblizona cena detaliczna: 999 zt
Producent: Elodie Details
Dystrybutor: Scandinavian Baby
scandinavianbaby.pl

DOONA X — MOBILNY FOTELIK SAMOCHODOWY

W kilka sekund bez wysitku zmienia sie z fotelika samo-
chodowego w stylowy wdzek. Nowatorski design z 3 requ-
lowanymi pozycjami [ -
odchylenia zapewnia o
maksymalny komfort
podczas podrézy
- od pozycji pétsiedzacej
az po petne lezenie.
To innowacyjne rozwigzanie |
2 w 1 bardzo utatwia -
codziennos¢
z niemowlakiem.

Grupa wiekowa: 0 +
Przyblizona cena detaliczna: 2399 zt
Producent: Doona

Dystrybutor: Scandinavian Baby
scandinavianbaby.pl
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[ j i dorostego

Liveit. Loveit. ® Wysokie do 110 kg!
krzeselko

6 Lezaczek

Meraviglia

Fwolucyjne Krzesetko
od urodzenia do 110 kg!

|

/

Hiccor. FIE©

& : ||
é -"r#
L

FSC

www.fsc.org

100%

Wood from well-
managed forests

FSC™ C111845

Wykonane z certyfikowanego
Montaz i regulacija siedziska, W zestawie: lezaczek dla niemowlaka drewna bukowego
podndzka i oparcia oraz akcesoria do krzesetka pochodzgcego z lasow zarzadzanych

—bez uzycia narzedzi do karmienia zgodnie znormami FSC



Fot. Materialy prasowe

ARTYKULY DZIECIECE PREZENTACJA MARKI

. D
Munchkin munchkin
ufatwia rodzicielstwo

Od ponad 30 lat Munchkin zmienia codzienno$¢ rodzicoéw i dzieci, tworzac
produkty sprytne, bezpieczne i nowoczesne. Teraz marka debiutuje

na polskim rynku. Dystrybutorem jest firma Babee Planet, specjalizujaca
sie w dostarczaniu globalnych marek dzieciecych polskim rodzinom.

/¢

A —

Na polski rynek trafiaja: kubki, bidony, naczynia, akcesoria
do karmienia oraz zabawki wodne.

TOPOWE PRODUKTY:
Kubek Miracle® 360°
Dzieki specjalnej konstrukgji ptyn mozna pic z kazdej strony
- jak z normalnego kubka - bez ryzyka rozlania. Rozwiaza-
nie wspiera prawidtowy rozwdj miesni jamy ustnej dziecka,
a brak dodatkowych ustnikéw czy stomek utatwia czyszcze-
nie. To prawdziwa rewolucja w nauce samodzielnego picia.

Kubek niekapek ze stomka

Dzieki stomce z obcigznikiem maluch moze pi¢ z kubka

pod dowolnym katem - tak jak z butelki, ale uczac sie pi¢

przez stomke. System Click Lock® i zamykana pokrywka gwa-
rantuja, ze kubek Swietnie sprawdza sie w podrézy i codzien-
nym uzytkowaniu.

Ltyzeczki White Hot® Safety Spoons

tyzeczki Munchkin wyposazone sg w system White Hot®,
ktory zmienia kolor koncéwki, gdy jedzenie jest zbyt gorace.
Dzieki temu rodzic ma pewnos$¢, ze positek ma bezpieczna
temperature - bez stresu i zgadywania.

MUNCHKIN TERAZ W POLSCE

Oferta wpisuje sie w rosngce oczekiwania rodzicéw poszu-
kujacych produktéw:

+ tatwych w uzyciu,

« funkcjonalnych,

+ wspierajacych rozwdj dzieci,

+ bezpiecznych i trwatych.

Sprawdz oferte na b2b.babeeplanet.pl.
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ZABAWKI

TUKI®

— mierzymy wysoko

»~Chcielismy stworzy¢ zabawke konstrukcyjna - lekkie klocki, na tyle
duze, aby méc z nich zbudowac spore konstrukcje, ktore beda stabilne
i sie od razu nie rozpadna”, opowiada Mateusz Krupa, pomystodawca
i zatozyciel spotki TUKI®. ,Zalezato nam, aby nasze klocki wyrozniaty sie
& na tle konkurencji wizualnie, przyciagajac wzrok swoimi nietuzinkowymi
/ pastelowymi kolorami oraz starannie przemyslang forma”.

BRANZA DZIECIECA 6/2025

Duzym wyzwaniem i prawdziwym game-changerem byto dla nas zaprojektowanie - dzi$
juz chronionej patentem - specjalnej wodoodpornej kapsuty magnetycznej, w ktorej
magnesy moga swobodnie obracac sie wokét wtasnych osi. Dzieki temu klocki zawsze
sie ze sobg tacza. Jest to o tyle istotne, ze znacznie podnosi liczbe mozliwych kombina-
cjitaczenia, bez wzgledu na kolor czy ksztatt. Kolejng bardzo wazna cecha TUKI® jest ich
wodoodpornos¢. Klocki w 100% nadaja sie do uzytku na zewnatrz oraz - uwaga - uno-
szg sie na powierzchni wody! Prawdziwa gratka dla fanéw wodnych potworéow! A co, jesli
chodzi o czyszczenie? Nic prostszego — TUKI® bez problemu umyjemy zwyktym ptynem
i gabka pod strumieniem biezacej wody.

ZABAWKA DLA DZIECI | DOROSLYCH

W toku projektowania TUKI® skupilismy sie na tym, aby nasze klocki dostarczaty dziecia-
kom maksymalna frajde z konstruowania, realizowania abstrakcyjnych pomystéw, pobu-
dzania ich kreatywnosci, uczenia wspétpracy i pomagania sobie nawzajem. Udato nam sie
stworzyc¢ zabawke, ktéra daje nieograniczone mozliwosci kombinacji oraz wcigga na wiele
godzin do wysmienitej, kreatywnej zabawy, angazujac zaréwno dzieci, jak i osoby doroste.

MIERZYMY WYSOKO

Wraz z catym zespotem poswiecilismy ogrom czasu i pracy w rozwdj naszego projektu.
Dzisiaj, z duzg satysfakcjg moge powiedzie¢, ze pomimo wielu trudnosci, ktére napotkali-
$my na naszej drodze, nigdy nie przestalisSmy wierzy¢ w powodzenie naszego autorskiego
pomystu. Mamy jasna wizje naszej marki i mierzymy wysoko. Ciaggle pracujemy nad nowy-
mi rozwigzaniami. Dzieki determinacji i konsekwencji w dziataniu udato nam sie stworzy¢
marke i produkt obecny w wielu krajach Europy, a wkrétce takze na catym swiecie.

> T '-—c
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ZABAWKI MAMY POMYSt NA SKLEP...

Zapraszamy
do swietnej zabawy

Jakich zabawek szukajg wspotczesni rodzice? W jaki sposéb zwrdcic
na siebie uwage klientow - i co najwazniejsze: zachecic ich do lojalnosci
i regularnych powrotéw? Jak wykorzystac social media do budowania
marki i angazowania odbiorcéw? Na te, i inne pytania odpowiada

\.H zatozycielka sklepu Babyssima - Zuzanna Bukowska.

O NAS:
Babyssima

wiascicielka:
Zuzanna Bukowska

asortyment:
artykuty wyprawkowe,
zabawki

lokalizacja:
ul. Klonowa 55, Kielce

kontakt:
telefon: 575 655 406

email:
kontakt@babyssima.pl

babyssima.pl
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Jaka jest historia Babyssima? Jak diugo

dziatacie?

Babyssima powstata catkiem przypad-
kiem i z powodu duzej potrzeby. To byt
rok 2016, a ja w potowie cigzy z syn-
kiem Andrzejkiem. Kompletowatam

wyprawke i okazato sig, ze nie ma jed-
nego miejsca, w ktérym mozna kupic
wszystko — od tekstylidw, poprzez
akcesoria, az po zabawki. Postano-
witam wiec sama je stworzy¢ i tak
powstato miejsce, ktére spetnia-
to nie tylko moje oczekiwania, ale
takze setek innych mam. Po prostu
utatwiato nam zycie. Z poczatku
Babyssima miafa by¢ jedynie skle-
pem z artykutami wyprawkowy-
mi, ale bardzo szybko ewoluowata

i asortyment poszerzyt sie o zabaw-
ki. To byt strzat w 10, bo wyprawke
kompletuje sie tylko raz, a zabawki

ciagle trzeba zmienia¢, dostosowywac
do wieku. Poza tym to najlepszy prezent
dla kazdego dziecka. Praca nad sklepem
nie byta prosta, ale potaczytam ja idealnie

z dotychczasowym zajeciem, czyli prowadze-
niem mediéw spotecznosciowych — i machina
ruszyta w zawrotnym tempie. Z ciekawostek moge
zdradzi¢, ze bytam pierwsza osobag, ktéra stworzyta
serie ,,Co kupuja inne mamy" pokazujaca zakupy klientek
na Instagramie. Stories na profilu ruszyty w sierpniu 2016 .,
a ja juz od wrzesnia opowiadatam o produktach, nagrywa-

jac kolejne kafelki.

Czym sie kierujecie przy wyborze produktéw, ktore tra-

fiaja do waszej oferty?

Przede wszystkim jakoscig i r6znorodnoscig zastosowania.
Produkt musi mie¢ misje, musi rozwija¢ i wywotywac efekt

~wow". Obowigzkowo musi by¢ takze
estetyczny. Osobiscie wyznaje zasa-
de, ze warto dzieci od najmtodszych
lat otaczac estetycznymi rzeczami.
Produkty wybieram ja i moja cudow-
na kierowniczka, Ula. Mamy w 90%
podobny gust, ale to te 10% robi
czasem robote, bo w momencie, gdy
co$ podoba sie jednej, a druga nie
jest przekonana, nadarza sie okazja,
zeby podyskutowa¢, znalez¢ zalety
i przedstawic sobie wzajemnie to tak,
jakby chciato sie przekona¢ najwy-

bredniejszego klienta. Czasem trwa to dtugie tygodnie, ale
jeszcze nie byto takiej rzeczy, ktéra ostatecznie by nie trafita
na nasze potki, jesli jednej z nas sie spodobata.

Jakie produkty cieszg sie ostatnio najwiekszym powo-
dzeniem wsréd klientéw waszego sklepu?

BRANZA DZIECIECA 6/2025

Byfam pierwsza osobg
ktéra stworzyta serie

pokazujaca zakupy

Sensoryczne. Od poéttora roku to wrecz magiczne stowo.

Klientom zalezy na pracy z dzieckiem poprzez zabawe,

Mozna tygodniami
btqdzi¢ w internecie,
szukajqgc kontaktdw,

dostawcdw i produktdow.
Wystarczy jednak pojechac

na targii zachtysnqc sie

zachwytem nad branzq.

na stymulacji zmystéw i Swiadomym rodzicielstwie. Powsta-
je tez coraz wiecej zabawek i pomocy tego typu. Juz kilku-

tygodniowy maluszek moze miec
gryzaka z ré6znorodnymi koncéwka-
mi, a na starszaki czekajg genialne
zabawki do rozwoju duzej motoryki.

Porozmawiajmy o rodzicach
w sklepie: na co zwracaja uwage
przy zakupach? Czy liczy sie tylko
cena czy jakosc i bezpieczenstwo?
A moze pochodzenie produktu?

Do Babyssimy przychodza w wiek-
szosci Swiadomi klienci. Wiedza od
wejscia, ze jakos¢ gra u nas pierwsze

skrzypce, a zabawki s tylko z najlepszych zrodet i potrafig
przechodzi¢ z dziecka na dziecko, caty czas bedac w ideal-
nym stanie. Te wszystkie aspekty majg ogromne znaczenie,

ale nie sg najwazniejsze. Réwniez cena nie jest w top 3. Moze

czytelnikéw zaskocze, ale rodzicom najbardziej zalezy, zeby
te zabawki nie graty i nie swiecity po oczach. To co$, do czego
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,Co kupujg inne mamy”

klientek na Instagramie.:
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w wiekszosci jestesmy przyzwyczajeni i czym jestesmy atako-
wani w sklepach z zabawkami. Réwnolegle do tego wymaga-
nia jest jeszcze jakos¢ obstugi. Zapominamy, jakie to wazne.
Jest wiele sklepdw, ktorych pracownicy nie potrafig powie-
dzie¢ nic na temat planszéwek czy doradzic¢ artykuty dla kon-
kretnej grupy wiekowej. Niby banat, ale takie doradztwo jest
fundamentem udanych zakupéw.

Najdziwniejsze pytanie, jakie ustyszata pani od rodzi-
cow w sklepie?

Jest takie powiedzenie:,Kto pracuje w handlu, ten w cyrku
sie nie Smieje”. Dla mnie nie ma juz dziwnych i zaskakujacych
pytan czy zachowan, wszystko to chleb powszedni.

Czy widzi pani zmieniajace sie wymagania i prefe-
rencje klientow? Jak dostosowuje pani oferte i ustugi
do ich potrzeb?

Tak, rynek zmienia sie co 2-3 lata w zaleznosci od potrzeb.
Cos jest w jednym roku supermodne i przydatne, a chwi-
le potem te same produkty lezg na pétkach. Wtedy ide-
alnym czasem sa wyprzedaze. Wielu produktéw szkoda,
bo sa to peretki i game changery, ale mamy takie czasy,
ze jak artykuty nie s3 promowane w mediach spoteczno-
$ciowych, ludzie niekoniecznie sa do nich przekonani. Takim
przyktadem sa np. naktadki na sedes Potette Plus, Swietne
kubki Doidy albo cata marka Boon. Jesli chodzi o zabawki,
coraz modniejsza jest elektronika - tariczace gtos$niki czy
zestawy karaoke — a zupetnie zapomina sie o puzzlach czy
grach planszowych.

MAMY POMYSt NA SKLEP...

Nasi klienci wiedzg, ze jako$¢ gra u nas pierwsze skrzypce.

A czy producenci dostosowuja oferte do zmieniajacych

sie potrzeb i preferencji klientéw? Czy cos ostatnio za-
skoczyto pania w produktach dla dzieci? Jakis ciekawy
(lub dziwny) trend?

Mam wrazenie, ze producenci prébuja sie ostatnio prze-
sciga¢ w wymyslaniu coraz to cudaczniejszych produktéw,
szczegolnie do kreatywnego tworzenia, jak ré6zne szkicow-
niki, prace plastyczne i wszelkie DIY. Klienci sami moéwia,
ze tego jest tak duzo, ze nie wiedzg, co bedzie odpowied-
nie dlaich dzieci. | wtedy wchodzimy my, dziewczyny z Baby-
ssimy, i produkujemy serie filmikéw o tym, jak co wyglada

i do czego stuzy. Wszystko pdzniej mozna znalez¢ u nas

na Instagramie i fatwiej dokonac wyboru.

Najdziwniejsza rzeczg, jaka w ostatnim czasie wymy-
‘ $lono, jest wedtug mnie proszek, ktéry zamienia
’ sie w galaretke, a jest to przeznaczone do kapieli
!| zamiast do ciapania sie w misce. Tutaj ta senso-
[ ]

ryka wchodzi na wyzszy level!

Z jakimi wyzwaniami w handlu detalicz-

nym ostatnio sie pani mierzy? Czy cos jest
szczegolnie niepokojacego?
Wyzwania to najlepsza rzecz, jaka istnie-
je w zyciu. Nadaja smaczek codzienno-
sci i tak naprawde jest ich masa w handlu
detalicznym. Trzeba podaza¢ za trenda-
mi, by¢ kreatywnym w wymyslaniu spo-
sobéw na przyciggniecie klienta z réznymi

- Od poczatku chciatam by¢ taka kolorowa
i zarazajaco szalona — méwi pani Zuzanna.
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Obecnos¢ w mediach
spotecznosciowych jest kluczowa
w sprzedazy. Istnieje caty wachlarz
mozliwosci nagrywania i robienia zdjec.
Klient moze poznac nasz temperament
i zobaczy¢ zachwyt, praktycznie poczuc
naszq pasje przez ekran.

upodobaniami i potrzebami, a pézniej sprawi¢, zeby ten
klient z nami zostat, kiedy jego dzieci podrosna. Dlate-
go mamy karty statego klienta, oferte skrojonga dla klien-
tow VIP, wspdtpracujemy z osobami tworzacymi w sieci,
ale i lokalnymi punktami, jak topowe restauracje czy bawial-
nie. Przez mocnga selekcje jest ich dostownie kilka. Tam znaj-
duja sie kaciki lub regaty z akcesoriami, ktérymi dzieci moga
sie pobawi¢ w oczekiwaniu na positek i ktére mozna row-
niez u nas kupic.

Sklep jest w Kielcach, gdzie odbywaja sie najwazniejsze
i najwieksze targi dzieciece. Czy to wtasnie tam znajdu-
jecie najwiecej nowosci produktowych?

Kielce pod wzgledem targowym to istne ztoto. | owszem,
to tutaj narodzito sie najwiecej wspotprac i znajomosci
handlowych. Mozna zatozy¢ firme z artykutami dziecie-
cymi i tygodniami btadzi¢ w internecie, szukajac kontak-
téw, dostawcéw i produktéw. Wystarczy jednak pojechaé
na trzy dni na targi i zachtysnac sie zachwytem nad ta branza.
To tutaj réwniez znajduje sie peretki produktowe, bo nic tak
nie wptywa na wybdr, jak mozliwos¢ dotkniecia i przetesto-  Babyssima to sklep z artykutami wyprawkowymi, ale takze
wania artykutu. z akcesoriami podréznymi, okolicznosciowymi i zabawkami.

Jakie znaczenie dla sprzedazy ma obecno$¢ w mediach

spotecznosciowych i czy widzicie wzrost sprzedazy dzie-
ki takim kanatlom?

Obecnos¢ w mediach spotecznosciowych jest potezna pod-
waling dla sprzedazy. To w nich przez pierwsze lata prowa-
dzona byta dziatalno$¢ Babyssimy. Dopiero od 4 lat istnieje

réwniez sklep stacjonarny. Tak naprawde to dzieki social

mediom odbywa sie wiekszos¢ obrotu. Na Instagramie czy

Tik Toku - to obecnie dwa gtéwne kanaty do najlepszej sprze-
dazy — mozna pokazac produkt, poréwnaé go z innym, stwo-
rzy¢ filmiki z polecanymi rzeczami na wyjazdy, urodziny czy

zaprezentowac nowosci danej firmy. Jest caty wachlarz mozli-
wosci nagrywania i robienia zdje¢, ogranicza nas czesto tylko

wyobraznia. Najfajniejsze jest to, ze klient moze poznac nasz

temperament i zobaczy¢ zachwyt, praktycznie poczu¢ nasza

pasje przez ekran. Od samego poczatku wiedziatam, ze chce

by¢ kolorowa i z charakterystycznym wiankiem na gtowie —
taka zarazajaco szalona. Bo zycie to smaczna i kolorowa zaba-
wa, do ktdrej trzeba zaprosic jak najwiecej osob!

Na filmikach pokazujemy, co jak wyglada i do czego stuzy. Rozmawiata Urszula Kaszubowska
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POMYStLY Z ZAGRANICY

Bezpieczer’:stwo
ponad granicami

JOAN LAWRENCE (THE TOY ASSOCIATION)

Przypadajacy w tym roku w listopadzie Miesigc Swiadomosci
Bezpieczenstwa Zabawek (Toy Safety Awareness Month) to idealny czas,
by wszystkim zajmujacym sie branza zabawkarska, a takze rodzicom,
zwroci¢ uwage na kluczowa kwestie bezpiecznej zabawy. | to nie tylko

/i

A —

W tym roku Miesigc Swiadomosci Bezpieczenstwa Zaba-
wek bedzie obchodzony w Stanach Zjednoczonych po raz 5.
W The Toy Association (Amerykanskie Stowarzyszenie Zaba-
wek) bezpieczenstwo jest sednem wszystkiego, co robimy.
To samo dotyczy naszych cztonkéw i catej spotecznosci bran-
zy zabawkarskiej. Dla nas nie jest to dziatanie priorytetowe
tylko w okresie swigtecznym; to zobowigzanie na 365 dni
w roku, wspierane przez jedne z najsurowszych norm bez-
pieczeristwa w USA i na catym Swiecie.

Nawet przy tak wielu normach i zasadach bezpieczenstwo

jest wspolng odpowiedzialnoscia zaréwno branzy, jak i kon-
sumentow. Szczegdlnie w obecnych realiach rynkowych, kie-
dy podrabiane zabawki od nieautoryzowanych sprzedawcéw

internetowych niosa dzieciom realne zagrozenie, a rodzicom

utrudniaja odrdéznienie oryginalnych, bezpiecznych produk-
tow od niebezpiecznych i potencjalnie groznych podrébek.
Dlatego wtasnie Miesigc Swiadomosci Bezpieczestwa Zaba-
wek jest tak wazny. Naszym celem jest podniesienie $wiado-
mosci na temat podrébek i sposobdéw ich rozpoznawania.

SHF@gTY

Awareness Month
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w USA, gdzie wymyslono Toy Safety Awareness Month.

Joan Lawrence,

Senior Vice President

of Standards & Regulatory
Affairs The Toy Association™

Jednoczesnie chcemy podzieli¢ sie praktycznymi porada-
mi dotyczacymi bezpiecznych zakupoéw i zabawy w domu.

Jest to réwniez okazja do promowania bezptatnej platfor-
my PlaySafe.org, sponsorowanej przez The Toy Association,
ktéra ma na celu zapewnienie rodzinom dostepu do najbar-
dziej aktualnych informacji na temat bezpieczernstwa zaba-
wek. Znajduja sie tam porady dla mtodych rodzicéw oraz

wskazéwki dotyczace pojawiajacych sie zagrozen, takich jak
bezpieczenstwo w przestrzeni cyfrowej czy najnowsze infor-
macje o wycofanych produktach stwarzajacych zagrozenie.

Cho¢ dostarczanie rodzicom narzedzi i wiedzy jest kluczo-
we, zapewnienie bezpieczenstwa zabawek wymaga silnych
podstaw, ktorymi sg normy i miedzynarodowa wspotpraca
wszystkich podmiotéw odpowiedzialnych za certyfikacje
i normalizacje branzy zabawkowej. Przyktad? Norma ASTM
F963 jest obowiazkowa dla wszystkich zabawek sprzedawa-
nych w USA, ale ma takze na celu ochrone dzieci na catym
Swiecie. By to osiagna¢, amerykanski prawodawca podjat
konsultacje ze Swiatowymi organizacjami zajmujgcymi sie
bezpieczenstwem zabawek w celu wymiany doswiadczen,
identyfikowania wspdélnych celéw i, w miare mozliwosci,
osiggniecia wiekszej spdjnosci norm ponad granicami.
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Dlatego The Toy Association regularnie uczestniczy w mie-
dzynarodowych spotkaniach, w tym z Miedzynarodowa
Organizacjg Normalizacyjna (ISO TC 181) oraz Europejskim
Komitetem Normalizacyjnym (CEN TC 52), bierze udziat
w rozmowach z urzednikami i interesariuszami z r6znych
krajow i regiondw, a takze w sympozjach Miedzynarodowej
Organizacji ds. Bezpieczenstwa i Zdrowia Produktéw Konsu-
menckich (ICPHSO) - to tylko kilka przyktadéw wspotpracy.

Te globalne rozmowy pozwalajg nam obra¢ kierunek dziatan
wobec pojawiajacych sie wyzwan w kwestii bezpieczenstwa
konsumentéw. Naleza do nich nowe technologie, takie jak

Jnteligentne” funkcje, Al i inne innowacje, ktére moga stwa-
rza¢ niewidoczne ryzyko w rekach dziecka.

Spotkania z ekspertami z catego $wiata buduja takze nasze

kompetencje do prowadzenia dziatan rzeczniczych, co robi-
my kazdego dnia poprzez nasze Centra Eksperckie ds. Glo-
balnych Regulacji Rzagdowych oraz Norm, Techniki i Regulacji.
Sa to dwa z trzech centrow eksperckich powotanych w celu

zajecia sie kluczowymi priorytetami branzy poprzez zaan-
gazowanie specjalistow, wsparcie cztonkdw i strategiczne

dziatania na rzecz bezpieczenistwa zabawek.

reklama
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SIODEMKA

Niezaleznie od tego, czy dazymy do bardziej restrykcyjnego

monitorowania bezpieczenstwa produktow sprzedawanych

przez nieznanych sprzedawcéw internetowych, czy poma-
gamy matym firmom w poruszaniu sie w gaszczu skompliko-
wanych przepiséw, nasza nadrzedng misjg jest zapewnienie

bezpiecznej i radosnej zabawy rodzinom na catym swiecie,
zmniejszenie ryzyka dla producentéw i wspieranie bezpiecz-
nych innowacji na globalnym rynku zabawek.

Zapraszamy profesjonalistéw z branzy zabawkarskiej z cate-
go $wiata do wspétpracy. Aby dowiedzie¢ sie wiecej o ini-
cjatywach The Toy Association w zakresie bezpieczenstwa,
odwiedz strone toyassociation.org/safety. Wystarczy zeska-
nowac kod QR.

Aby zaangazowac sie w Miesiac
Swiadomosci Bezpieczenstwa
Zabawek lub projekt PlaySafe.org,
skontaktuj sie z Kristin Morency
Goldman, dyrektor ds. komunikagji
strategicznej The Toy Association,
kmorency@toyassociation.org.

super-siodemka.pl

Rozwijaj swoja wyobraznie!
Gry, ksiqzki, zabawki, artykuty
edukacyjne w jednym miejscu!

Zostan partnerem
Super Siodemki!
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v it Kontakt handlowy:
ALY NASZA KSIEGARNIA sprzedaz.zabawka@nk.com.pl tel. 2233892 11
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Wypetnij swoja take koniczynkami.
Zrob to szybciej niz rywale.

W kazdym rzedzie i kolumnie
uktadasz je w kolejnosci rosnacej!

2
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' koniczynke ja na plansze swojq plansze
\;_/ jako pierwszy!

ontakt handlowy: A \Wvd ictwo
srsdz abavkasricom. NASZA KSIEGARNIA gry.nk.com.pl

tel. (22) 338-92-11
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WYWIAD - STEVEN | MARIE LE VAN (LE TOY VAN)

Strategia Le Toy Van:
zabawki na lata

W dobie masowej produkcji i zalewu tanich zabawek brytyjska marka
Le Toy Van (dystrybucja w Polsce — Mint Nation) udowadnia, ze w biznesie
liczy sie nie tylko cena, ale przede wszystkim rzemiosto, etyka produkgji

¢

Jak zaczeta si¢ historia marki i firmy?

Firma Le Toy Van zostata zatozona w 1995 r. przez Georgesa

Le Vana, ktérego inspirowata mitos¢ do tradycyjnej zabawy

i pieknie wykonanych zabawek. Nasza misjg zawsze byto

tworzenie drewnianych zabawek, ktére inspirujg do zabawy

petnej wyobrazni, wykonanych z uwaga i dbatoscia o deta-
le. Poczatki firmy to maty warsztat w Surrey w Anglii i cho¢

przez lata rozwineliSmy sie w rozpoznawalna na rynkach

miedzynarodowych marke, to pozostaliémy wierni naszym

pierwotnym wartosciom: jakosci rzemiosta, etycznej produk-
¢ji i Magii Zabawy (The Magic of Play).

Dlaczego zabawki drewniane? Czy nie prosciej i taniej
jest produkowac plastikowe zabawki?

To prawda, bytoby prosciej i z pewnoscia taniej uzywac pla-
stiku, ale nigdy nie interesowata nas droga na skroty. Drew-
no ma ponadczasowg jakosc. Jest trwate, zrbwnowazone

Przeglad oferty podczas London Toy Fair 2025.

i jakos¢. W rozmowie z nami wiasciciele marki wyjasniaja m.in., dlaczego
swiadomie wybrali drozsze i trudniejsze w obrébce drewno.

i oferuje wrazenia dotykowe, ktorym plastik po prostu nie

doréwnuje. Drewniane zabawki zachecajg do swobodnej

zabawy i sg stworzone, by przetrwac lata, sa przekazywane

z pokolenia na pokolenie. Wyb6r drewna odpowiada wyzna-
wanym przez nas wartosciom odnosnie do kwestii srodowi-
skowych: materiat, z jakiego produkujemy zabawki, pochodzi

z etycznych Zrédet.

Na rynku jest sporo drewnianych zabawek. Czym wasze
produkty wyrézniaja sie na tle konkurencji?

Réznica tkwi w szczegdtach. Kazdy produkt Le Toy Van jest
projektowany w Wielkiej Brytanii przez nasz wewnetrz-
ny zespdt i recznie wykonany z najwyzszg starannoscia
w naszych fabrykach, ktére dziatajg etycznie i odpowie-
dzialnie. Za kazda nasza zabawka stoja: wartosciowa opo-
wies¢, unikatowe wzornictwo i wykoriczenia, ktére wynosza
nasze zabawki z poziomu przedmiotéw do zabawy do rangi
pamiatek przekazywanych z pokolenia na pokolenie. Wszyst-
kie nasze zabawki spetniaja, a nawet przewyzszaja rygory-
styczne normy bezpieczenstwa, a wiele z nich ma recznie
malowane elementy. Produkty w naszej ofercie byty wielo-
krotnie nagradzane nie tylko za piekny design, ale réwniez
za wspieranie rozwoju dziecka - od motoryki matej po kre-
atywne myslenie.

Czy da sie dzisiaj walczy¢ z zalewem tanich, czesto nie-
bezpiecznych zabawek bez certyfikatow z niesprawdzo-
nych zrédel?

Zdecydowanie tak, a dzi$ jest to nawet wazniejsze niz kie-
dykolwiek. Rodzice s coraz bardziej wybredni i $wiadomi
w kwestii tego, co kupuja swoim dzieciom. Bezpieczenstwo,
jakos¢ i etyczne pozyskiwanie materiatéw maja znaczenie.
Nasze zabawki sg poddawane rygorystycznym testom, aby
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spetnia¢ miedzynarodowe standardy. Zréwnowazony rozwoj

lezy u podstaw wszystkiego, co robimy. Uzywamy drewna

z odpowiedzialnych Zrédet z certyfikatem FSC® i nietoksycz-
nych farb. Sukcesywnie wprowadzamy opakowania catko-
wicie wolne od plastiku. Nasze fabryki dziatajg zgodnie

z etycznymi standardami, ktére zapewniaja sprawiedliwe

warunki pracy i praktyki proekologiczne. Ponadto stale kon-
trolujemy nasza logistyke, aby minimalizowac slad weglowy,
a jako marka aktywnie ograniczamy ilos¢ odpadéw w catym

tancuchu dostaw. Bycie firma, ktéra wspiera planeteg, jest dla

nas kwestig bezdyskusyjna.

Kiedy rodzice wybierajg zabawki Le Toy Van, wybieraja spo-
koj ducha, a sprzedawcy detaliczni rowniez cenia sobie
te wiarygodnos¢ i spdjnosc filozofii marki.

Jakie trendy obserwujecie obecnie w kategorii zabawek

drewnianych i edukacyjnych?

Rosnie zapotrzebowanie na zabawki, ktére stuza czemus

wiecej niz tylko rozrywka. Rodzice szukaja zabawek, ktére

wspieraja rozwoj emocjonalny, mata motoryke i wyobraznie.
Zabawa inspirowana metodami Montessori i Waldorf nadal

wptywa na wzornictwo, a zrbwnowazony rozwadj nie jest juz

tylko bonusem; konsumenci wrecz go oczekuja. Obserwuje-
my réwniez zwiekszony nacisk na réznorodnos¢ i inkluzyw-
nos¢ w zabawie, dlatego aktywnie wigczamy te tendencje

do naszych nowych kolekgji.

Jakie korzysci moze przyniesc sklepom wspétpraca

z waszg marka?

Wspétpraca z Le Toy Van daje sklepom mozliwos¢ oferowania

pieknie zaprojektowanych, etycznie wykonanych zabawek,
ktére wyrdzniaja sie jakoscia. Dzieki ponad 30-letniemu dzie-
dzictwu nasza marka gwarantuje zaufanie i wiarygodnos¢.
Nasze zabawki maja silny potencjat prezentowy, przyciagaja
uwage na pétce i sy wspierane przez rzetelng obstuge klienta.
Dzieki statemu poziomowi jakosci produktéw i lojalnej bazie

klientow Le Toy Van pomaga sprzedawcom budowac trwate

relacje zkonsumentami i zwiekszac sprzedaz.

Od 2 lat jestescie obecni takze na polskim rynku. Czy
zauwazacie inne podejscie polskich konsumentéw
do waszej oferty niz w innych krajach? Jak oceniacie
polski rynek?

Polski rynek okazat sie niezwykle chtonny dla naszej mar-
ki. Panuje tu silne uznanie dla rzemiosta, tradycji i jakosci,
co jest bardzo bliskie wyznawanym przez nas wartosciom.
Nasz dystrybutor w Polsce, Mint Nation, odegrat kluczo-
wa role w ugruntowaniu naszej lokalnej obecnosci, zwtasz-
Cza poprzez angazujace i skuteczne dziatania w mediach
spotecznosciowych. Ich wysitki znaczaco przyczynity sie
do budowania i utrzymywania swiadomosci marki wsréd
polskich konsumentéw. Wierzymy réwniez, ze nasze zabaw-
ki trafiajg w oczekiwania tego rynku, poniewaz ich wzor-
nictwo jest zblizone do polskiej estetyki i ugruntowanego
kulturowo uznania dla dobrze wykonanych, ponadczaso-
wych produktéw.

Trzy pokolenia wiascicieli: Georges Le Van, jego syn Steven
(obecny Managing Director) z zong Marie (Creative Director)
i najmfodszy Louis.

Jakie nowosci pojawia sie jeszcze w tym roku, a co no-
wego planujecie na przysztos¢? Co wedlug was bedzie

bestsellerem przed swietami?

Le Toy Van niedawno obchodzito swoje 30-lecie i z tej oka-
zji wprowadzilismy na rynek specjalng kolekcje zawierajaca
ponad 30 nowych i zaktualizowanych zabawek. Jestesmy

przekonani, ze nasz klasyczny Zestaw lekarza pozostanie

Swigtecznym bestsellerem, ktérym jest od lat. Mamy tak-
ze duze oczekiwania wobec zupetnie nowego Domku dla

lalek Grand Natural, ktéry naszym zdaniem bedzie wielkim

hitem tych swiat, zwtaszcza w potaczeniu z zestawami mebli

i Rodzing lalek do domku. Kawiarnia Barista to kolejny wyrdz-
niajacy sie produkt, oferujacy swietng jakosc i wpisujacy sie

w trend zabaw w odgrywanie rél, zwtaszcza z zabawkowy-
mi produktami spozywczymi. Dla najmtodszych przygoto-
walismy Sensoryczny stolik aktywnosci i Drewniany chodzik
Woodland, ktére doskonale wspieraja wczesny rozwdj,
od rozpoznawania koloréw i liczb po matg motoryke. Sku-
piamy sie na poszerzaniu oferty i zredefiniowaniu naszych

klasykéw, ale tak, by w kazdej tworzonej przez nas zabawce

pozostat wyjatkowy akcent Le Toy Van.

Rozmawiata Urszula Kaszubowska

(@)
Ul
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ZABAWKI PRZEGLAD RYNKU - KLOCKI

Jest dobrze,
kiedy sie uktada

Klocki, uktadanki, konstrukcje... Jest tyle wariantéw swietnej zabawy

w tworzenie i budowanie, ktéra ogranicza jedynie dziecieca wyobraznia!
Do wyboru mamy klocki drewniane, plastikowe, miekkie, magnetyczne,
piankowe, a nawet z prawdziwej cegly. Sprawdzmy rynkowq oferte

dla matych konstruktoréw.

1 JANOD KLOCKI

CROSS ROADS

4 zestawy drewnianych klockéw

i figurek z serii Cross Roads: Wies,
Miasto, Gory i Zaczarowane krélestwo.
W sktad kazdego zestawu wchodza
bloczki do budowania m.in. budyn-
koéw oraz figurki ludzi, zwierzat i roslin.
To idealne uzupetnienie mat do zaba-
wy z droga z tej samej kolekgji.

grupa wiekowa: 2+

liczba elementéw: 34 o )

producent: Janod -

dystrybutor: y £ '
By 3

Solution Baby Care
solution-bc.pl

2 JANOD KLOCKI PRZEZROCZYSTE
Sensoryczne klocki o geometrycznych ksztat-
tach. Majg jasne drewniane ramki i bezpieczne
niettukace sie kolorowe ,szybki’, przepusz-
czajace swiatto. Mozna je uktada¢ dowolnie
lub odtwarza¢ wzory z dotgczonych do zesta-
wu 6 kart, tworzac oryginalne konstrukcje

czy postacie.

grupa wiekowa: 12 m+
liczba elementow: 12 klockéw + 6 kart
G S l producent: Janod
143 z o dystrybutor: Solution Baby Care

solution-bc.pl
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3 KLOCKI PLAC BUDOWY 4 KLOCKI AUTA | ZWIERZAKI
WejdZz w $wiat budownictwa z zesta- Poznaj niezwykty zestaw miekkich klockéw,

wem klockéw konstrukcyjnych ktéry zostat stworzony z mysla o najmtod-
PolyM Plac Budowy. Ciche, elastycz- szych konstruktorach (juz od 1,5 roku zycia)!
ne i miekkie klocki zapewniaja Zestaw Auta i Zwierzaki zawiera 6 elementéw,

komfortowg i bezpieczng zabawe ktére mozna dowolnie taczy¢, tworzac samo-
podczas tworzenia maszyn budow-  chodziki, zwierzatka i inne obiekty.
lanych i konstrukgji. Zabawka rozwi-

ja kreatywnos¢, zdolnosci manualne  grupa wiekowa: 18 m+ Q
i logiczne myslenie. liczba elementéw: 6

producent: PolyM ot
grupa wiekowa: 2+ dystrybutor: Baby&Travel -
liczba elementéw: 43 babyandtravel.pl

producent: PolyM
dystrybutor: Baby&Travel
babyanditravelpl 9 5 zESTAW KLOCKOW 759 ELEMENTOW

Buduj na MAXa z zestawem ZURU Max Build — az 759 elementéw
w praktycznej skrzynce! Klocki wysokiej jakosci, kompatybilne z popu-
larnymi markami. W zestawie broszura z 20 pomystami na budowle.
Kreatywna zabawa i porzadek w jednym!

grupa wiekowa: 3+

liczba elementéw: 759
producent: ZURU Max Build
dystrybutor: AB
abonline.pl

7 ZWARIOWANY NAMIOT

6 ZESTAW KLOCKOW Godziny niesamowitej zabawy — zbuduj, a potem narzu¢ przesciera-
253 ELEMENTY dto lub koc! Zwariowany Namiot to zabawka konstrukcyjna, z ktérej
ZURU Max Build - 253 elementy kreatywnej mozna w fatwy i szybki sposéb budowac duze, wytrzymate domki,
zabawy w praktycznej skrzynce! Klocki wyso- wieze, bazy, namioty, itp. Konstrukcje sa tak duze, Zze dzieci moga sie
kiej jakosci, kompatybilne z innymi markami. w nich bawi¢!
W zestawie broszura z 20 pomystami na budow-
le. Idealne dla dzieci z wyobraznig — budowanie grupa wiekowa: 5+
na MAXa w swietnej cenie! liczba elementéw: 72

producent i dystrybutor: Kolorowe Baloniki
grupa wiekowa: 3+ b2b.kolorowebaloniki.pl 179 zt
liczba elementéw: 253 67 zt

producent: ZURU Max Build
dystrybutor: AB

abonline.pl
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ZABAWKI PRZEGLAD RYNKU - KLOCKI

8 WIEZA 2 W 1 KUBECZKI ECO 9 WESOLA KOLEJKA ECO+
Skfada sie z 5 kolorowych kubeczkéw  Zestaw kolejki z 18 elementami: loko-

8

o stopniowo rosnacej wielkosci motywa, 3 wagony, 3 ksztatty, skrzy-

i roznych kolorach oraz 5 kolorowych ~ Zowanie i 10 odcinkéw toréw. Dwa

ksztattéw, do umieszczenia w otwo- uktady toréw: petla lub 6semka. Obra-

rach kazdego z kubeczkéw. Zabawka  cane kofa jezdza po torach i podtodze.

rozwija koordynacje wzrokowo- Uczy sortowania, rozwija kreatywnos¢
-ruchowa i logiczne myslenie i motoryke. Materiat jest trwaly i bez-

49,99 zt oraz uczy rozpoznawania koloréw pieczny, nie zawiera farby.
i rozmiaréw.

grupa wiekowa: 18 m-4 lata

grupa wiekowa: 6-36 m liczba elementow: 18

liczba elementéw: 10 producent: Chicco
producent: Chicco dystrybutor: Artsana Poland
dystrybutor: Artsana Poland chicco.pl

chicco.pl

79,99 zt

1 O DREWNIANE KLOCKI SENSORYCZNE

Zestaw kolorowych klockéw rozwija wyobraznie, motoryke
matg i zmysty dziecka. Zawiera elementy sensoryczne, takie
jak kalejdoskop, koraliki i kuleczki. Wykonany z wysokiej
jakosci materiatéw, trwaty, bezpieczny i peten zabawy.

grupa wiekowa: 1+
liczba elementéw: 14
producent/dystrybutor: goki

goki.eu
190 zt
17 DREWNIANEKLOCKI PELNEKOLOROW ~§= .  ———mm— =
Klocki o wymiarach 10,5 x 2,1 X 0,7 cm pozwalaja | e @ ?

tworzy¢ magiczny $wiat. Wykonane w Europie

z drewna klonowego, w kolorach teczy, pobudzaja “ME: %

wyobraznie i zachecaja dzieci do swobodnej —

i kreatywnej zabawy.

grupa wiekowa: 3+

liczba elementéw: 200 m .{.N,.
producent/dystrybutor: goki %‘ -

goki.eu

H-‘?I}PI
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1 2 ZESTAW KLOCKOW FAIRY GARDEN
Zestaw klockéw stworzony, aby rozwija¢ wyobrazZnie oraz umiejetnosci motoryczne dziecka w trakcie zabawy. Komplet
sktada sie z 50 drewnianych klockéw w réznych ksztattach
i rozmiarach, z motywem kolekgji Fairy Garden — idealnych
do zbudowania bajkowego ogrodu z kwiatami i owadami.
producent: Little Dutch

dystrybutor: Kids' Inspirations

b2b.kidsinspirations.pl - L

grupa wiekowa: 2+
liczba elementéw: 50

1 3 EKO KLOCKI - ZESTAW STARTOWY

Zestaw sensoryczno-muzycznych klockéw z bioplastiku o ré6znych fakturach.
Kazdy z 11 klockéw w zestawie wydaje zabawny dzwiek. Dzieci moga uczy¢ sie
o réznych ksztattach i kolorach, uktadajac wtasne budowle.

grupa wiekowa: 1-4

liczba elementéw: 11
producent: Tiger Tribe
dystrybutor: Kids' Inspirations
b2b.kidsinspirations.pl

1 5 KLOCKI
ARCHITEKTONICZNE
Rozwijaja wyobraznie prze-
strzenng, koncentracje oraz
umiejetnos¢ planowania. Klocki
z certyfikowanego drewna FSC,
zapakowane w bawetniany
worek, dzieki czemu tatwo

427

14 DREWNIANE KLOCKI

W SKRZYNCE

Naturalne, pachnace drewnem klocki
stymuluja kreatywnos¢, zmysty i rozwdj
motoryczny dziecka. 54 barwione
naturalnie elementy w skrzynce, wykonane
z certyfikowanego drewna. Zestaw zacheca
do budowania, eksperymentowania

i tworzenia. Ekologiczne, bezpieczne,
ponadczasowe.

grupa wiekowa: 3+

liczba elementéw: 54
producent: Wooden Story
dystrybutor: Regnum

regnum.pl

230zt

BRANZA DZIECIECA 6/2025

je przechowywac i zabierac

ze soba. Zabawka, ktdra rosnie
razem z dzieckiem, inspirujac
do tworzenia réznych budowli.

grupa wiekowa: 3+

liczba elementéw: 100
producent: Wooden Story
dystrybutor: Regnum

regnum.pl 1152

1 6 RUBANTA KLOCKI PITAGORASA
Matematyka to pieta achillesowa wielu oséb.
Jesli marzysz, aby twoja pociecha

ja pokochata i stata sie mistrzem
krélowej nauk, podaruj
jej 15-elementowy
zestaw Klockow
Pitagorasa

z serii Rubanta.

grupa wiekowa: 3+

| 4 t_ E A o
liczba elementéw: 15 ’ hﬁ
producent: ASKATO ;

dystrybutor: Gen [

|a;;n
e

super-siodemka.pl
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1 9 KLOCKI KONSTRUKCYJNE
MICKI

Ponadczasowe klocki w formie dese-
czek to genialna w swojej prostocie
zabawka, ktéra rozwija dziecieca
wyobraznie, zdolnosci konstrukcyjne,
manualne, logiczne oraz umiejetnos¢
przewidywania i planowania. Zestaw
zawiera az 200 klockéw wykonanych
z naturalnego drewna.

grupa wiekowa: 18 m+
liczba elementéw: 200
producent: Micki
dystrybutor: Mint Nation

mintnation.pl

70
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1 7 KLOCKI MIEKKIE

CLEMMY 20 EL.

Miekkie klocki, fatwe do ukfadania,
fatwe do mycia, wykonane z nietok-
sycznych materiatéw. Klocki pakowane
w plastikowa torbe z raczka i zapie-
ciem zip, aby mozna byto sprawdzic¢
zawartos¢. Zestaw zawiera 20 klockow.

grupa wiekowa: 6 m

liczba elementéw: 20
producent: Clementoni
dystrybutor: Super Siodemka
super-siodemka.pl

20 DREWNIANE KLOCKI
LETOY VAN

Klocki wykonane z drewna
kauczukowego pochodza-
cego ze zréwnowazonych
zasobow i pomalowane bez-
piecznymi dla nawet najmtod-
szych dzieci farbami na bazie
wody, odpornymi na odpryski.
Ksztatty klockéw sg idealnie
dopasowane do matych
raczek, rozwijaja wyobraznie
dziecka.

grupa wiekowa: 1+
liczba elementéw: 60
producent: Le Toy Van
dystrybutor: Mint Nation

mintnation.pl

Kl

18 kooeLo

KOOGLO to tradycyjne klocki drew-
niane w nietypowej odstonie:

ich $cianki zostaty uzupetnione
magnesami. Dzieki temu mozna
tworzy¢ wyjatkowe przestrzenne
konstrukcje. Produkt polski.

Z KOOGLO wszystko sie pouktada!

grupa wiekowa: 3+
liczba elementéw: 30
producent: KOOGLO
dystrybutor: Ateneum

kooglo.pl

190 zt

2 1 ZAMEK DLX

Zestaw klockéw magnetycznych rozwija-
jacy wyobraznie i zdolnosci STEM. Zawie-
ra m.in. most zwodzony, spiralne schody,
smoka i btyszczace ptytki. Wykonany

z trwatego, nietoksycznego plastiku MABS.
Kompatybilny z innymi zestawami.

21

grupa wiekowa: 3+

liczba elementéw: 48
producent: MAGNA-TILES
dystrybutor: Babee Planet
b2b.babeeplanet.pl
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22 TRAVEL MICROMAGS

Wielkie rzeczy w matych opakowaniach! Zestaw klockéw magnetycznych z mniejszymi

az 0 75% ptytkami, idealnymi do podrézy. Kompatybilne z innymi zestawami, rozwijaja kre-
atywnosc i dodaja detali kazdej budowli. Metalowe pudetko stuzy jako schowek i podstawa
do zabawy.

23 MODU DREAMER SET
Kreatywne klocki do budowania naturalnej wielkosci budow-
li i rozwijajace motoryke duza. Mozna z nich tworzy¢ pojazdy,
dystrybutor: Babee Planet mozna sie na nich buja¢, skakac, ¢wiczyc albo uzywac jako
b2b.babeeplanet.pl mebli. MODU mozna moczy¢ w wodzie i my¢ w zmywarce.
Maja az 5 lat gwarancji. Sg produkowane w Europie.

@ grupa wiekowa: 0+ ,:"‘."

liczba elementéw: 34

producent: MODU
109zt dystrybutor:

Scandinavian Baby

scandinavianbaby.pl

grupa wiekowa: 3+
liczba elementéw: 26
producent: MAGNA-TILES

1159 z4

24 CLEVERCLIXX - BRICKTILES

Unikalny zestaw klockéw magnetycznych kompaty-
bilnych z Lego i Duplo. Klocki Cleverclixx tacza sie
tez z ptytkami innych marek magnetycznych.

Dzieki silnym magnesom
Cleverclixx pozwalaja
tworzy¢ stabilne i duze
konstrukcje. Dzieki

mocnemu nitowaniu @
sg bezpieczne i trwate.

grupa wiekowa: 3+
liczba elementéw: 16
producent: Cleverclixx
dystrybutor:

Scandinavian Baby
scandinavianbaby.pl

25 DREWNIANE KLOCKI - POCIAG

Pociag ma 3 wagoniki z klockéw o réznych ksztattach i kolorach. Dziecko

z kolorowych klockéw moze utozy¢ pociag z wagonikami, ale rGwniez moze
je dowolnie uktada¢ wg swojej wyobrazni. 14 wysokiej jakosci drewnianych
klockéw z r6znymi wzorami i postaciami.

grupa wiekowa: 18 m+
liczba elementow: 14
producent: Tiny Love
dystrybutor: Marko

marko-baby.pl

99 zt

m

25
_- ;.
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26 MAGIC MAGNETIC CUBE
Magnetyczne klocki to wyjatkowa
gra edukacyjna, ktéra rozwija rozu-
mowanie, wyobraZnie przestrzenna,
koncentracje i bystro$¢ umystu.
Idealna dla dzieci, ktore uwielbiaja
wyzwania. Zestaw sktada sie

z 7 réznych magnetycznych
klockéw i az 108 szablonow

do utozenia, nasladowania.

grupa wiekowa: 5

liczba elementéw: 7
producent: Juegaconmigo
dystrybutor: Tradespot
zamowienia@tradespot.pl
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27 MIEKKIE KLOCKI
EDUKACYJNE

Klocki z miekkiego materiatu o réznych
strukturach, sg przyjemne w dotyku.
Latwo sie ze soba tacza. Dziecko moze
uczyc sie nazw zwierzat, roslin, cyfr,
ksztattéw. Mozna je uktadac w stos

lub jak puzzle.

grupa wiekowa: 12 m+
liczba elementéw: 14
producent: Ks'Kids
dystrybutor: Marko

marko-baby.pl

PRZEGLAD RYNKU - KLOCKI

28 KLOCKI EDUKACYJNE
BAM BAM
Klocki edukacyjne dla dzieci od 6.

29 DREWNIANA
UKLADANKA BAM BAM
Uktadanka Zwierzatka BAM
BAM to edukacyjna zabawka
dla dzieci od 8. miesigca zycia.
Skfada sie z 4 elementéw
(stonik, lew, sowa, mi$), ktére
ucza dopasowywania ksztattow
i rozpoznawania zwierzat.
Rozwija motoryke matg, koordy-
nacje wzrokowo-ruchowg

i zapewnia diugi czas zabawy.

grupa wiekowa: 8 m+
liczba elementow: 4
producent: Bam Bam
dystrybutor: Euro-Trade

bam-bam.pl

miesigca zycia wykonane sa z trwa-
tego plastiku w zywych kolorach.
Wyposazone w roler, pokretto, rucho-
me drzwi i piszczatke, rozwijajg moto-
ryke, zmysty i wyobraznie. Duze
elementy

7 x 7 x 7 cm tatwo chwytac i uktadag,
uczac przyczynowo-skutkowego &
myslenia.

2 ]
&

grupa wiekowa: 6 m+
liczba elementéw: 3
producent: Bam Bam
dystrybutor: Euro-Trade

bam-bam.pl

T
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3 1 CHATKA NA MOCZARACH BRICKTRICK

Buduj, baw sie i odkrywaj swiat Brick Trick — tym razem w upior-

nym wydaniu! Chatka na Moczarach od Trefla to zestaw klockéw
konstrukcyjnych z prawdziwej cegly, ktéry przeniesie dzieci

w $wiat halloweenowych sekretéw, tajemniczych historii, magii

i dawnych zaklec.

grupa wiekowa: 6+

liczba elementéw: 190
producent/dystrybutor: Trefl
trefl.com

30 FIGURKA CONNECT SQUAD: MARK
Mark to bohater nowej serii Connect Squad od Trefla. Zbuduj figurke,
a nastepnie we wnetrzu opakowania odkryj scenerie dopasowana
do przygdd bohatera! Mark to dzielny agent specjalny, wiec w pudet-
ku ukryto dla niego biuro, w ktérym moze snu¢ niesamowite plany
pomocy przyjaciotom.

84,99 zt
grupa wiekowa: 4+
liczba elementéw: 5
producent/dystrybutor: Trefl
trefl.com

12,99 4
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32 TUKI SMART 75
TUKI Smart 75 to zestaw 75 duzych, pianko- x50 <16
wych klockéw magnetycznych. Dzieki spe-
cjalnym kapsutom klocki zawsze sie do siebie
przyciagaja. Sg wodoodporne i ptywaja

na wodzie. Mozna z nich budowa¢ pomy-
stowe konstrukcje w pomieszczeniu lub

na zewnatrz. Bardzo tatwe w czyszczeniu.

grupa wiekowa: 2-99
liczba elementéw: 75
producent/ dystrybutor: TUKI

tukitoys.com

4499 zt

33 TUKI BUILDER 76

TUKI Builder 76 to zestaw 76 duzych, piankowych
klockéw magnetycznych. Dzieki specjalnym kapsutom
klocki zawsze sie do siebie przyciagaja. Sg wodood-
porne i ptywaja na wodzie. Mozna z nich budowatc reema
pomystowe konstrukcje w pomieszczeniu lub

na zewnatrz. Bardzo fatwe w czyszczeniu.

grupa wiekowa: 2-99
liczba elementow: 76 4599 7}
producent/ dystrybutor: TUKI

tukitoys.com

czuczu.pl
e QO

N
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ZABAWKI NIEZBEDNIK RODZICOW

Pomysty
na dzieciecq nude

KATARZYNA LASKOWSKA

Coraz zimniejsze dni i dluzsze wieczory nie zachecajg do spedzania
czasu na $wiezym powietrzu. Zamkniete w czterech scianach dzieci
zaczynajq sie nudzi¢, a wtedy... drzyjcie, rodzice! Istnieje jednak cata
gama zabawek, ktore zapewnia rozrywke nie tylko najmtodszym,
@ ale tez starszym domownikom. Angazuja, intryguja, poprawiaja nastroj
/ - przygladamy sie ofercie producentow i dystrybutorow.

A —

W czasie deszczu dzieci sie nudza — a tak sie skfada, ze jesie- zaoferowac rodzicom rozwigzania alternatywne. Takie, kto-
nig tego deszczu nie brakuje. Nie oznacza to jednak, ze naj- re dostarcza tyle samo rozrywki, co elektronika, a beda
miodsi sg skazani na wpatrywanie sie w ekrany telefonéw  zdrowsze i bardziej przyjazne dla mtodej psychiki. Oferta
czy komputeréw. To nigdy nie jest dobry wybdr, cho¢ zuwa- czasoumilaczy na dtugie, jesienne wieczory jest przebogata
gi na tatwos$¢ dostepu istnieje ryzyko, ze wiele 0séb go jed- - zdecydowanie warto z niej skorzystac i poleca¢ klientom,
nak dokona. Dlatego producenci dwoja sie i troja, zeby  ktorzy szukajg wartosciowych produktow.
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WYGRAC Z NUDA

Planszéwki i gry karciane to dos¢ naturalny wybor w kwe-
stii walki z monotonig jesiennych wieczoréw. Warto wybie-
ra¢ gry familijne, ktére wciggna do zabawy zaréwno dzieci,
jak i rodzicéw, dzieki czemu rodzina spedzi wspdlnie warto-
$ciowy czas. | nierzadko przy okazji dowie sie czegos$ nowe-
go! Nagrodzona tytutem Zabawka Roku 2024 gra Bebechy
z serii #AE, (99 Ztota Proporcja) powstata we wspotpracy
z naukowcem dr. inz. Adamem Mirkiem i zawiera 300 pytan,
ktére w zabawny sposéb odkrywaja sekrety naszego orga-
nizmu. Z kolei w szerokiej ofercie wydawnictwa Science
Boards znajdziemy gry edukacyjne bazujace na prawdziwej
nauce. Ich twérczynie sg naukowczyniami i nauczycielkami

CRAZY 8s + GO FISH!

EARD

(dystrybucja

#AE Bebechy,
99 Ztota Propordja.

Zaginione
Miasta — Pojedynek,
Nasza Ksiegarnia.

BRANZA

DZIECIECA 6/2025

Cykle zycia,
Science Boards.

Zestaw Crazy 8s
i Go Fish, Tiger Tribe

Kids' Inspirations).

akademickimi, ktdre za cel postawity sobie popularyzowa-
nie nauki. Ciekawymi propozycjami sa m.in. gry Chemiczny
detektyw (oparta na mechanizmie gry w statki, ale z wyko-
rzystaniem uktadu okresowego pierwiastkow jako planszy

oraz czasteczek jako statkéw) czy Cykle zycia (uczy o cyklach

zycia réznych zwierzat i wykorzystuje aplikacje mobilna, roz-
szerzong rzeczywistos¢ oraz rozpoznawanie obrazu). Nie

mniejsze emocje i ducha rywalizacji wyzwalajg gry karciane.
Sposréd bogatej oferty producentéw i dystrybutoréw war-
to wspomniec¢ cho¢by Zaginione Miasta - Pojedynek — kul-
towa karcianke w nowym wydaniu od wydawnictwa Nasza

Ksiegarnia — oraz zestaw 2 w 1 od Tiger Tribe (dystrybutor:
Kids' Inspirations): dwie gry karciane Crazy 8s i Go Fish.

Ll eHEMICZNY =
detektyw, =

Science Boards.

ﬂ“ e “
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ZABAWKI

APETYT NA CZYTANIE

Dtugie wieczory sprzyjaja lekturze. Co wazne - propozy-
cje wydawcow celujg w gusta najrézniejszych czytelnikdw:
od najmtodszych, ktérzy zadowolg sie przeglagdaniem ksig-
zek kartonowych i z okienkami, przez starszakéw lubigcych
bajki i fantastyczne historie, az po uczniéw stawiajacych
pierwsze kroki w samodzielnym czytaniu oraz mtodziez
zainteresowanga coraz popularniejsza kategoria young
adult. Nagrodzona tytutem Zabawka Roku 2024 sensorycz-
na ksigzka Lilliputiens Ucze sie sam ubiera¢ (dystrybutor:
Solution Baby Care) to spos6b na wsparcie rozwoju zdolno-
$ci motorycznych maluchéw. Inng propozycja dla czytelni-
kéw w wieku 0-2 lata sg bajki zogonkami od wydawnictwa
HarperKids. Seria ukazata sie w ramach cyklu Akademia
Maqdrego Dziecka, ktérej celem jest wspieranie rozwoju sen-
sorycznego dzieci. Tygrys Karmel i Piesek Drops to rymo-
wane historyjki z prostymi elementami do wyszukiwania
oraz spokojna fabuta idealng do wyciszania przed snem.

Ucze sie sam ubierac, Lilliputiens
(dystrybucja: Solution Baby Care).

(EEIRERERY |

. e |

DETEKTYW

I E ::;Einnn:*'

7 g G

/| LABTRNCIE
DATUNEK (S
LABIDYNTOROLYS

Detektyw Pierre w labiryncie,
Kamigaki Hiro ICADESIGN.
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Piraci pod lupq,
Api Papi.

NIEZBEDNIK RODZICOW

Sposobem na wciggniecie dzieci w swiat ksigzek i zaraze-
nie ich mitoscig do literatury jest podsuniecie im... krymina-
téw. Bo przeciez nie tylko dorosli lubig rozwigzywa¢ zagadki

detektywistyczne! Seria Detektyw Pierre w labiryncie

Chihiro Maruyamy i Hiro Kamigakiego to propozycja dla

dzieci w wieku od 5 do 10 lat taczaca elementy literatury

detektywistycznej z interaktywnymi tamigtéwkami rozwi-
jajacymi logiczne myslenie i spostrzegawczos¢. Z kolei cykl

Detektywi z Tajemniczej 5 Marty Guzowskiej, ktora pisze tez

powiesci kryminalne dla dorostych, zachwyca fascynujaca
fabutfg wzbogacona elementami edukacyjnymi. Obie serie

znajdziemy w ofercie wydawnictwa Nasza Ksiegarnia. | jesz-
cze gratka dla wielbicieli ciekawostek podawanych w nieba-
nalny sposob. Piraci pod lupq Davida Longa (wydawnictwo

Api Papi) to zbior faktéw zwigzanych z zyciem piratéw opi-
sanych jezykiem zrozumiatym dla kilkuletnich odbiorcéw.
Na czytelnikéw czekajg zadania polegajace na odnajdywaniu

elementéw zwigzanych z opisami. Misje utatwia specjalna

lupa, dzieki ktérej mozna powiekszy¢ fragmenty ilustracji.

Tygrys Karmel,
HarperKids.

24(1*1”\‘.
DIAEEA
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Detektywi z Tajemniczej 5,
Nasza Ksiegarnia.
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RUSZ SIE!

Na aktywnos¢ na Swiezym powietrzu trze-
ba poczeka¢ do wiosny, a jesli nam sie
poszczesci — co najmniej do zimy, kiedy
spadnie $nieg i mozliwe stang sie zabawy
w lepienie batwana czy wojne na $niezki.
Nie oznacza to jednak, ze trzeba catkowi-
cie rezygnowac z aktywnosci fizycznej. Ist-
nieje sporo zabawek, ktére zmuszg matych

i duzych do ruchu - tak potrzebnego

do zdrowego rozwoju i dobrego samo-
poczucia. Muszelka Bilibo marki Moluk
to prosta zabawka, ktéra daje wiele mozli-
wosci wykorzystania. Pobudza kreatywnos¢

i wspiera rozwdj motoryki duzej, zachecajac
dzieci do bujania sie i krecenia, co pomaga

trenowac rownowage.

Sciezka sensoryczna Sensorky od Mom's
Care to zestaw 4 dtoni i 4 stép rozwijajacy
integracje sensoryczna i kreatywnos¢ catej
rodziny.

Gra zrecznosciowa rzucanie do celu od
Goki zawiera plansze z otworami i 6
woreczkéw w dwoch kolorach. Rozwija cel-
nos¢, sprawnosc ruchowg oraz koordynacje

- spokojnie nadaje sie do przeprowadzania
rozgrywek w domu.

| jeszcze cos dla starszych dzieci: nowocze-
sny minidron sterowany gestami Flydan-
ce 3.0 od Juegaconmigo oraz zabawka
zrecznosciowa Stickflip od ImagiNew
Playhome, ktora zlicza obroty, zamienia-
jac zwykte rzuty w dynamiczna gre rozwi-
jajaca koordynacje ruchowg, refleks oraz
precyzje i motywujaca do bicia wtasnych
rekordéw. Dystrybutorem obu produktow
jest Tradespot.

Muszelka
Bilibo, Moluk.

BRANZA DZIECIECA 6/2025

Minidron Flydance, Juegaconmigo
(dystrybucja Tradespot).

Stickflip,

ImagiNew Playhome
(dystrybucja
Tradespot).

Gra rzucanie
do celu, goki.

:

’, SENSORKY

Sciezka sensoryczna
Sensorky, Mom's
Care.
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ZABAWKI

KREATYWNOSC PRZEDE WSZYSTKIM

Zabawki rozwijajace wyobrazZnie i pomystowos¢ angazuja,
zajmuja i wciggaja na diuuugie godziny. Do tej kategorii nale-
23 najrézniejsze produkty kreatywne oraz klocki umozliwia-
jace tworzenie najbardziej wymysinych konstrukcji. Zestaw
Tubi Jelly Bugs 3D Tubana sktada sie z kolorowych zeli oraz
17 szablonéw przedstawiajgcych r6zne owady. Dzieki specjal-
nemu aktywatorowi ptynny zel zamienia sie w trwata figurke,
ktéra mozna bawic sie na wiele sposobow. Gotowe owady
mozna przechowywac w akwarium z wodnymi krysztatami.
Z kolei koto garncarskie Maped Creativ pozwala na tworze-
nie ceramiki z gliny samoutwardzalnej w bezpieczny sposéb
w warunkach domowych, a dmuchawa do pitek Air Toobz

Tuban.

Zestaw

do tworzenia
bransoletek,
Nebulous Stars
(dystrybucja
Baby&Travel).

N v

¢ e
Dmuchawa do pitek,
Air Toobz (dystrybucja QElements). 1 3
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Tubi Jelly
Bugs 3D,

NIEZBEDNIK RODZICOW

(dystrybucja: QElements) wyrzuca piankowe kulki w labirynt
rurek, ktéry dziecko moze utozy¢ i przebudowywac w dowol-
ny sposob. Zestaw bransoletek z kolekcji Nebulous Stars

(dystrybutor: Baby&Travel) pozwala dzieciom wyrazi¢ siebie

poprzez kreatywne projektowanie wyjatkowych gadzetow.
Koraliki, zawieszki i wyjatkowe charmsy zamkniete w prak-
tycznym pudetku sprawig, ze tworzenie stanie sie proste.
Naturalne, pachnace drewnem klocki Wooden Story (dys-
trybutor: Regnum) stymulujg zmysty i rozw6j motoryczny

dziecka, a takze zachecajg do budowania i eksperymentowa-
nia. Bardzo intrygujaca propozycja sa rowniez klocki MODU

(dystrybutor: Scandinavian Baby), ktére pozwalajg budowac

ponad 25 zabawek w rzeczywistych rozmiarach, na ktérych

mozna jezdzi¢, kotysac sie i skakac.

Klocki Wooden Story (dystrybucja Regnum).

Koto garncarskie Maped Creativ.
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AKCJA: INTERAKCJA!

Pod ta intrygujaca nazwa kryja sie produkty i akceso-
ria umozliwiajace zabawe z podziatem na role. Angazuja
dzieci i rodzicéw, jednocza we wspdlnych aktywnosciach
rodzenstwo w ré6znym wieku. To takie gadzety, ktorych zakup
szczegdblnie warto rozwazy¢, bo nie nudzg sie tak szybko
i oferuja zabawe na wiele sposobéw. Dystrybuowany przez
Kids’ Inspirations zestaw kempingowy z dwoma laleczka-
mi od Little Dutch zacheci do zabawy wszystkich matych
podréznikéw. Otwierany namiot, dwa $piworki, ognisko oraz
mapa to wstep do wielkiej przygody, w ktoérej jedyng grani-
€3 moze by¢ wyobraznia — cho¢ ta u dzieci jest na szczescie
nieograniczona.

Drewniana kuchnia Esket Milly Mally podbije serca matych

kucharzy. Ma otwierana, podswietlang mikrofalowke z dzwie-
kami, piekarnik z pokrettami, ptyte z polami grzejnymi, tabli-
ce do rysowania kreda, zlew oraz akcesoria. Zestaw moze

rosnac razem z dzieckiem, bo jego wysokosc¢ reguluje sie w 3

poziomach. Pozostajac w temacie gotowania, warto zain-
teresowac sie zestawem lodziarnia Fluffy Sand od Tubana.
Pachnacy guma balonowa niezwykle miekki piasek w czte-
rech kolorach, tyzka i foremki to przepis na lodowy deser,
ktéremu trudno sie oprzec.

Na koniec co$, co porwie do zabawy catg rodzine. Gtosnik
do karaoke z 2 mikrofonami Kidykaraoke od Kidywolf (dys-
trybutor: Tradespot) to gratka dla dzieci (i dorostych!), ktére

kochaja spiewac i marza o wystepie na scenie. Mozna $pie-
wac solo lub w duecie. Urzadzenie ma wbudowany gtosnik,
podswietlenie LED oraz mozliwo$¢ potaczenia z telefonem

lub tabletem za pomoca Bluetooth, dzieki czemu wystarczy
uruchomic¢ ulubiong playliste i... mozna podbija¢ domowe

listy przebojow.

Zestaw kempingowy Little Dutch
(dystrybucja Kids' Inspirations).

BRANZA DZIECIECA 6/2025

Zestaw do karaoke Kidykaraoke,
Kidywolf (dystrybucja Tradespot).

79

Fot. Materiaty prasowe



ZABAWKI PROPOZYCJE WYDAWNICZE

Co zrobi Frania? BARBARA SUPEL

Seria Co zrobi Frania? od wydawnictwa Swietlik cieszy sie duza popular- Cﬂ’ zr-ri:i Frm‘.'

noscig wsrdd dzieci — zwtaszcza tych w wieku przedszkolnym - oraz ich

rodzicéw. Ci ostatni cenig jg za to, ze znajdujg w ksigzkach szereg wskazo- N OWE WYZWAN IA
wek, ktére pomagaja im wspiera¢ maluchy w mierzeniu sie z codzienny- e

mi wyzwaniami. W kazdym rozdziale Frania napotyka na sytuacje, ktore
wymagaja jej reakcji. Jednak zanim dowiemy sie, co postanowi dziewczyn- i 1 '.1

ka, pada tytutowe pytanie: co zrobi Frania? Mtody czytelnik moze wybrac :%‘” - i H‘\.

sposrdd kilku opcji i zdecydowag, jak mogtaby zachowac sie bohaterka {2 b4 ‘f t )

(@ w domysle: on sam). Za kazdym razem dowiaduje sig, co wybrata Fra- | ;‘/ﬁﬂ i Tff‘:* ] o

nia oraz co stato za tym wyborem. Znajdujace sie na koncu ksigzki Pora- s

dy Frani dokfadniej rozpracowuja temat i podpowiadaja, co warto wzigc ‘ cg&

pod uwage, podejmujac te czy inng decyzje. Czy to nie Swietny sposéb - Elﬂ_. ra =)

na nauke samodzielnosci? Kazda ksigzka z cyklu o Frani bierze pod lupe rﬂ-ﬂ_p-l‘ e /|

inne zagadnienie. Najnowsze czesci — Nowe wyzwania i Klasa pierwsza A ..-g..- —,:_-. — :T"I ‘;;__—Pc__
- to okazja do przyjrzenia sie tematowi czytania, tremy przed wystepem . J "

i pierwszego dnia w szkole. e b R ek D T &

Byc¢ jak
Zosia Samosia

KATARZYNA LASKOWSKA

Pierwszy dzien w szkole. Zasypianie bez mamy. Poranna i wieczorna toaleta.
Pozegnanie z pieluszka i smoczkiem. Sprzatanie pokoju. Przejazdzka na rowerze.
O co chodzi? O samodzielnosé. Dzieci muszg sie jej nauczyé, a codzienne czynnosci
i wyzwania to dobry punkt wyjscia. Wsparciem moga by¢ madre lektury. Oto lista.

Wierszyki ¢wiczace nawyki

Czy rymowanki moga wspiera¢ samodzielnos¢? Zgodnie z tym,
co gtosi podtytut ksigzki od wydawnictwa Papilon - jak najbardziej!
Publikacja powstata z myslg o najmtodszych czytelnikach, do kt6-
rych najlepiej przemawiaja wesote wierszyki o codziennych czyn-
nosciach. Zasypianie, ubieranie sie, kapiel, mycie zebdéw, sprzatanie
- to nie lada wyzwania stojace przed maluchami. Na szczescie
one rozwijaja sie btyskawicznie i ucza sie chetnie, pod warun-
kiem ze uda sie do nich dotrze¢. A dzieki zasypiankom, wyliczan-
, kom czy zabawiankom jest to bardzo fatwe. W ksigzce znajdziemy
wspierajqce A 1 AR wiersze Agnieszki Fraczek, Doroty Gellner, Doroty Gtosnickiej, Ali
samodzielnoié T - Hanny Murgrabii, Tomasza Plebanskiego, Marii Szarf, Matgorzaty
) ~ Strzatkowskiej i Grzegorza Strzeboriskiego oraz kolorowe ilustra-
cje Karoliny Krakowieckiej. Kartonowe wydanie zniesie wiele, wiec
ciekawskie raczki i zabki nie beda mu straszne.
Premiera: 9.04.2025.
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Zojka i Zu. Samodzielnos¢

Zojka to rezolutna kilkulatka, a przy okazji bohaterka serii Asi
Olejarczyk i wydawnictwa Demart. Wraz ze swoja maskotka
Zu pomaga dzieciom oswoi¢ sie z najrézniejszymi sytuacjami
i emocjami. W cyklu ukazaty sie tomy poswiecone rozwiagzy-
waniu konfliktéw (Zétwik na zgode), pobytowi w przedszkolu
i tesknocie za rodzicami (W przedszkolu) oraz radzeniu sobie
z trudnymi emocjami (Koktajl uczuc). Powstata takze osobna
czesc¢ zatytutowana Samodzielnos¢, w ktérej Zojka i jej brat
Niko zostaja wtaczeni przez dziadka do réznych obowigzkéw
domowych. Okazuje sie, ze sprzatanie to wazny krok w roz-
wijaniu autonomii dzieci oraz $wietny sposéb na wspieranie

ich samodzielnosci.
Premiera: 29.05.2025.

- DEMART

Hela sama jezdzi na rowerze

Hela sama (wydawnictwo Wilga) to kolejna ksiazkowa seria, kto-
ra bardzo kompleksowo podejmuje kwestie samodzielnosci.
W cyklu psycholozki Kamili Gurynowicz ukazaty sie juz tomy
poswiecone m.in. rezygnacji ze smoczka, jedzeniu bez pomo-
cy mamy, zatatwianiu potrzeb fizjologicznych, myciu zebdw,
a nawet dmuchaniu nosa i ubieraniu choinki! W ksigzce Hela
sama jeZdzi na rowerze bohaterka przesiada sie z biegéwki
na wymarzony rower z pedatami. Miato by¢ pieknie, a wyszto...
tak sobie. Okazuje sie, ze na nowym pojezdzie duzo trudniej
utrzymac réwnowage, a upadki zdarzajg sie na niemal kazdym
zakrecie. Na szczescie z pomoca kochajacych rodzicéw uda sie

Lnaﬁlta""“_-g-.___ L i
GURYNOWICZ™ SNy osiggnac zamierzony cel.

FEVEHOLGS

Montessori: sam odkrywaj
swiat. Juz umiem!

Jednym z gtéwnych zatozerh metody Montessori jest wspiera-
nie samodzielnosci dzieci poprzez umozliwienie im rozwoju

w ich wlasnym tempie. Moja pierwsza ksigzka do nauki samo-
dzielnosci z naklejkami Chiary Piroddi pobudza rozwéj zdolnosci

poznawczych maluchéw i uczy je dbac o siebie oraz przestrzen

dookota. Jest to mozliwe dzieki specjalnie dobranym ¢wicze-
niom, zabawom i tamigtéwkom pobudzajacym kreatywnos¢
i logiczne myslenie. Nauka pisania i liczenia, podstawy goto-
wania i robienia zakupow - to obszary, w ktérych dzieci moga
sprobowac swoich sit dzieki tej publikacji, za ktérg odpowiada

wydawnictwo Olesiejuk.

Premiera: 13.11.2024.
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Premiera: 21.05.2025.

i n Pgpans Bare

Jui UMIEM!

WOJA PIERNSIA KSTAIKA
,9 DO NAUKT SAMODTIELNOSCL ﬁ

Z naklejkami
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ZABAWKI PRODUCENCI | DYSTRYBUTORZY POLECAJA

QUUT SKOCZEK HOPPI BUNNY PLUSZOWA PLANETA - ZIEMIA
Dmuchany kréliczek do skakania z grubego i wytrzymate-  Pluszowe planety i inne ciata niebieskie, ktére réznig sie
go winylu. Bezpieczny dla skéry dziecka, bez BPA i lateksu.  od siebie tak bardzo, ze kazde z nich ma swoje unikalne

Pomaga rozwijac¢ réwnowage, koordynacje i site miesni. cechy, tozsamos¢ i osobowosc. Celestial Buddies nie tylko
Do zabawy w domu i na zewnatrz. dostarczaja radosci z przytulania, ale takze uczg o naszym
Dla dzieci do 50 kg. Szybkie niezwyktym kosmosie. Kazda zabawka jest opisana
nadmuchiwanie i spuszczanie w wesoty sposdb. a—
powietrza. tatwy transport '
i przechowywanie. ')

e 5

\

Grupa wiekowa: 18 m+ Grupa wiekowa: 0+
Przyblizona cena detaliczna: 249 z Przyblizona cena detaliczna: 93 zt
Producent: Quut Producent: Celestial Buddies
Dystrybutor: Solution Baby Care Dystrybutor: Marko
solution-bc.pl marko-baby.pl
MUZYCZNY PROJEKTOR Z BAJKAMI CLOUDBOX ALIAS ORIGINAL
CloudBox opowiada 36 uroczych historii w 2 jezykach, Zabawna gra, w ktérej podstawowa zasada brzmi:
gdzie bohaterami jest 9 postaci Linaczej mowiac”. Celem jest objasnienie jak najwiekszej
o bardzo réznych osobowosciach. ilosci haset, zanim
Zsynchronizowane projekcje przesypie sie piasek
Swietlne zapewniaja wrazenia w klepsydrze, za pomoca
wizualne, jakich nie — : = synoniméw, przeciwieAstw
oferuje zaden inny ‘.?:'} PL/EN i podpowiedzi. Za kazde
produkt na rynku. . odgadniete hasto pionek
Kojace 8 melodii . . . a przesuwa sie
i 8 biatych szumow. . . do przodu na planszy.
Funkcja nagrywania. _ A { 3
) 'b'-_;'n . P . _'-_‘1_{4? .
Grupa wiekowa: 0+ T i Grupa wiekowa: 10+
Przyblizona cena detaliczna: 299 z Przyblizona cena detaliczna: 99,99 zt
Producent: Cloud B Producent: Tactic Games Oy
Dystrybutor: Marko Dystrybutor: Tactic Games
marko-baby.pl lukasz.lasocha@tactic.net
ROCKING ROLLERS TIMIO — INTERAKTYWNA ZABAWKA EDUKACYJNA
Ten przyjaciel najmfodszych kotysze sie tam i z powrotem,  Timio to uwielbiana przez dzieci i rodzicow interaktywna
zapewniajac godziny rozrywki. Po zdjeciu podstawki zabawka edukacyjna. Zawiera odtwarzacz, 5 dyskéw audio,

torbe na 25 dyskéw i kabel USB. Zapewnia 60 ¢wiczen,
90 min tresci

w 8 jezykach. Uczy
alfabetu, liczb, zwierzat,
rozwija mowe,

i nacisnieciu zabawka
sunie po pokoju

na wbudowanych
kotkach. Produkt

jest czescig serii ECO

- produktéw stownictwo i wspiera
stworzonych nauke jezykow. Oferuje
z bioplastiku. madrg zabawe
Rézne wzory. bez ekranu.

Grupa wiekowa: 1,5-4 Grupa wiekowa: 2-6

Przyblizona cena detaliczna: 54 zt Przyblizona cena detaliczna: 429 zI
Producent: Tiger Tribe Producent: Timio

Dystrybutor: Kids' Inspirations Dystrybutor: Kids' Inspirations
b2b.kidsinspirations.pl b2b.kidsinspirations.pl
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ZABAWKA DO WOZKA SPIRALA ROZWOJOWA SIGIKID

Spirala Motyle stymuluje zmysty dzieki przemyslanemu
projektowi, angazujacym aktywnosciom do odkrywania
i r6znorodnej strukturze tkaniny. Rozwija koordynacje
reka—oko.

Zawiera bezpieczne
lusterko, grzechotke
i gryzak. Zabawke
mozna prac

w pralce.

Grupa wiekowa: 0+
Przyblizona cena detaliczna: 169 zt
Producent: sigikid

Dystrybutor: Mint Nation

mintnation.pl

PUZZLOVE DYNIE 1000 ELEMENTOW
Rozpoczynamy sezon na dynie i jesienne ukfadanie
puzzli! Nowa 1000-elementowa

uktadanka to $wietny
pomyst na klimatyczny
prezent. Duza (68 x 48 cm)
ilustracja przedstawia
kilkadziesiagt imponujacych
dyn prosto z pola,

a po utozeniu moze stac sie
piekng ozdoba wnetrza.

Grupa wiekowa: 9+
Przyblizona cena detaliczna: 69,90 zt
Producent/dystrybutor: Bright Junior Media

czuczu.pl

TUKI REGULAR 26

TUKI Regular 26 to zestaw 26 nieduzych, piankowych kloc-
kow magnetycznych. Dzieki specjalnym kapsutom klocki
zawsze sie do siebie przyciagaja. S wodoodporne i ptywa-
ja na wodzie.
Mozna z nich
budowa¢
pomystowe
konstrukcje

W pomieszczeniu
lub na zewnatrz.
tatwe

W czyszczeniu.

Grupa wiekowa: 2+
Przyblizona cena detaliczna: 699 zt
Producent/dystrybutor: TUKI

tukitoys.com

BRANZA DZIECIECA 6/2025

KACIK OPIEKUNKI BABY NURSE

Domek z 3 strefami: kuchnia (krzesetko, mikrofaléwka,
zlew, garnek, talerzyk, butelka), tazienka (wanienka,
prysznic, przewijak, pojemniki, ramka na zdjecie)

i sypialnia (kotyska z karuzela, lampka swiecaca

w ciemnosci).

23 akcesoria, Q

fatwy R
do ztozenia

i przenoszenia.
Dla lalek
do42cm,

bez lalki.

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 440 z
Producent: Smoby

Dystrybutor: AB S.A.

abonline.pl

POSTACDO KAPIELI TYGRYSEK DANIEL, GLO PALS
Zestaw Tygrysek Daniel do kapieli to potaczenie

zabawy, sensoryki i relaksu. W komplecie znajduja sie dwie
kostki sensoryczne, ktére po kontakcie zwoda

Swieca ztotym
Swiattem,

tworzac wyjatkowa
atmosfere kapieli.
Produkt wspiera
rozwdéj matej motoryki
dziecka i pobudza
wyobraznie.

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 89 z
Producent: Glo Pals

Dystrybutor: MM Space
mmspace.eu

TUKI REGULAR 48

TUKI Regular 48 to zestaw 48 nieduzych, piankowych kloc-
kow magnetycznych. Dzieki specjalnym kapsutom klocki
zawsze sie do siebie przyciagaja. S wodoodporne i ptywa-
ja na wodzie.
Mozna z nich
budowat¢
pomystowe
konstrukcje

W pomieszczeniu
lub na zewnatrz.
tatwe

W czyszczeniu. &£ 4

Grupa wiekowa: 2+
Przyblizona cena detaliczna: 1299 zt
Producent/dystrybutor: TUKI

tukitoys.com
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KOLOROWY BEBEN Z SERII GOKI 66 ZRECZNY SLIMAK — ZABAWKA DLA MALYCH
Swobodna zabawa na bebenku goki rozwija poczucie ODKRYWCOW
rytmu i daje mnéstwo radosci. Drewniany korpus Domek slimaka sktada sie z 9 klockdw w soczystych
(@ =21,5cm) w barwnych kolorach zapewnia petne, kolorach teczy, ktére mozna dowolnie uktada¢, stawiac
przyjemne brzmienie i optymalng gtosnos¢, a gra na nim i komponowac. Dzieki specjalnej powtoce klocki sa
taczy dziecieca zabawe przyjemne w dotyku.
z przyjemnoscia Zabawka rozwija zmyst
stuchania. réwnowagi,
koordynacje
i koncentracje,
dajac dziecku
mndéstwo radosci.
Grupa wiekowa: 3+ Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 145 zt Przyblizona cena detaliczna: 90 zt
Producent/dystrybutor: goki Producent/dystrybutor: goki
goki.eu goki.eu
DREWNIANA STACJA DO KAWY | HERBATY DZWIEKOWY KOLOROWY KULODROM
Ten 16-elementowy zestaw zachwyca detalami Stylowy kolorowy kulodrom
i ruchomymi elementami. Liczne akcesoria rozwijaja z 3 szklanymi kulkami, ktére
wyobraznie, kreatywnos¢ i koncentracje, ¢wicza spiralnie tocza sie w dét drewnianej
koordynacje reka—oko oraz precyzje - wiezy o wysokosci 37,5 cm, wydajac
ruchoéw, przyjemne dzwieki. Zabawa rozwija
a przy wspélnej koordynacje reka—oko, cierpliwos¢
zabawie i kreatywnos¢, a efektowny
wspieraja Ot design przyciaga wzrok dzieci.
umiejetnosci Lo
spoteczne.
Wymiary: 7 14
18,7x12x17,5cm. i ¢ \'_ 3
Grupa wiekowa: 3+ S— Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 130 z Przyblizona cena detaliczna: 150 zt
Producent/dystrybutor: goki Producent/dystrybutor: goki
goki.eu goki.eu

PODLOGOWY TOR DROGOWY Z DWOMA POJAZDAMI PUCIO. LOGOPEDYCZNE MEMO JEZYCZKOWE

28 elementoéw z filcu chronigcego podfoge mozna Oprocz tradycyjnej gry otrzymujecie zestaw ¢wiczen
dowolnie uktadac. Oprécz prostych odcinkow, zakretéw logopedycznych, tak waznych dla poprawnej wymowy
i skrzyzowan sg tez ronda (@ = 26 cm) i miejsca parkingo- gtosek — do tego w formie fantastycznej

—mre e

L EREEEINERAN

we. Zabawe uzupetniaja 2 drewniane pojazdy, rozwijajac zabawy! Na obrazkach
kreatywnos¢ e zobaczycie Pucia i cztonkéw
i zdolnosci jego rodziny wykonujacych
manualne dzieci. rézne ciekawe czynnosci.
Zachecaja one

do ¢wiczen sprawnosci
jezyka.

Grupa wiekowa: 2+
Przyblizona cena detaliczna: 250 z
Producent/dystrybutor: goki

goki.eu

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 44,99 z
Producent/dystrybutor: Wydawnictwo ,Nasza Ksiegarnia”

nk.com.pl
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PUCIO. BUM I BRUM. RAJD MALUCHA

Maluchy biora udziat w emocjonujacym rajdzie petnym
przykrych i mitych niespodzianek. Wybierz swojego
malucha, utéz trase wyscigui...

pedz prosto do mety!
Ptasia kupa (BUM)

czy nitro (BRUM)?
Nigdy nie wiadomo,
co spotkasz na drodze
do zwyciestwa.

Jedno jest pewne:
musisz by¢ pierwszy
na mecie!

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 74,99 zt
Producent/dystrybutor: Wydawnictwo ,Nasza Ksiegarnia”
nk.com.pl

ZESTAW DO TWORZENIA SWIECACYCH

MEDUZ DLA DZIECI

Zamien pokoj dziecka w magiczne miejsce inspirowane
gtebinami oceanu!
Wyjatkowy zestaw kreatywny
pozwala wtasnorecznie
stworzyc¢ trzy dekoracyjne
meduzy, ktére subtelnie
$wieca w ciemnosci. Idealny
dla mtodych mitosnikow
fantazyjnych ozdéb

i spokojnych zaje¢ tworczych.

Grupa wiekowa: 7+

Przyblizona cena detaliczna: 109 zt
Producent: Nebulous Stars
Dystrybutor: Baby&Travel

babyandtravel.pl

LEGO BOTANICALS. MINIATUROWY PUSTYNNY OGROD

Odkryj niezwykty Swiat egzotycznych roslin z LEGO
Botanicals. Ten wyjatkowy
zestaw zawiera ksigzke
petna fascynujacych
ciekawostek na temat
kaktuséw i sukulentéw
oraz minimodel LEGO
Botanicals. Miniaturowy
ogréd mozesz postawic
na biurku, na potce

lub na parapecie.

Grupa wiekowa: 11+
Przyblizona cena detaliczna: 45 zt
Producent: Ameet

Dystrybutor: Super Siédemka

super-siodemka.pl

BRANZA DZIECIECA 6/2025

SZKICOWNIK DO PROJEKTOWANIA UBRAN ISADORA

Dla mtodych projektantek mody, ktére nie rozstaja sie
ze swoja wyobraznig! Szkicownik Isadora to mobilne
studio stylizacji zamkniete
w eleganckim

opakowaniu — w zestawie
kredki i naklejki — wszystko
pod reka. Ten niezwykle
praktyczny zestaw pozwala
dzieciom tworzyc¢
oryginalne stylizacje.

Grupa wiekowa: 7+

Przyblizona cena detaliczna: 49 z
Producent: Nebulous Stars
Dystrybutor: Baby&Travel

babyandtravel.pl

HOTEL DLA OWADOW
Kompletny zestaw naukowy stuzacy do zbudowania
domku dla owadéw, ktéry uczy dbania o mate stworzonka
i ich ochrony, pozwalajac odkrywac ich $wiat

i obserwowac

ich zwyczaje. Zestaw
zawiera przenosne
faunarium z pietrowym
domkiem, szczypce,
szkto powiekszajace,
pojemniki, nozycowy
chwytak.

Grupa wiekowa: 7+
Przyblizona cena detaliczna: 55 z
Producent: Clementoni
Dystrybutor: Super Siédemka
super-siodemka.pl

ZESTAW KREATYWNY tAPACZ SNOW DLA DZIECI
Zestaw Nebulous Stars tapacz snéw to wyjatkowa
kreatywna przygoda, ktéra
pozwala dzieciom stworzy¢
az dwa Swiecace w ciemnosci
fapacze snéw w ksztatcie
uroczych séwek. Idealny
pomyst na prezent,
rozwijajacy wyobraznie

i zdoInosci manualne.

Grupa wiekowa: 8+

Przyblizona cena detaliczna: 59 zt
Producent: Nebulous Stars
Dystrybutor: Baby&Travel

babyandtravel.pl
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ZABAWKI

GRA DO NAUKI KOLOROW I LICZB — HAPPY DINO TWIST
Happy Dino Twist to wyjatkowa drewniana zabawka
edukacyjna, ktéra zamienia nauke w zabawe. Przekrecaj,
dopasowu;j i wkrecaj e
kolorowe figurki zgodnie L

ze wzorami z kart. Maluchy
uczg sie liczb i koloréw,
rozwijajg motoryke

i trenujg koncentracje
w nurcie Montessori.

Grupa wiekowa: 36 m+
Przyblizona cena detaliczna: 79 z
Producent: Topbright
Dystrybutor: Baby&Travel

babyandtravel.pl

WYCISKARKA DO SOKOW BOUTIQUE

—ZABAWKA EDUKACYJNA

Ta interaktywna zabawka to $wietny sposéb na nauke
przez zabawe. W zestawie znajduja sie

drewniane plastry owocow . by
oraz specjalna wyciskarka, ‘_,.
dzieki ktorej dzieci moga oy
samodzielnie tworzy¢ pyszne

,S0ki”. Wspiera rozwdj motoryki

matej, logicznego myslenia,
a takze rozwija '
wyobraznie maluchoéw.

s g

KA

.

S

L
Grupa wiekowa: 36 m+ £y =
Przyblizona cena detaliczna: 139 z
Producent: Topbright
Dystrybutor: Baby&Travel

babyandtravel.pl

LILLIPUTIENS DREWNIANA TABLICA

ZNIKOPIS KOTKA JEANNE

W zestawie jest 6 dwustronnych kart z propozycjami
zabaw, 3 magnetyczne klocki w réznych ksztattach
do odciskania i odpinany rysik, ktérym

mozna pisac lub rysowac na tablicy.
Ekran do rysowania podzielony
jest na 4 kolory, aby ozywic

i ubarwic rysunki.

0%

Tablice mozna b O

wyczysci¢, , .

przesuwajac .Fn,_’ 4

rybke. v . ‘ A

Grupa wiekowa: 18 m+
Przyblizona cena detaliczna: 164 z
Producent: Lilliputiens
Dystrybutor: Solution Baby Care

solution-bc.pl
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PRACOWITA PSZCZOLKA ZABAWKA MAGNETYCZNA

Ta urocza magnetyczna zabawka wprowadza dzieci
w Swiat pszczoétek

i liczenia, zachecajac
do nauki poprzez
zabawe. Kazdy kolor
ma swoje miejsce,

a zadaniem dziecka
jest odnalez¢ whasciwa
droge i przypisac
odpowiednig liczbe
kulek do kazdego
kwiatu.

————

Grupa wiekowa: 36 m+
Przyblizona cena detaliczna: 89 zt
Producent: Topbright
Dystrybutor: Baby&Travel

babyandtravel.pl

SCOOTANDRIDE HIGHWAYKICK 3S

Skfadana hulajnoga z systemem sterowania 2 w 1

i Swiecacymi kétkami LED. Innowacyjny uktad kierowniczy
- 2 funkcjonalnosci naraz: hulajnoga kieruje sie, przenoszac
ciezar ciata na boki (balansowo) i skrecajac kierownica

(klasycznie).
Ltatwy i bez ryzyka
obrazen T T &
mechanizm
sktadania.
W ofercie 4 koIory

_ "&\B bw g
Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 469 zt
Producent: Scoot & Ride
Dystrybutor: Solution Baby Care
solution-bc.pl
ZABAWKA EDUKACYJNA MALPKA
DO PRZEBIERANIA SIGIKID
Matpka zaprasza do zabawy w przebieranie. Cwiczy
rozpinanie i zapinanie guzikéw,
zamkow btyskawicznych,
zatrzaskow, rzepdéw, a nawet
wigzanie kokardek. Pozwala
doskonali¢ motoryke mata
i precyzje. R6znorodne
tekstury materiatu
i dopracowane detale,

zapraszajg dziecko
do eksplorowania zabawki.

Grupa wiekowa: 12 m+
Przyblizona cena detaliczna: 249 zt
Producent: sigikid

Dystrybutor: Mint Nation

mintnation.pl
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BIZNES

KATARZYNA
DZIADKOWSKA

Jako ekspert HR od 18 lat wspieram wia-
scicieli firm i manageréw w lepszym
rekrutowaniu, rozwoju pracownikow
i tworzeniu dobrego miejsca pracy.
Projektuje rozwigzania HR, ktére tacza
potrzeby ludzi z celami organizacji,
bo wierze, Zze najlepsze efekty osiaggamy,
gdy obie strony wygrywaja. Prowadze
szkolenia z obszaru HR, jestem facy-
litatorkg metody job crafting, cer-
tyfikowang konsultantkg DISC D3.
skillsinmotion.pl

W tym kontekscie feedback staje sie nie tylko narzedziem

rozwoju zespotu, ale i podstawowym elementem zarzadza-
nia ryzykiem biznesowym. Przyktady z zycia firm:

« projektant zabawek czy akcesoriow dla dzieci musi otrzy-
mac informacje zwrotna o ergonomii produktu;

+ sprzedawca w sklepie dzieciecym - o reakcjach rodzicéw

na sposoéb jego obstugi lub prezentowania produktéw;

+ kierownik produkgji — o potencjalnych problemach z bez-
pieczenstwem juz na etapie prototypu.

Zadaniem lideréw jest stworzenie takiej atmosfery, w ktérej

ludzie nie boja sie méwic¢ o problemach - bez strachu przed

konsekwencjami zgtaszaja to, co widza - btedy, marnotraw-
stwo, brak jakosci, nieprzestrzeganie standardéw. Doceniajg

rzeczy dobre — wkiad wspotpracownikéw, postawy, codzien-
ne zachowania. Dlaczego? Poniewaz to bezpieczne psycho-
logicznie $rodowisko pracy, w ktdrym pracownicy wiedza,
ze mogg otwarcie wyraza¢ swoje obawy czy mysli bez leku

przed oceng, wysmianiem czy kara, pozwala stworzy¢ kultu-
re organizacji oparta na informacji zwrotnej. Bez feedbacku

nie wiemy, czy to, co robimy, jest dobre. Nie mamy szan-
sy zmienic¢ tego, co niepozadane, ani kontynuowac tego,
co oczekiwane.

Moje rozmowy z wiascicielami i wiascicielkami firm ujawniaja
najczestsze obawy zwigzane z przekazywaniem informacji
zwrotnej pracownikom:

+ Boje sie, ze jak powiem Ani, ze jej pomysty nie trafiajg
do rodzicéw, to sie obrazi i odejdzie do konkurencji.

« Dobrej sprzedawczyni, ktéra rozumie potrzeby rodzicéw,
szukatam pot roku. Nie chce straci¢ pracownika.

+  Moze lepiej o tym nie méwi¢, po co psuc atmosfere. Moze
sama zauwazy, ze powinna to zmienic.

SZTUKA FEEDBACKU

Wazny
sygnat zwrotny

Branza dziecieca to sektor, gdzie btagd moze kosztowac nie
tylko utrate klienta, ale takze reputacje firmy. Rodzice nie
wybaczajg kompromisow w kwestii bezpieczenstwa dzieci,
a social media blyskawicznie rozprzestrzeniaja informacje
o wadliwych produktach czy nieodpowiedniej obstudze.

« Nie jestem psychologiem, a jak powiem cos$ nie tak i tyl-
ko zaszkodze?

W zwiazku z dawaniem feedbacku boimy sie niezadowolenia

innych, ich reakcji obronnej w odpowiedzi na ustyszang infor-
macje, pojawienia sie konfliktéw i tego, czy bedziemy umieli

dobrac¢ odpowiednie stowa i wyrazi¢ to, na czym nam zalezy.
Trudne sg pojawiajace sie emocje oraz mysli, zanim dojdzie

do takiej rozmowy i w jej trakcie. Te obawy sg zrozumiate.

Jaka jest perspektywa pracownikéw? Gdy rozmawiam z kan-
dydatami do pracy w rekrutacji czy pracownikami w trakcie

rozméw o rozwoju lub w momencie odejscia z organizacji,
to bardzo czesto stysze, ze to wiasnie informacja zwrotna

(a raczej jej brak) sa powodem niezadowolenia z pra-
cy. Ludzie chca wiedzie¢, co robig dobrze - to oczywiste,
to wyraz ich docenienia i zauwazenia. Ale to, ze robiag co$
Zle czy niezgodnie z oczekiwaniami — réwniez! Méwig, ze tyl-
ko wtedy maja szanse dowiedziec sig, jak odbierana jest ich

praca i zachowanie, oraz moga zareagowac - na przyktad

zmienic je, zanim bedzie za pdzZno. Zanim pojawig sie fru-
stracja, niezadowolenie przetozonego, a finalnie decyzja

o zwolnieniu - zupetnie dla nich wéwczas niezrozumiata

i zaskakujacal,Przeciez nigdy nie ustyszatem, ze robie cos nie

tak! Nie byto zadnego sygnatu, co wiecej, w zesztym miesiacu,
jak i w poprzednich normalnie otrzymywatem premie!”.
To wecale nie tak rzadki scenariusz....

CZYM JEST FEEDBACK?

Feedback, czyli informacja zwrotna, ktéra moze stuzy¢
jako narzedzie:

+  rozwoju - pomaga rozpozna¢ mocne strony i obszary
do poprawy w zwigzku z naszymi kompetencjami, umiejet-
nos$ciami czy zachowaniem;



+ budowania relacji miedzyludzkich - two-
rzy otwartg, bezpieczng atmosfere i pomaga
lepiej rozumiec sie z innymi;

« budowania zaangazowania i efektywno-
$ci — poprzez monitorowanie i informowanie
o mocnych stronach i rzeczach do poprawy,
motywowanie do zmiany i jednoczes$nie
zapewnianie wsparcia.

Moéwigc o feedbacku, myslimy rowniez

o informacji:

+ wzmacniajacej - czyli méwiacej o rzeczach
dobrych, oczekiwanych zachowaniach, suk-
cesach, rozwigzaniu problemdéw. Jest wyrazem
docenienia, zauwazenia, jasnym sygnatem dla pra-
cownika, co powinien kontynuowac i co jest ocenia-
ne w tej firmie czy przez tego przetozonego dobrze;
« korygujacej - czyli méwiacej o obszarach do poprawy
lub zmiany. Moze dotyczy¢ np. kompetencji, umiejetnosci,
wiedzy, wspotpracy z innymi, postawy w pracy.

Dlaczego warto go stosowa¢?

« umozliwiasz pracownikom rozpoznanie mocnych strony
i obszaréw do poprawy oraz doskonalenie pracy whasnej
i zespotu, co finalnie przyczynia sie do lepszych procesow
biznesowych - obstugi klienta, realizacji zamdwien, jakosci
wytwarzanych produktéw czy dostarczanych ustug;

« liderom i liderkom daje cenng informacje o zasobach ich
pracownikéw oraz o postawie pracownikéw wzgledem wta-
snego rozwoju;

+ poprawiasz komunikacje w firmie i lepsze rozumienie sie-
bie nawzajem oraz wzajemnych oczekiwan;

« budujesz zaufanie - dzieki biezacej informacji zwrot-
nej pracownicy nie boja sie, ze kto$ mysli o ich zachowaniu
czy pracy Zle, bo wiedzg, ze jak tak bedzie, to bezposrednio
to ustysza;

- dajesz przestrzen do rozmowy o tym, co postrzegamy
jako dobre, pozadane, a tym, co jest do zmiany lub korekty

- dzieki temu ludziom pracuje sie lepiej, efektywniej.

Warto tez wspomnie¢, ze feedback moze dziata¢ w rézne
strony i to zalezy od waszego srodowiska pracy i kultury
organizacyjnej, na ile pozwolicie, by ludzie dzielili sie nim
na réznych poziomach: wspétpracownik — wspoétpracownik,
pracownik — przetozony, przetozony — pracownik.

JAK DAWAC FEEDBACK?

Jesli przekazujesz informacje o obszarach do zmiany lub
poprawy, to:

« mow o faktach i konkretnych sytuacjach;

- opisuj zachowanie jak fotografie - to, co widzisz, nie to,
co myslisz;

+ mow jasno, konkretnie, bezposrednio, unikajac zmiek-
czania, np. ,tutaj troszeczke zabrakto ci...” (jesli troszeczke,
to moze w ogdle nie warto o tym mowic?);

+ mozesz zaproponowac wsparcie w poprawie czy zmianie
lub pokaza¢ mozliwe rozwigzanie;

BRANZA DZIECIECA 6/2025

Czesto to informacja zwrotna (lub wiasnie jej brak) decyduja
0 atmosferze w pracy.

« wystuchaj perspektywy pracownika - zapytaj, jak on
patrzy na te sytuacje;

« okresl, czego konkretnie oczekujesz — co i kiedy ma sie
zmieni¢? co ma zrobi¢ pracownik?

Jesli natomiast méwisz o rzeczach dobrych, to:

« nadal pamietaj o méwieniu o faktach i konkretnych zacho-
waniach pracownika oraz o ich wptywie na prace;

« przedstaw sytuacje, ktére sie wydarzyty — chodzi o to, zeby
pracownik dokfadnie wiedziat, co postrzegasz jako szcze-
gdlnie wartosciowe. Zamiast moéwi¢ ,to byt dobry raport”,
mozesz uszczegodtowic: ,to byt dobry raport — szczegdlnie
wartosciowy byt sposéb wizualizacji danych. Przygotowane
wykresy naprawde pokazywalty to, co chcielismy przekazac”.

Dobrze, jesli informacja zwrotna pojawia sie krotko po kon-
kretnej sytuacji — zaréwno w przypadku feedbacku korygu-
jacego, jak i wzmacniajacego. Na biezgco mozemy odnies¢
sie do konkretnych zachowan, pamie¢ nas nie zawodzi, a my
mamy szanse na przyktadach pokaza¢, co doktadnie zadzia-
fato, a co nie.

JAK PRZYJMOWAC INFORMACJE ZWROTNA?
Przyjmowanie informacji zwrotnej, zaréwno tej wzmac-
niajacej, jak i korygujacej, to réwniez umiejetnos¢. Cwiczac
ja w praktyce, miej na uwadze ponizsze wskazowki.

Przyjmujac feedback wzmacniajacy, stuchaj uwaznie, dopy-
taj o to, co moze by¢ jeszcze dla ciebie warte pogtebienia,

Fot. Depositphotos.com
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przyjmij (nie umniejszaj w odpowiedzi swoich zastug!) i dzia-
taj tak dalej (moze réwniez w innych aspektach swojej pracy).

Jesli otrzymujesz feedback korygujacy o obszarach do zmia-
ny lub poprawy:

« wystuchaj - okazesz tym szacunek do drugiej osoby i dasz
sobie czas na opanowanie emocji;

- dopytaj o to, co jest dla ciebie niejasne;

« oddziel fakty od opinii — jesli twdj rozmdéwca mowi
o swoich interpretacjach lub ocenach, staraj sie sprowadzi¢
je do faktéw. Gdy styszysz, Ciezko sie z toba pracuje, nie moz-
na sie z tobg dogadac” - to opinia. Mozesz dopytac o fakty:

»,Co w moim zachowaniu powoduje, ze trudno sie ze mng
dogadac? Podaj mi przyktad sytuacji, w ktérej nie mogtes
sie ze mng dogadac”;

- daj sobie czas na to, zeby taka informacje przeanalizo-
wac — oceni¢, na ile to, co ustyszates, jest spdjne z twoimi
celami, rola;

« podejmij decyzje, czy na podstawie tej informacji bedziesz
cos$ zmieniac czy nie;

+ jesli popetnites btad - przyznaj sie do niego, przyjmij
odpowiedzialnos¢, napraw go. Zapewnij, ze zrobisz plan
dziatania nad poprawa.

Sprébuj spojrze¢ na te sytuacje jako wyraz tego, ze danej

osobie zalezy na tobie, twojej pracy czy waszej relacji, dlate-
go potrzebuje od ciebie zmiany. To, czy jg podejmiesz, zalezy

od ciebie. Masz jednak okazje podjac¢ taka decyzje - bo masz
wiedze, jak odbierane jest twoje zachowanie czy efekty pracy.
Feedback jest zawsze okazjg do rozwoju i do refleksji.

Czy wyobrazacie sobie, ze nie zbieracie
informacji od klientéw? Ze na podstawie
tej informacji nie wprowadzacie zmian
w swoich ustugach, produktach, obstudze
klienta czy realizowaniu zamdwien?

A co by sie stato z zespotem,
ktdry nie wie, czy pracuje dobrze?

PIERWSZE KROKI
Jesli chcesz zacza¢ budowac kulture feedbacku w swojej
firmie, zacznij od prostych krokéw. Zamiast wprowadzac
skomplikowane systemy, ktérych by¢é moze nawet nie potrze-
bujesz, warto zacza¢ od naturalnych momentéw w pracy.
W sklepie idealng okazjg do feedbacku jest koricowka dnia,
gdy mozna omowic z pracownikami reakcje klientéw na pre-
zentowane produkty.,Zauwazytem, ze ostatnia klientka dtu-
go wahata sie przy fotelikach samochodowych. Co myslisz,
czego mogtaby potrzebowa¢, zeby tatwiej podjac decyzje?”
- takie pytanie otwiera naturalng rozmowe o technikach
sprzedazy bez wywierania presji. Jakie inne proste kroki
mozesz wdrozy¢? Spdjrz na te pomysty i zdecyduj, ktére
moga zadziatac u ciebie (a nastepnie wdrazajl):

90

SZTUKA FEEDBACKU

« wprowadz cotygodniowe 15-minutowe rozmowy jeden

na jeden miedzy menedzerami a cztonkami zespotu, sku-
pione na konkretnych projektach i zachowaniach z ostat-
niego tygodnia;

« przeprowadz krétkie warsztaty ,Jak dawac i przyjmowac

feedback” dla wszystkich pracownikéw, uczac wybranego

modelu przekazywania informacji zwrotnej, komunikacji

i radzenia sobie zemocjami, ktére pojawiaja sie przy okazji

dawania lub przyjmowania feedbacku;

+ stworz proste zasady feedbacku w formie jednej strony

A4 czy infografiki z przyktadami dobrych sformutowan, kto-
ra kazdy bedzie miat przy biurku;

« wprowadz system ,pigtki petne wdziecznosci” - piagtek

to dzien, gdy kazdy dzieli sie w ustalony przez was sposéb

pochwata dla wspotpracownika;

« modeluj zachowania innych swoim postepowaniem —
pokazuj jako lider i liderka, ze ty rowniez popetniasz bte-
dy i w jaki sposéb dziatasz, gdy btad sie pojawi. Zwracaj sie

do zespotu z prosba o feedback na temat swojego dziatania;

- wprowadz zasade ,24-godzinnego feedbacku” - jesli co$

wymaga komentarza, trzeba to zrobic¢ w ciaggu doby, nie cze-
ka¢ do oceny rocznej.

PODSUMOWANIE

Branza dziecieca opiera sie na wartosciach, ktére sg natural-
nym gruntem dla kultury feedbacku - zaufaniu, poczuciu
bezpieczenstwa, dazeniu do jakosci i wspieraniu rozwoju.
Gdy przedsiebiorcy z tego sektora Swiadomie buduja sys-
temy dzielenia sie informacja zwrotng, wzmacniaja te fun-
damentalne wartosci w swojej organizacji.

LUstalilismy z zespotem, ze nasze rozmowy maja jeden cel
- zeby kazde dziecko, ktére skorzysta z naszych ustug, byto
szczesliwe i bezpieczne” - opowiada wiascicielka przedszkola
prywatnego.,Gdy wszyscy rozumiejg, ze feedback stuzy dzie-
ciom, a nie szukaniu winnych, otwarto$¢ rosnie naturalnie”.
Skuteczne wdrozenie kultury feedbacku w branzy dzieciecej
przynosi potrdjng korzysc: rozwija biznes poprzez wyzsza
jakos¢ ustug, wzmacnia zespot przez wieksze zaangazowanie
i zaufanie, oraz wspiera indywidualny rozwéj pracownikéw.
To inwestycja, ktéra buduje trwate fundamenty organiza-
¢ji — doktadnie te same wartosci, ktére czynig nasza prace
tak znaczaca.

KLUCZOWE WNIOSKI:

. feedback jest waznym narzedziem dla rozwoju zawodo-
wego i 0sobistego;

+ udzielania i przyjmowania feedbacku mozna sie nauczy¢

- i warto to robi¢, bo te umiejetnosci wptywaja na poprawe
komunikacji, zrozumienia w zespotach i efektywnos¢;

« budujac kulture dzielenia sie informacjg zwrotna, zacznij
od matych krokéw i dawania przyktadu poprzez swo-
je zachowanie;

- feedback wymaga otwartosci, empatii, konkretu i bez-
piecznego psychologicznie srodowiska pracy;

. feedback ma rézne funkcje — docenienie, wzmacnianie,
korygowanie, informowanie.
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PIOTR KALWA

Co-Founder 360commerce. Ekspert
z ponad 17-letnim doswiadczeniem.
Odpowiadat za budowe i rozwoj sprze-
dazy online w najwiekszych markach
jako e-commerce manager oraz dyrek-
tor e-commerce. Jako wspétzatozyciel
digital atelier 360commerce, wspiera
firmy w projektowaniu skalowalnych
i zyskownych ekosystemoéw e-commer-
ce. Specjalizuje sie w tworzeniu strategii
digital, optymalizacji $ciezek zakupo-
wych oraz wdrazaniu innowacyjnych
rozwigzan wspierajacych sprzedaz.
kontakt@360commerce.store

heo commerce

W segmencie dzieciecym — obejmujacym zabawki, woézki,
foteliki, akcesoria czy odziez — Black Week ma dodatkowe
znaczenie: nastepuje tuz przed goragcym sezonem swigtecz-
nym.To moment, w ktérym wielu rodzicow kupuje prezenty
pod choinke lub uzupetnia dziecieca garderobe i dokupuje
okazyjnie r6znego rodzaju akcesoria w atrakcyjnych cenach.

Jesli twoj sklep jeszcze nie jest na ten okres w petni przygo-
towany - nic straconego. Nawet w ostatniej chwili mozna

wdrozy¢ szybkie i skuteczne dziatania, ktére zwiekszg sprze-
daz i poprawia widocznos¢ oferty. Oczywiscie najlepiej jest
przygotowac taka strategie najpdzniej w okresie wakacyj-
nym, nie wspominajac o rocznym planie z kwartalnym pla-
nowaniem, co jest standardem w 360commerce dla ustugi

.doradztwo i strategia”. Jasne, ze to za pdZno na poprawianie

doswiadczen uzytkownika czy ustugi takie jak CRO (popra-
wianie wspoétczynnika konwersji), ale zawsze jest wyjscie

z sytuacji. Mozna wdrozy¢ dziatania z zakresu ,merchan-
dising i zarzadzanie ofertg”, wzmocnic¢ dziatania zwigzane

z pozyskiwaniem ruchu czy po prostu wesprzec sie szybkim

doradztwem doswiadczonych ekspertéw i wdrozy¢ konkret-
ne dziatania, ktére przedstawiam ponizej jako szybka stra-
tegie dla spéznionych.

1. Ustal priorytety - nie réb wszystkiego naraz
Najczestszy btad przedsiebiorcéw to préba objecia cate-
go asortymentu promocja bez przemyslanej strategii.
W efekcie klienci gubig sie w ofercie, a marze spadajg poni-
zej optacalnosci.

Co zrobi¢ teraz?

+  Wybierz 20-30% produktéw, ktdre sg najbardziej atrakcyj-
ne cenowo i maja potencjat sprzedazowy (np. bestsellerowe
zabawki, sprawdzone foteliki, popularne marki odziezowe).

PRZYGOTUJ SIE NA SEZON WYPRZEDAZY

Szybka strategia
na Black Week

Black Week w e-commerce generuje jedne z najwiekszych
obrotow w catym roku, a dla klientéw jest impulsem

do zakupow, czesto wiekszych i bardziej spontanicznych
niz zazwyczaj. W 2025 r. szacuje sig, ze ponad 70% polskich
konsumentow planuje zakupy online w tym okresie.

« Postaw na tzw.,lead magnety” - produkty, ktére przy-
ciagaja klientéw, nawet jesli ich marza jest nizsza, bo przy
okazji zwiekszaja sprzedaz produktéw komplementarnych.
« Zastanow sie, co rodzice beda kupowac na prezenty Swia-
teczne — w tym okresie zabawki edukacyjne, lalki, klocki czy
sprzety sportowe typu hulajnogi sprzedaja sie najlepiej.

2. Prosta, ale widoczna komunikacja

Rodzice kupujacy w pospiechu nie maja czasu analizowa¢
ztozonych promocji. Jesli oferta jest skomplikowana (,-15%
na druga sztuke przy zakupie zestawu..”), tatwo sie zniecheca.
Twoje dziatania:

« Uzywaj prostych komunikatéw:,-30% na zabawki eduka-
cyjne’,,Foteliki samochodowe taniej o 20% tylko do niedzieli".
+ Na stronie gtéwnej e-sklepu umies¢ baner Black Week -
najlepiej czarny, kontrastujacy ze ztotym kolorem, z duzym
CTA (np.,Kup teraz’; , Wszystko do az -X%").

« Upewnij sig, ze oferta jest widoczna takze na kartach pro-
duktow, listingach i w koszyku. Klient musi mie¢ poczucie,
ze rzeczywiscie bierze udziat w akcji specjalne;j.

3. Newsletter i SMS - szybki kanat dotarcia

Wielu wtascicieli sklepéw dzieciecych polega tylko na rekla-
mach w social mediach lub Google Ads. Tymczasem to baza
mailingowa i SMS daja najszybszy efekt.

Jak dziata¢ w ostatniej chwili?

«  Wyslij prosty mailing: temat w stylu,Black Week - tylko
do niedzieli -30% na zabawki edukacyjne!” dziata lepiej niz
ogdlne stwierdzenia. W tym okresie trzeba sie wyrézniac.

+ Dodaj licznik czasu i ograniczenie ilosciowe — presja cza-
su oraz informacja o ograniczonej ilosci produktu wptywaja
na psychike i zwiekszaja konwersje.



« SMS-y wykorzystaj na finat akgji: np. w sobote wieczorem
przypomnij klientom,Tylko do jutra -25% na cata kategorie
Woézki 2 w 1. Kliknij tutaj”

« Jesli masz ograniczong baze, zbierz nowe adresy
przez popup na stronie:,Zapisz sie i odbierz dodatkowe -10%
na Black Week”. Zréb to mozliwie szybko.

4. Social media - szybkie emocje, szybka sprzedaz
Rodzice spedzaja mndstwo czasu w social mediach, szcze-
golnie na Facebooku i Instagramie. To tam podejmuja impul-
sywne decyzje zakupowe.

Co wdrozy¢ natychmiast:

« Live sprzedazowy - kroétki pokaz,na zywo", np. prezenta-
cja zabawek, ktére sg w promocgji. Nawet 30 minut wystarczy,
aby wygenerowac kilkanascie zamowien. Filmy live moga
by¢ nagrane wczesniej i puszczane o okreslonych godzinach
- one wcale nie musza by¢,na zywo".

« Posty z odliczaniem - np. codziennie publikuj grafike
,Jeszcze 2 dni Black Week - tylko dzi$ -20% na foteliki fir-
my X". Kazdego dnia staraj sie oferowac atrakcyjng oferte
zinnej kategorii produktowej. Dzieki temu uzytkownicy z cie-
kawosci beda zagladac do twojego e-sklepu kazdego dnia

w Black Week.

+ Rolki - dynamiczne, krétkie filmy z dzie¢mi bawigcymi sie

zabawka dziataja o wiele lepiej niz same zdjecia produktowe.
Pokazanie, jak produkt dziata w praktyce, przykuwa uwage —
zwlaszcza o0sob, ktére rozwazajq jego zakup. A dlaczego nie

maja tego zakupu dokonac¢ wihasnie w twoim sklepie?

5. Reklamy platne - skup sie na najskuteczniejszych
formatach

Na ostatnia chwile nie ma sensu tworzy¢ dtugoterminowych
kampanii. Trzeba dziata¢ szybko i celowac w konwersje. Oczy-
wiscie, jesli nie masz prowadzonych dziatarh performance
w dtugim terminie, bedzie to o wiele trudniejsze, ale nie nie-
wykonalne. Odpus¢ wtedy czesc formatdw Google Ads, nato-
miast na pewno warto zainwestowac wiecej w Meta Ads.
Najprostsze rozwigzania:

«  Remarketing Facebook/Instagram - pokaz promocje oso-
bom, ktére byly w sklepie w ostatnich 30 dniach, ale nicze-
go nie kupity.

« Google Ads — kampanie produktowe (PLA) - to Swietny
sposéb na przyciagniecie klientéw, ktérzy aktywnie szukaja
konkretnej zabawki lub marki.

«  Maty budzet, duzy efekt — zamiast rozpraszac sie
na wiele formatow, zainwestuj w dwa kanaty: Facebook
Ads + Google PLA. Skupienie sie na dwoéch kanatach pozwo-
li przy odpowiednim budzecie walczy¢ z konkurencja, ktéra
plan na performance marketing przygotowata z co najmniej
kilkumiesiecznym wyprzedzeniem.

6. Logistyka i obstuga klienta - nie lekcewaz tego!

Nawet najlepsza promocja nie ma sensu, jesli paczki nie doj-
da na czas. W branzy dzieciecej rodzice sg szczeg6lnie wrazli-
wi na jakos¢ obstugi. W praktyce przyjeto sie, ze jesli produkt
jest prezentem, to powinien dotrze¢ najpdzniej na 2-3 dni
przed Wigilia. Jesli jednak chodzi o zakupy w Black Week,

to powinny one dotrzec¢ do klientow jak najszybciej, aby
do swiat mogli rozwigzac potencjalne problemy i/lub zwré-
ci¢/wymienic¢ produkty.
Jak sie zabezpieczy¢?
«  Wyraznie komunikuj czas wysytki -, Wysytka w 24 h” daje
poczucie bezpieczenstwa, ale to minimum. Ustal czas odjaz-
du kuriera i dodaj licznik, ktéry informuje, np.,Zaméw w cia-
gu XX:XX:XXs, a wyslemy jeszcze dzisiaj!”.
«  Wspotpracuj z kilkoma firmami kurierskimi — klienci
lubig wybor.
+ Rozwaz odbiér osobisty w sklepie stacjonarnym, jesli
taki posiadasz.
« Przygotuj szybkie odpowiedzi we wszystkich kana-
tach kontaktu, takich jak czat, Messenger czy mail
— w Black Week zapytan jest kilka razy wiecej niz zwykle.
Nawet proste autorespondery moga pozytywnie wptynac
na klienta, gdy oczekuje na odpowiedz.

7. Ustal plan na finat akgji

Black Week trwa zazwyczaj kilka dni, ale najwiekszy ruch jest
w ostatnich 48 godzinach oraz w tzw. Cyber Monday, gdzie
warto podbié sprzedaz tak jak w Black Friday. To moment,
w ktorym musisz by¢ najbardziej aktywny.

Propozycje dziatan:

« Ostatni mailing z hastem:,To juz koniec - tylko dzi$ -25%
na cata kategorie Zabawki edukacyjne”.

« Dodatkowa minipromocja, np. darmowa dostawa w ostat-
ni dzien.

+ Intensyfikacja komunikacji w social mediach - przypo-
mnienia rano, w potudnie i wieczorem.

+ Intensyfikacja komunikacji kampaniach w e-mail i SMS.

8. A po Black Week?

Pamietaj: Black Week + Cyber Monday to nie tylko sprzedaz

tu i teraz. To takze zbieranie danych na grudzien.

Jak to wykorzystac:

« Zbierz nowe adresy e-mail i numery telefonéw.

+ Analizuj, ktére produkty cieszyty sie najwiekszym zaintere-
sowaniem - te same mozesz promowac jako prezenty swia-
teczne. Klientéw, ktérzy kupili w Black Week, warto od razu

zaprosi¢ na kolejne promocje mikotajkowe czy swiateczne.

Black Week nie musi oznacza¢ wielomiesiecznych przygoto-
wan. Nawet jesli startujesz,na ostatnig chwile”, mozesz osia-
gnac swietne wyniki, jesli postawisz na prosta oferte, szybka
komunikacje i dobre kanaty dotarcia. Kluczowe jest skupienie
sie na kilku najbardziej efektywnych dziataniach, a nie rozpra-
szanie energii na wszystkie mozliwe fronty. Na pewno warto
jednak robic to ze sprawdzonym partnerem, ktory wesprze
cie we wszystkich tych dziataniach i ustali odpowiedni plan
dla twojego biznesu, a takze udzieli wsparcia operacyjnego.

Dla branzy dzieciecej to szczegdlny moment: rodzice chca
kupic¢ prezenty dla dzieci w atrakcyjnej cenie, ale tez oczekuja
pewnosci, ze paczka dotrze na czas. Jesli potaczysz promocje
z dobra obstuga, masz szanse nie tylko zwiekszy¢ sprzedaz,
ale tez zdoby¢ lojalnych klientéw na kolejne miesiace.
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DR IZABELLA TYMINSKA

Ekspert ds. cet, prawa celnego, handlu
zagranicznego. Specjalizuje sie w spra-
wach z tzw.,gérnej potki trudnosci” Wie-
loletni pracownik Urzedu Celnego. Jest
wykfadowcg na Akademii Sztuki Wojen-
nej na Wydziale Zarzadzania i Dowodze-
nia w Instytucie Logistyki w Warszawie.
Wyktadata w Szkole Wyzszej w Warszawie
ALMAMER, Wyzszej Szkole Cta i Logistyki
oraz na Uczelni Techniczno - Handlowe;j.
Absolwentka Ekonomii, Logistyki, Stosun-
kéw Miedzynarodowych, Zarzadzania oraz
Ekonomiki Obronnosci.

Rola firm spedycyjnych w miedzynarodowym tancuchu
dostaw to juz nie tylko, przewdz towaru z punktu A do punk-
tu B, lecz petnoprawny element systemu zgodnosci (com-
pliance). Brak znajomosci dokumentéw przewozowych,
niedbalstwo w analizie zlecen czy ignorowanie ryzyk po stro-
nie nadawcy to dzis$ nie tylko przejaw braku profesjonalizmu
- to potencjalna wspotodpowiedzialnos¢ za naruszenie prawa

,'_..

y £
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OBOWIAZKI FIRM SPEDYCYJNYCH

Niedopatrzenie
czy przemyt?

W dobie sankcji gospodarczych, zbrojnego konfliktu
za naszg granicg oraz zaostrzonego nadzoru

nad eksportem - firmy spedycyjne nie moga dziatac
na autopilocie, a nieznajomos¢ dokumentac;ji
przewozowej to zgoda na ryzyko.

sankcyjnego, w tym Rozporzadzenia Rady UE 833/2014
i 765/2006.

Zlecenie transportowe, list przewozowy (CMR, AWB, B/L),
faktura, specyfikacja towarowa - to nie tylko formalnosc¢.
To dokumenty, ktére zawieraja informacje o pochodze-
niu towaru, jego kodzie CN, odbiorcy koncowym i kraju

i T

Wspotczesna firma spedycyjna nie moze by¢ wytacznie kurierem przemystowym”. Jesli chce by¢ zaufanym partnerem
biznesowym, musi dziata¢ zgodnie z przepisami prawa krajowego i unijnego.
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przeznaczenia. Spedytor, ktéry ich nie weryfikuje, naraza sie
na udziat - czesto nieSwiadomy — w procederze m.in. obej-
$cia sankcji lub przemycie towaréw o podwdjnym zastoso-
waniu (dual-use). Brak analizy tych danych to niedopetnienie
obowiazku nalezytej starannosci wobec klienta. Co wiecej,
moze to prowadzi¢ do powaznych konsekwencji praw-
nych, w tym odpowiedzialnosci karno-skarbowej lub utra-
ty pozwolen celnych.

Organy kontroli coraz czesciej oczekujq,
ze operatorzy logistyczni wdrazajq
procedury weryfikacyjne w taricuchu
dostaw. Przedsiebiorca, ktdry ignoruje
te ryzyka, traci wiarygodnos¢
i naraza swojq firme na dtugofalowe
straty reputacyjne.

RYZYKO SANKCYJNE

Zgodnie z Rozporzadzeniem Rady UE 833/2014 i 765/2006,
eksport towaréw do Rosji, Biatorusi i niektérych regio-
noéw Ukrainy (np. Krymu, Donbasu, Chersonia, Zaporoza)
jest zabroniony lub wymaga specjalnych zezwolen. Spe-
dytor, ktéry przyjmuje fadunek ,do Kazachstanu’,,Armenii”
czy ,Turcji” (cudzystéw zamierzony — przyp. redakgji) — bez
sprawdzenia, czy nie jest to tzw. rynek trzeciego ryzyka reek-
sportowego — moze przyczynic sie do naruszenia sankgji,
nawet jesli formalnie nie jest nadawca ani odbiorca. Zgodnie
z przepisami wspotudziat w organizacji zakazanego przewo-
zu moze skutkowac¢ odpowiedzialnoscig cywilng, administra-
cyjng, a nawet karnga. Coraz czestsze przypadki reeksportu
z krajow trzecich do Rosji sprawiaja, ze stuzby celne i organy
kontrolne zwracaja szczegdlng uwage na trasy i odbiorcéw
towarow strategicznych. Brak dochowania nalezytej staran-
nosci, np. w zakresie sprawdzenia kor\cowego przeznaczenia
towaru lub podmiotu odbiorcy, moze zosta¢ uznany za celo-
we dziatanie z pominieciem rezimu sankcyjnego. Dlatego
przedsiebiorstwa logistyczne i spedycyjne powinny wdro-
zy¢ mechanizmy weryfikacji partneréw handlowych oraz
analizowac zlecenia pod katem ryzyk sankcyjnych i dual-use.

SPEDYTOR NIE PYTA - SPEDYTOR ODPOWIADA

W polskim prawie cywilnym obowigzuje zasada nalezy-
tej starannosci zawodowej (art. 355 §2 k.c.). Oznacza to,
ze spedytor, jako profesjonalista, powinien dziata¢ z wiek-
szg starannoscia niz zwykty uczestnik obrotu gospodarcze-
go. Jesli nie zadaje pytan o towar, nie zada dokumentacji,
nie analizuje ryzyk — nie moze zastaniac sie niewiedza. Sady
(np. Sygn. akt VIl AGa 868/19) coraz czesciej przyjmuja, ze fir-
ma spedycyjna, ktéra przyjeta towar bez podstawowej wery-
fikacji, narusza swoje obowiazki umowne wzgledem klienta,
a w niektérych przypadkach wspoétodpowiada za skutki
prawne i finansowe takiego przewozu. Brak weryfikacji
zawartosci przesyiki, jej zgodnosci z dokumentami czy toz-
samosci nadawcy i odbiorcy moze zosta¢ uznany za razace
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niedbalstwo. W takich przypadkach odpowiedzialnos¢ spe-
dytora nie wynika z winy, lecz z naruszenia profesjonalnego
standardu starannosci.

BOMBA Z OPOZNIONYM ZAPLONEM

Wiekszos¢ firm spedycyjnych nie wdrozyta systeméw

wewnetrznej kontroli eksportu (Internal Compliance Pro-
gramme - ICP), mimo ze dziataja w bezposrednim sasiedz-
twie obrotu sankcyjnego. Bez polityk dotyczacych weryfikacji

kontrahentdw, list sankcyjnych (np. unijnej, OFAC, krajowej),
kierunkéw ryzyka i rodzaju towaréw — firma dziata ,na slepo”.
W przypadku kontroli lub ujawnienia naruszenia nie bedzie

w stanie wykazac, ze dochowata nalezytej starannosci. Brak

ICP to nie tylko ryzyko finansowe, ale réwniez ryzyko odpo-
wiedzialnosci karnej zarzadu i utraty reputacji. Organy celne

oraz banki coraz cze$ciej zadaja od firm dowoddw istnienia

procedur zgodnosci juz na etapie odprawy lub ptatnosci.
Kazdy przypadek naruszenia moze skutkowac nie tylko cof-
nieciem licencji lub blokada transakgji, ale takze wyklucze-
niem z miedzynarodowego tancucha dostaw.

PRZEMYCONE - PRZEZ NIESWIADOMOSC

LUB WYGODE

Wielokrotnie ujawniane przypadki przewozu towaréw
zakazanych (np. elektroniki wojskowej, drondw, materia-
téw o podwdjnym zastosowaniu) pokazuja, ze to wtasnie
brak czujnosci logistykéw otwiera droge do obchodzenia
sankgcji. Czasami to ,przymkniecie oka” na niejasne dane,
czasami celowa niewiedza - ale efekt jest ten sam: towar
trafia tam, gdzie nie powinien. Udziat w takim przewozie
moze by¢ zakwalifikowany jako wspétudziat w przemycie
lub naruszeniu sankgji, a nawet objety dochodzeniem ABW
lub stuzb celno-skarbowych. Co gorsza, w wielu przypadkach
firmy nie potrafig pézniej wykaza¢, kto konkretnie zatwier-
dzit dany transport — brak dokumentacji i nadzoru sprzyja
rozmyciu odpowiedzialnosci. Organy scigania coraz czesciej
analizuja nie tylko nadawce i odbiorce, ale takze wszystkie
ogniwa posrednie — w tym spedycje i operatoréw logistycz-
nych. W efekcie nawet bierna postawa moze zostac¢ uznana
za Swiadome utatwienie procederu objetego odpowiedzial-
noscia karng lub administracyjna

CZAS NA LOGISTYKE SWIADOMA RYZYKA
Wspotczesna firma spedycyjna nie moze by¢ wytacznie
Jkurierem przemystowym”. To partner biznesowy, ktéry ma
realny wptyw na zgodnos$¢ obrotu z przepisami prawa kra-
jowego i unijnego. W dobie sankgji, wojny i przestepczosci
gospodarczej — ignorancja nie chroni przed odpowiedzial-
noscia. Odpowiedzialnos¢ spada nie tylko na podmiot jako
catos¢, ale takze indywidualnie na osoby zarzadzajace, kto-
re nie wdrozyty procedur lub $wiadomie tolerowaty ryzyko.
Swiadoma logistyka to nie luksus, lecz konieczno$¢ - wyma-
ga edukadji, systeméw weryfikacyjnych i decyzji podejmo-
wanych na podstawie faktéw, a nie domystow. Kazdy btad,
zaniedbanie czy brak reakcji moze pociaggnac za soba kon-
sekwencje finansowe, prawne i reputacyjne - zarébwno
dla firmy, jak i jej ludzi.

Fot. Depositphotos.com



OD REDAKCIJI PRENUMERATA

ZOSTAN BOHATEREM
NASZEJ OKLADKI

Prowadzisz sklep z artykutami dla dzieci lub zabawkami i chcesz sie nim pochwali¢,
opowiedzie¢, skad wziat sie pomyst na twoj biznes? Masz ciekawe doswiadczenia,
ktérymi chetnie podzielisz sie z naszymi czytelnikami i potencjalnymi dostawcami?
Zgtos sie do nas i zostan bohaterem naszej oktadki!
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Rabaty dla sklepow

Prenumerujesz, Branze Dziecieca"? Skorzystaj z lepszych warunkéw
zakupu, jakie oferuja naszym statym czytelnikom wybrani dostawcy.

%

KOELL

10% rabatu na 1. zamowienie.
tel. 507 361 015

koell.pl

MUMINKY

Gratisy o wartosci 150 zt do kazdego
zamowienia powyzej 1000 zt.

tel. 609709575

muminky.pl

SCANDINAVIAN BABY

10% rabatu na 1. zaméwienie
produktéw Elodie.

tel. 22727 02 69
scandinavianbaby.pl

96

@
E-mail:

redakcja@branzadziecieca.pl

Telefon:
530 824 885

Ty tez chcesz
kupowac taniej?
Zamow ,Branze

Dzieciecq"!

Internet:
BranzaDziecieca.pl/prenumerata

@
E-mail:

prenumerata@branzadziecieca.pl

SIMED PPH

Ekstra 10% dodatkowego rabatu na hasto
,BD_7". Obowiazuje nowych klientéw

na 1.zamowienie, wysytka gratis,

bez minimum logistycznego.

tel. 22 827 95 12 Telefon:
simed.pl 501 199 055

Roczna prenumerata czasopisma
TACTIC kosztuje tylko 49 zt, dwuletnia - 79 zi.

10% dla nowych klientéw na skandynawskie
marki Larsen, Plasto, Bex Sport, Tactic Games
na hasto ,Branza Dziecieca".

tel. 721735774

plasto.fi

GWARANCJA ZWROTU PIENIEDZY

Jezeli z jakichkolwiek powodow ,Branza
Dziecieca” nie spetni twoich oczekiwan,
mozesz w dowolnej chwili zrezygnowac

z prenumeraty, a my zwrdcimy ci pienigdze
za wszystkie kolejne niewystane egzemplarze.
Wystarczy, ze powiadomisz nas o swojej
decyzji w formie pisemnej, np. e-mailem.

Przedstawione oferty specjalne obowiazuja
do 16.12.2025 r. lub do wyczerpania zapasow.



KALENDARIUM TARGOW 11.2025-01.2026

MIESIAC DATA TARGI MIEJSCE
listopad 11-13.11 Playworld Middle East Dubaj
15-16.11 Festiwal aleGRAMY Gdansk
17-21.11 Preshow Noel Toys&Games Deauville
19-20.11 Retail Show Warszawa
21-23.11 tédzkie Targi Ksigzki tédz
grudzien 05-07.12 Wroctawskie Targi Dobrych Ksigzek Wroctaw
03-06.12 CBME Turkey Stambut
styczen 12-15.01 Hong Kong Baby Products Fair

Hong Kong Toys & Games Fair
Hong Kong International Stationery & School

Supplies Fair Hongkong
20-22.01 Toy Fair Londyn
21-22.01 Pitti Bimbo Florencja
21-23.01 Babykid Spain + FIMI Walencja
28-31.01 Spielwarenmesse Norymberga

Chcesz by¢ na biezaco z wydarzeniami branzowymi w Polsce i za granica?
Sprawdz nasza strone branzadziecieca.pl/targi-dzieciece.

O TYM BEDZIEMY PISAC W KOLEJNYM NUMERZE:

Najwieksze i najwazniejsze

na swiecie targi zabawek

w Norymberdze beda obchodzic
wspaniaty jubileusz. Tuz przed

styczniowg edycja przypomnimy \
historie tej wystawy na przestrzeni

ponad 7 dekad.

Kolejne
INNE TEMATY wydanie

. .. .,,
« Podsumowanie roku 2025 i plany na kolejne 12 miesiecy. ,,Branzy DZIGCIQCG.j i
« Kto zdobedzie tytut Zabawki Roku i Nagrody Rodzicéw? znadeIesz w swojel
Zaprezentujemy laureatow prestizowego konkursu. skrzynce pOCZl'OWGj
« Poza tym: wywiady z ciekawymi osobami z branzy, informacje .
o nowosciach produktowych, porady ekspertow. 17 grudnia!
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BIZNES WTYM WYDANIU ZAREKLAMOWALI SIE

4Baby 50 Koell 45, 49 44,52,71, Katalog
AB 67, 83 Kolorowe Baloniki Simed 42, 48

Alba Moli Katalog 67 Solution Baby Care
Artsana 48, 49, 50, Kooglo 70 11,43,51,66, 82,
53, 68, Katalog Marko 41, 43, 44, 86, Katalog

Babee Planet 54, 51,52,71,72,82, Spielwarenmesse 2
70,71 Katalog Super Siédemka 61,
Baby&Travel 67, 85, MGA 69, 70, 85

86, 91 Entertainment Tactic 82

CzuCzu 73, 83, Katalog Targi Kids' Time 9
Katalog Mint Nation 13, 70, Targi Toy Fair 5
Euro-Trade 49, 72 83, 86 Tradespot 71,

Goki 49, 68, 84, 87, MM Space 83 Katalog

Katalog Muminky 44 Trefl 72, Katalog
KGTrend/Neno Nasza Ksiegarnia Tuki 55,73, 83,
Katalog 20,62, 84, 85 Katalog

Kids Concept 45 Regnum 15, 50, 51,

Kids' Inspirations 69

43,50, 51,69, 82 Scandinavian Baby

JESLI JESTES ZAINTERESOWANY
REKLAMOWANIEM SIE W ,BRANZY DZIECIECEJ”,
NAPISZ LUB ZADZWON:

Termin na rezerwacje reklamy w nr 1/2026: 14.11.2025

Termin na dostarczenie gotowych materiatow: 21.11.2025

Harmonogram
AGNIESZKA WYSZOMIRSKA wydan
na caty rok 2026
znajdziesz na stronie
branzadziecieca.pl/
zareklamuj sie.
Zeskanuj kod QR.

MENEDZER DS. REKLAMY

E-MAIL:
A.WYSZOMIRSKA@BRANZADZIECIECA.PL

TEL.: 501 199 055




Tiny Creations
zamien chwile w cenne wspomnienia

- ‘
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Odcisk brzucha cigzowego z gipsu

)

Kolory rodziny - ramka na kolorowe odciski doni Okragte pudetko na odcisk - Magic Box Gipsowe Koto Pamiatkowe - Pure Print

Ma rked MARKO Spétka komandytowa, 44-300 Wodzistaw Slaski, ul. Rybnicka 2D, tel. 32 453 0171,
Baby & kidsExpert.N@Ndel@marko-baby.pl | www.marko-babypl | Instagram: tinylovepoland | Facebook: TinylLovePoland



piera nauke jezykow obcych juz od pierwszych lat zycia
w formie angazujgcej, bezekranowej zabawy. Idealne
igzanie dla przedszkoli i sklepéw szukajgcych
edukacyjnych hitdw na nowy rok szkolny.

ODKRY.J PEENIE MOZLIWOSCI TIMIO!

Tl M I °' Wytgczny dystrybutor marki: @ ®
Kids Inspirations sp.z 0. 0. k I d o
S Firad biuro@kidsinpirations.pl
timio_polska www.b2b kidsinspirations.pl INSPIRATIONS
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