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OD REDAKCIJI

Dzien dobry:)

Czerwiec i lipiec to miesigce, w ktorych szczegdlnie duzo moéwi sie o rodzinie,
dzieciach i rodzicielstwie. W tym roku trudno jednak uciec od pytan o kondycje
catej branzy dzieciecej. Dane demograficzne nie pozostawiajg ztudzen - dzieci
rodzi sie mniej, a wiele firm dziatajacych w sektorze produktéw dla najmtodszych
mierzy sie dzis z duza niepewnoscia.

Ale za tymi statystykami kryje sie tez inna, duzo ciekawsza zmiana.

Wspotczesne mamy sg inne niz jeszcze dekade temu. Aktywne zawodowo, $wiado-
me, uwazne i coraz bardziej wymagajace. P6zniej decyduja sie na macierzynstwo,
doktadniej analizujg zakupy i czesciej stawiajg na jakos¢ zamiast ilosci. Kupuja

mniej impulsywnie, ale bardziej odpowiedzialnie. Dla branzy to wyzwanie, ale

tez ogromna szansa.

Bo choc rynek sie kurczy, rosnie znaczenie zaufania, dobrego produktu i auten-
tycznej relacji z klientem. Coraz wiekszg warto$¢ majg marki, ktére potrafig zrozu-
miec¢ codzienno$¢ mtodych rodzin — ich potrzeby, ograniczenia i styl zycia.

By¢ moze wtasnie teraz branza dziecieca wchodzi w nowy etap: bardziej dojrzaty,
Swiadomy i oparty nie na skali, lecz na jakosci. A to oznacza, ze mimo trudniej-
szego otoczenia Wciaz jest przestrzen do rozwoju, dobrych pomystéw i budo-
wania silnych marek.

W koricu tam, gdzie pojawiajg sie dzieci, zawsze pojawiajg sie tez potrzeby, emo-
cje i marzenia. A te — niezaleznie od statystyk — pozostajg niezmienne.

Unaude

Urszula Kaszubowska
redaktor naczelna

NASI
PARTNERZY

Baby Care Magazines International

Jestesmy cztonkiem Baby Care Magazines
International — organizacji zrzeszajacej
wiodace czasopisma piszace o branzy
artykutow dzieciecych.

POLSKIE
STOWARIYSZENIE

DIIECIECYCH

+Branza Dziecieca”jest partnerem
prasowym Polskiego Stowarzyszenia
Branzy Zabawek i Artykutow
Dzieciecych — Polish Toy Association.

Kids'Time

Spielwarenmesse u{i\

... your cooperative partner
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STRATEGICZNA
MAPA BRANZY
DZIECIECE)J

Chcesz zaistnie¢ na zagranicznych rynkach?
Rekomendujemy tych, z ktérymi warto rozmawiac
o sukcesie. Skontaktuj sie z przedstawicielami
najlepszych czasopism branzowych.

ANGLIA NURSERY TODAY

HISZPANIA PUERICULTURA MARKET

HOLANDIA BABYWERELD

NIEMCY BABY&JUNIOR

POLSKA BRANZA DZIECIECA

SZWECJA LEK & BABY

Baby Care Magazines International

BCMI Presidents:
Urszula Kaszubowska
u.kaszubowska@branzadziecieca.pl

Katja Keienburg
katja.keienburg@babyundjunior.de

bcmi@babycaremagazines.com
www.babycaremagazines.com
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WYDARZENIA

Przygotowania trwaja
KIND + JUGEND 2026

Tegoroczne targi Kind + Jugend w Kolonii odbedg sie
w dniach 15-17 wrzesnia i ponownie zgromadzga pro-
ducentéw, marki i detalistéw z catego Swiata. Tegoroczny
temat przewodni to ,Rozwdj dzieki Al - nowe mozliwo-
$ci dla branzy produktéw dla niemowlat i matych dzieci”.
Na nadchodzaca edycje oczekuje sie okoto 800 wystawcdw
z 50 krajéw, a ponad 80 proc. powierzchni wystawienniczej
jest juz zarezerwowane.

Swaj udziat juz potwierdzity takie firmy, jak m.in. 4Kraft,
Artsana, AXKID, BabyBjorn, Britax Rdmer, CTP Innovations,
CYBEX, Delta Children, Done by Deer, Foppapeddretti,
Hartan, hauck, Ideo, Léssig, Little Dutch, Nby, Joie/Nuna,
Peg Perego, Skip Hop, Thule, Traumeland oraz UPPAbaby.

Integralng czescia targow jest konkurs Innovation Award,
do ktérego rozpoczeto przyjmowanie zgtoszen. Zarejestro-
wani wystawcy moga do 27.06.2026 zgtosi¢ swoje nowe
produkty za posrednictwem strony internetowej targow.
Innovation Award to uznane w branzy wyrdznienie ciesza-
ce sie duzym prestizem wsrod specjalistow i detalistow. Nie-
zalezne miedzynarodowe jury ocenia zgtoszenia i przyznaje
nagrody w siedmiu kategoriach: Moving & Travelling, Furni-
ture & Facility, Home Textiles & Decoration, Maternity & Kids
Fashion, Toys & Education, Safety & Monitoring oraz Mom

Centrum licencji

BRANDMANIA W ESSEN

4i 25 czerwca 2026 r. odbedzie sie BRANDmania. To nowa
nazwa wydarzenia networkingowego B2B poswieconego
licencjonowaniu i wspotpracom. Wtasciciele marek, licen-
cjodawcy i agencje spotkaja sie, aby inicjowac wspodtprace
i rozwija¢ kreatywne pomysty. Wymiana wiedzy, know-how
i doswiadczen to fundament wszechstronnego forma-
tu wydarzenia.
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& Kids Care. Konkurs obejmuje réwniez nagrode Midwives’
Choice, przyznawana przez jury potoznych we wspétpracy
z hebammen-testen.de.

New Product Trail umozliwia wystawcom zwiekszenie
widocznosci nowosci poza whasnym stoiskiem. Zlokalizo-
wana w hali 10.2 specjalna strefa gromadzi wyselekcjonowa-
ne produkty, zapewniajac odwiedzajacym z branzy zwiezty
przeglad aktualnych trendéw. Format ten nalezy do najcze-
$ciej odwiedzanych obszaréw targéw.

Oprécz wiodacych producentéw i marek Kind + Jugend
co roku wspiera réwniez start-upy i mtode firmy m.in.
poprzez strefe Start-up Area, ktdra zawsze cieszy sie petnym
obtozeniem, oraz program Young Innovators finansowany
przez Federalne Ministerstwo Gospodarki i Energii (BMWE).
Wiecej o wydarzeniu opowiada J6rg Schmale, Dyrektor
targow (wywiad na str. 32).

W3rdd uczestnikdw znajduja sie czotowe miedzynarodowe
firmy i spotki, takie jak Hasbro, Mattel, Paramount Global,
RTL Consumer Products, Seven.One Licensing, Universal Pro-
ducts & Experiences, Warner Bros. Discovery, The Pokémon
Company International, Studio 100 i Sesame Workshop. Sktad
uzupetniajg obiecujacy debiutanci: F.C. Industries z Pakista-
nu, JETRO (Japan External Trade Organization), Kinder GPT,
Living Puppets oraz TUV Rheinland.

Celem jest networking obejmujacy sektory rozrywki, mody,
zywnosci, mediéw, wydawnictw, zabawek oraz sportu. Cen-
tralnym elementem jest nowo zaprojektowany program
The Stage obejmujacy wystapienia, panele w trzech obsza-
rach tematycznych: Licencje i Wspétprace (Licensing & Col-
labs), Marki, Fani i Odbiorcy, (Brands, Fans & Audiences) oraz
Marki @ Sprzedaz Detaliczna (Brands @ Retail).

BRANDmania pokazuje, jak dziatajg skuteczne partnerstwa
poprzez swoje projekty BRANDbabys. Szczegdlng uwage
zwraca nagroda BRANDbaby Award. W ubiegtym roku tytut
BRANDbaby zdobyta wspoétpraca linii lotniczych Condor
z marka Barbie (Mattel), ktéra moze by¢ przyktadem uda-
nego sojuszu marek.



Xblitz. coco

NIANIA SAMOCHODOWA

Z BEZPRZEWODOWYM ADAPTEREM CARPLAY
Spokoj
podroz

zaczyna sie
od jednego spojrzenia

Xblitz Coco to niania z bezprzewodowym
adapterem CarPlay, ktéra zapewni staty podglad
na tylne siedzenie samochodu, bez koniecznosci
odwracania wzroku od drogi.

Petna kontrola Tryb Szeroki Zawsze na biezaco, Aktualizacja
z funkcja CarPlay night vision lkat widzenia bez opoznien FOTA

Bezpieczenstwo, ktore widac
na pierwszy rzut oka

Dzieki Xblitz Coco widzisz, co dzieje sie
na tylnej kanapie w czasie rzeczywistym.
Mniej stresu, wiecej spokoju

i petna koncentracja na drodze.

Widzisz wiecej

blitz. coco

D wspolpraca@xblitz.pl & www.xblitz.pl
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W ramach jednej grupy

Fot. Materialy prasowe
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Harrogate International

NURSERY FAIR

18th to 20th October 2026

INICJATYWA SPIELWARENMESSE

Spielwarenmesse Group to firma o miedzynarodowym zasiegu faczaca

Szansa dla nowych marek
DEBIUTANCI NA TARGACH W HARROGATE

Na tegorocznych targach Harrogate International Nursery Fair w Wiel-
kiej Brytanii pojawi sie Strefa Nowych Marek. Stworzona specjalnie
z mysla o start-upach i mniejszych firmach inicjatywa ma na celu usu-
niecie barier wejscia oraz zapewnienie nowym przedsiebiorstwom
silnej platformy do prezentacji swoich produktéw. Dzieki komplekso-
wemu pakietowi dostepnemu juz od 885 funtéw udziat w targach staje
sie przystepna opcja dla firm, ktére chca sie rozwija¢, a takze zwiek-
szy¢ swojg widocznos¢ w branzy i nawigzac kontakty. Stoiska w Stre-
fie Nowych Marek majg mie¢ wymiary 2 x 2 m, wyktadzine oraz petna
zabudowe systemowa, co zapewnia profesjonalny i spdjny wyglad
catej przestrzeni. Dla firm chcacych ulepszy¢ swoje stoisko dostepne
sg opcjonalne dodatki.

Targi Harrogate International Nursery Fair odbeda sie w Harrogate

Convention Centre w dniach 18-20 pazdziernika 2026 r. Wiecej
informacji na stronie nurseryfair.com.

Czytanie
we Wroctawiu

OTWARCIE REJESTRACJI WYSTAWCOW

wszystkie obszary dziatalnosci Spielwarenmesse eG pod jednym dachem.

W ostatnich latach norymberska Spielwarenmesse Group konsekwent-
nie rozszerzata swoje portfolio, obejmujgc nim kluczowe obszary branzy
i dodajac kolejne wiodace na $wiecie targi branzowe.

Firma konsoliduje obecnie réznorodne dziatania pod wspo6ing marka para-
solowa, ktdra okresla sie jako ,niezawodny partner, organizacja o wyso-
kich kompetencjach oraz twoérca targéw i wydarzen ukierunkowanych
na przysztos¢”. Elementami podkreslajacymi sp6jnosc projektu sa wyra-
zista identyfikacja wizualna, charakterystyczny kon na biegunach oraz

hasto przewodnie  Living the spirit of play”

Spielwarenmesse Group skupia pod jednym szyldem dwa najwazniejsze
globalne wydarzenia branzowe: targi Spielwarenmesse w Norymberdze
oraz SPIEL w Essen - najwieksze targi konsumenckie gier planszowych.
Ponadto w portfolio znajduja sie: program World of Toys, w tym Kids India
w Mumbaju, a takze miedzynarodowe wspodlne wystapienia w Hongkon-
gu, Tokio i Nowym Jorku. Spotki zalezne w Chinach i Indiach zapewniaja
obecnos$¢ na rynkach lokalnych oraz wiedze regionalna.

Dzieki globalnej sieci i skumulowanemu know-how Spielwarenmesse Gro-
up odgrywa kluczowa role w napedzaniu tematéw i trendéw branzowych.
Przyktadem jest BRANDmania w Essen, ktéra rozwineta sie w najwieksza
platforme licencji i partnerstw w regionie niemieckojezycznym.

SPIELWARENMESSE & GROUP

living the spirit of play

Mozna sie juz zgtasza¢ na 34. Wroctawskie

Targi Dobrych Ksiazek, ktore odbeda sie

od 4 do 6 grudnia w Hali Stulecia. To jedno

z wazniejszych wydarzen literackich na Dol-
nym Slasku. Impreza gromadzi co roku czy-
telnikéw, autoréw oraz przedstawicieli

rynku wydawniczego, oferujac spotkania

autorskie, debaty i liczne imprezy towa-
rzyszace. W 2025 r. targi odwiedzito ponad

50 tys. 0s6b. Swoja oferte zaprezentowa-
to prawie 200 wydawnictw, a z czytelnika-
mi spotkato sie ponad 220 pisarzy. Wyboru

i rezerwacji stoiska mozna dokonac online

na stronie organizatora — Fundacji Halo Tar-
gi: www.halotargi.pl.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



Dla lepszej przysztosci
PLAY FOR CHANGE AWARDS 2026

Do 1 lipca 2026 r. mozna zgtasza¢ produkty do siédmej edy-
¢ji konkursu Play for Change Awards. O wyrdznienie moga
zawalczy¢ producenci zabawek, ktérzy pomagaja ksztatto-
wac lepsza przysztos¢ dzieci. W tegorocznej edycji konkursu
organizatorzy - Toy Industries of Europe, czyli gtos renomo-
wanych producentéw zabawek w Unii Europejskiej - planu-
ja nagrodzi¢ firmy, ktére wprowadzaja realne, pozytywne

Nagrody przyznawane sg w trzech kategoriach:

« Zréwnowazony rozwadj (Sustainability) - wyrdznienie
dla dziatan ograniczajacych wptyw na srodowisko.

« Umiejetnosci zyciowe (Life Skills) — nagroda dla zaba-
wek i inicjatyw rozwijajacych u dzieci kluczowe kompeten-
cje XXl wieku.

« Réznorodnosc i inkluzywnos¢ (Diversity & Inclusion)

zmiany dla spoteczenistwa i naszej planety. Szanse na zwy- - wyrodznienie dla zabawek i inicjatyw tworzacych $rodowi-

ciestwo majg wszyscy: zaréwno uznane marki, jak i poczatku-
jacy innowatorzy. Szczegdlnie cenione beda produkty, ktére
oswajajq dzieci z otaczajaca je rzeczywistoscia, uczac je sza-
cunku do samych siebie, do drugiego cztowieka i do $wiata
wokét nich. Zrownowazony rozwdj, réznorodnos¢ i inklu-
zywnos¢ to wartosci, ktore beda doceniane przez juroréw
przede wszystkim.

Zgtoszenia produktow lub inicjatyw wprowadzonych
na rynek europejski miedzy 1 stycznia 2025 r. a 30 kwietnia
2026 r. mozna przesyta¢ do 1 lipca 2026 r. Do udziatu zapro-
szeni sg producenci zabawek kazdej wielkosci.

reklama

FIFA

* (LEGO) WORLD cuP

2026™

-
KOLEKCJ4ONERSKIE MODELE PREMIUM
JDEALNE NA PREZENT
. L]

SPRAWDZ PELNA OFERTE

www.super-siodemka.pl

«)

SZEROKA DOSTEPNOSC
Duzy wyboér produktéw

NOWA DOSTAWA
SZEROKI ASDRTYMENT

5 SUFEH

SPRAWDZONY DYSTRYBUTOR
Szybka realizacja zamdwien

sko zabawy, w ktérym kazde dziecko czuje sie zauwazone
i docenione.
Oprocz uznania ze strony branzy zwyciezcy otrzymaja:
oficjalne logo zwyciezcy Play for Change Awards,
. statuetke Play for Change oraz naklejki,
promocje w mediach i prasie branzy zabawkarskiej,
« widoczno$¢ w kanatach komunikacyjnych Play for Change
Awards.
Ogtoszenie laureatéw nastapi podczas ceremonii Play for
Change Awards w Brukseli 24 listopada 2026 r.
Wiecej informacji na temat zgtoszert mozna znalez¢ na stro-
nie: playforchangeawards.eu.

NAJPOPULARNIEJSZE
ZESTAWY LEGO®

N

TWO!
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LEGCJ"!r FIFA WORLD CUR 2026™
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Laur Konsumenta
dla Baby Brezza
WYROZNIENIE DLA MARKI

Marka Baby Brezza, znana z innowacyjnych ekspreséw
do mleka modyfikowanego, zostata nagrodzona godtem
Laur Konsumenta w kategorii Odkrycie Roku 2026.

Plebiscyt Laur Konsumenta jest organizowany przez redak-
cje,Rzecz o Biznesie” Przeprowadza sie go w oparciu o son-
daz popularnosci marek, produktéw i ustug, w ktérym
konsumenci wskazuja rozwigzania najlepiej odpowiadaja-
ce ich potrzebom. Kategoria Odkrycie Roku zostata stwo-
rzona z mysla o produktach i ustugach obecnych na rynku
od niedawna, ale juz zdobywajacych serca klientéw i przez
swoja innowacyjnos¢ wspierajacych odbiorcéw w codzien-
nym funkcjonowaniu.

Flagowymi produktami Baby Brezza sg automatyczne eks- i podgrzewacze. Marka rewolucjonizuje karmienie, oferujac
presy do mleka modyfikowanego Formula Pro, ktére w kilka  urzadzenia oszczedzajace czas, co utatwia zycie rodzicom.
sekund odmierzaja, mieszaja i podgrzewaja pokarm do ide-  Wytgcznym dystrybutorem marki Baby Brezza w Polsce jest
alnej temperatury. W ofercie znajduja sie takze sterylizatory  Kids Inspirations.

o ——e. Maksymalne bezpieczenstwo

NOWY FOTELIK AXKID

Fot. Materiaty prasowe

Marka Axkid znana z produkcji wysokiej jakosci fotelikow
samochodowych montowanych tytem do kierunku jaz-
dy wprowadzita na rynek Axkid Zero Pro. Fotelik zostat
opracowany w oparciu o podstawowe zasady bezpie-
czenstwa i zaprojektowany tak, aby chroni¢ gtowe,
szyje, kregostup oraz drogi oddechowe - zgodnie
z realiami anatomii najmniejszych dzieci. Ponadto,
podczas gdy wiekszos$¢ fotelikéw dla niemowlat
projektowana i testowana jest dla dzieci o wadze
od 3,5 kg wzwyz, marka Axkid uwzglednita fakt,
ze wiele noworodkéw wazy mniej, i zapropono-
wata produkt, ktory dzieki zoptymalizowanemu
systemowi wktadek pasuje do wszystkich dzieci

od momentu ich narodzin.

Tym, co wyréznia Axkid Zero Pro, jest jego waga -

to jeden z najlzejszych fotelikow na rynku, bo jego

waga zaczyna sie od 2,5 kg. Moze wiec by¢ uzywany

nawet przez mamy po cieciu cesarskim, gwarantujac

przy tym petng ochrone ich dzieci. Fotelik jest odpowiedni

dla dzieci w wieku do 15 miesiecy (40-87 cm, 0-13 kg), mon-

towany jest na bazie ISOFIX lub za pomocg 3-punktowego pasa

bezpieczenstwa pojazdu, ma regulowany zagtéwek, ochronng

skorupe zapewniajaca stabilnos¢ i pochtanianie sit zderzenia, a tak-
ze duza budke przeciwstoneczna.

10 W.BRANZADZIECIECA.PI



Wytaczny dystrybutor marki:
Blue Ocean Sp. z o. o.

blueoceanb2b.pl

mushie_pl




WYDARZENIA

Mushie i FRIGG
dla niemowlat

NOWOSC W OFERCIE BLUE OCEAN

Blue Ocean wprowadza do swojej oferty dwie nowe marki:
amerykanska Mushie oraz dunska FRIGG.

Mushie to marka stworzona w 2018 r. w Stanach Zjedno-
czonych przez mame - Mushie Feigenson. Twérczyni firmy
zalezato na tym, aby jej zabawki oraz akcesoria do pielegna-
¢ji, kapieli i rozszerzania diety odpowiadaty na potrzeby jej
dzieci, a takze innych matych odbiorcéw. Produkty Mushie
charakteryzuje funkcjonalnos$¢ oraz stonowana estetyka
i kolorystyka.

Marka FRIGG znana jest z produkcji smoczkdéw, ktdre wyrdz-
niajg sie skandynawskim wzornictwem. Caty proces produk-
¢ji odbywa sie w Danii, a dzieki wysokiej jakosci materiatom,
opatentowanej technologii produkgcji (system Click-Lock®)
oraz restrykcyjnemu systemowi kontroli (kazdy smoczek jest
podwadjnie sprawdzany) produkty FRIGG s uwazane za jed-
ne z najbezpieczniejszych smoczkéw na rynku.

Blue Ocean objat obie marki wytaczng dystrybucja na tere-
nie Polski oraz w krajach battyckich.

ABC bez reklam?

PROJEKT RADY PROGRAMOWEJ TVP

Rada Programowa TVP przyjeta uchwate rekomendujaca ogra-
niczenie, a docelowo catkowite wyeliminowanie reklam komer-
cyjnych z kanatu dzieciecego TVP ABC. Uchwata zostata podjeta
podczas posiedzenia Rady Programowej 13 maja.

W przyjetym stanowisku Rada Programowa podkreslita, ze kanat
skierowany do najmtodszych odbiorcéw powinien by¢ prze-
strzeniag wolng od nadmiernej presji konsumpcyjnej i agre-
sywnego marketingu. W zwigzku z tym zarekomendowano
¢ zarzadowi TVP wycofanie pasm reklamowych z anteny TVP ABC.

Materiaty prasowe

Ochrona na kleszcze
OFERTA PROVECT

Provect, wylaczny dystrybutor marki Tickless w Polsce, ofe-
ruje szerokie portfolio nietoksycznych rozwigzan wspie-
rajacych ochrone przed kleszczami i komarami dla dzieci,
dorostych oraz zwierzat. W ofercie znajduja sie ultradzwie-
kowe urzadzenia Tickless Kid i Tickless Kid PRO dla dzieci

juz od pierwszego dnia zycia. Produkty nie zawieraja sub-
stancji chemicznych ani zapachowych, sa proste w uzytko-
waniu i moga by¢ mocowane m.in. do wézka, ubrania czy

plecaka. Zasieg dziatania wynosi odpowiednio ok. 1,5 m oraz
2,5 m. Portfolio uzupetniajg naturalne preparaty - spray oraz
biodegradowalne chusteczki Tickless dla dorostych i dzie-
ci powyzej 3. roku zycia. Formuty oparte sa na kompozycji

naturalnych olejkéw eterycznych i nie zawieraja DEET, para-
benéw ani alkoholu.

Marka oferuje takze rozwigzania dla zwierzat, w tym ultra-
dzwiekowe urzadzenia przeciw kleszczom i pchtom oraz
preparaty ziotowe dla pséw: spot-on, chusteczki, naturalny
szampon i karme uzupetniajaca. Dziatanie Tickless zosta-
to potwierdzone badaniami dostepnymi na stronie marki
tickless.pl.

Produkty marki sa dostepne na platformie B2B wytacznego
dystrybutora Provect: www.dystrybucja.provect.pl.

CKLESTI;CKLESS ; f

. ® - —
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Zdaniem Rady szczegdlna odpowiedzialnos¢ nadawcy
publicznego wobec dzieci wymaga tworzenia bezpieczne-
go $rodowiska medialnego, ktére wspiera rozwdj spoteczny,
emocjonalny i edukacyjny najmtodszych widzéw. W uchwale
wskazano réwniez potrzebe ochrony dzieci przed komercja-
lizacjg przekazu oraz budowaniem postaw konsumpcyjnych.
Rada Programowa zwrdécita uwage, ze podobne rozwigzania
funkcjonujg juz w europejskich mediach publicznych, m.in.
w niemieckim KiKA, francuskiej platformie Okoo oraz bry-
tyjskich kanatach BBC i CBeebies. Jak podkreslono, modele
te pokazuja, ze wspotczesne media publiczne coraz czesciej
traktuja oferte dziecieca jako strategiczny element realizacji
misji publicznej i inwestycje w przyszte pokolenia odbiorcow.

Uchwata weszta w zycie z dniem podjecia.
WWW.
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Kréliczek
Miffy i Scoot & Ride

NOWOSC W OFERCIE SOLUTION BABY CARE

Solution Baby Care jest wytacznym dystrybutorem limi-
towanej kolekcji Scoot & Ride x Miffy. Produkty z serii
to potaczenie innowacyjnych pojazdéw dzieciecych oraz
minimalistycznego designu kultowej postaci kroliczka Miffy.
Scoot & Ride x Miffy odpowiada na potrzeby nowoczesnych
rodzicow, ktérzy poszukuja produktow bezpiecznych i wspie-
rajacych rozwdj motoryczny, a takze wyrézniajacych sie
wyjatkowg, spokojna, ciepta estetyka. Kréliczek Miffy stwo-
rzony przez holenderskiego artyste Dicka Brune w 1955 .
wpisuje sie w to zatozenie za sprawg prostych linii, jasnych
koloréw i ponadczasowego uroku. Miffy to jeden z najbar-
dziej rozpoznawalnych bohateréw dzieciecych na swiecie.
W sktad kolekcji wchodza trzy kluczowe produkty marki
w kolorach Ash/Sand:

» Jezdzik My First z kolekcji Miffy — jezdzik 3 w 1 dla dzie-
ci od 6. miesigca zycia, ktéry w tej odstonie staje sie Miffy

na kétkach. 7 L
« Hulajnoga Highwaykick 1 z kolekcji Miffy — pojazd dla . I
dzieci w wieku od 1 do 5 lat wspierajacy nauke rownowa- j cZuczu.p

gi. Hulajnoga 2 w 1, ktéra tatwo przeksztatca sie z jezdzika ' il £ 1C)
w hulajnoge trzykotowa, ma elementy kréliczka Miffy.

 Ultralekki Kask Ochronny w rozmiarze XXS z kolekgji =~ =

Miffy — dla dzieci od 1. roku zycia z grafikg Miffy.

Kolekcja Scoot & Ride x Miffy jest dostepna od kwietnia.

Wiacz energie
w porze luvnchv!

Z nowa kolekcja
SUPERMAN by b.box
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Shrek w swiecie LEGO

FIGURKI NA JUBILEUSZ

Grupa LEGO oraz Universal Products & Experiences
zaprezentowaty zestawy LEGO Shrek i LEGO Shrek
BrickHeadz inspirowane uwielbiang serig DreamWorks
Animation. To pierwszy raz, gdy Shrek pojawia sie w for-
mie LEGO. Shrek trafit na ekrany kin 25 lat temu. Fani
kultowego ogra i jego basniowego swiata — Zasiedmio-
gorogrodu — maja okazje swietowac te okragta rocznice,
siegajac po zestawy LEGO umozliwiajgce odtwarzanie
ulubionych scen i przezywanie na nowo kultowych
momentéw z filmow.

Wsréd shrekowych zestawéw LEGO dla dzieci znajduja
sie m.in. kolekcjonerskie figurki Shreka, Osta i Ciastecz-
ka w wydaniu LEGO BrickHeadz, czyli w formie postaci
o charakterystycznych kwadratowych gtowach. Z kolei
dorosli fani LEGO majg do wyboru zestaw ekspozycyj-
ny 18+: LEGO Shrek, Osiot i Kot w Butach. Nowe zestawy
LEGO Shrek sg dostepne w sprzedazy od 1.06.2026.

100 lat Puchatka

PLANY DISNEYA NA JUBILEUSZ

Rok 2026 nalezy do Kubusia Puchatka. Marka Disney postano-
wita uczci¢ 100. rocznice publikacji ksiazki o przygodach
misia nowymi wspoétpracami produktowymi, wyjatko-
wymi inicjatywami storytellingowymi oraz premierami
ksiazkowymi. Na rozpoczecie obchodéw setnej rocz-
nicy premiery ksiazki o Puchatku Disney uruchamia
emocjonalng kampanie marki, publikujac na réz-
nych platformach tresci ukazujace ponadczasowe
zyciowe madrosci Puchatka z dzisiejszej perspekty-
wy. Bedzie to chocéby spot marki na kanale Disneya

na YouTubie — hotd dla tego, jak zyczliwa i uwazna
natura Puchatka inspiruje ludzi na catym swiecie.
Przez caty rok Disney wspotpracuje z czotowymi
miedzynarodowymi markami, aby wprowadzi¢

na rynek kolekcje zwigzane z Kubusiem Puchatkiem

i jego przyjaciotmi. Nowe produkty pojawia sie m.in.

w takich kategoriach, jak moda (np. Primark, Pando-
ra, Adidas), akcesoria (w segmencie beauty pojawia
sie kolekcje od Mad Beauty), przedmioty kolekcjoner-
skie i lifestyle.

Dostepne sg dwa nowe zestawy LEGO Disney Kubus Pucha-
tek: figurka Puchatka oraz zestaw ,Urodzinowa zabawa Pro-
siaczka”. Firma Simba wprowadza do sprzedazy jubileuszowe
pluszaki Puchatka, Tygryska, Ktapouchego i Prosiaczka, pojawig sie
takze nowe kolekcje Squishmallows. Swiat Puchatka zaistnieje réwniez
w nowosciach wydawniczych.
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Zmiana licencjobiorcy
KONIEC WSPOLPRACY FIFA | PANINI

15 maja na polski rynek trafity naklejki Panini FIFA World

Cup 2026. Wczesniej swoja premiere miaty kultowe kolek-
cjonerskie karty z pitkarzami. Wszystko wskazuje jednak na to,
ze marka Panini wkrétce przestanie by¢ oficjalnym dystry-
butorem tych produktéw. Marka Panini odpowiadata za pro-
dukcje kart i naklejek poswieconych mundialowi od 60 lat.

Nowa umowa partnerska podpisana przez FIFA kfadzie tej

wspotpracy kres. Od 2031 r. za dystrybucje licencjonowa-
nych produktéw odpowiadac bedzie firma Fanatics i jej mar-
ka Topps. Fanatics réwniez ma na swoim koncie produkcje
pitkarskich kolekcji. FIFA docenita nowego partnera za pro-
fesjonalizm i innowacyjne podejscie do tematu. Z Topps
wspotpracowac bedzie takze angielska Premier League oraz
Niemiecki Zwiazek Pitki Noznej.

Do momentu wejscia w zycie nowej umowy licencyjnej, co
wydarzy sie po mundialu w 2030, licencjonowane produk-
ty nadal bedzie sprzedawac Panini.

Fot. Materialy prasowe

reklama
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Muzyka
w wersji mini
NOWOSC MGA

Dzieki dziatajgcemu minigramofonowi
oraz kolekcjonerskim miniptytom winy-
lowym w ramach nowej serii MGA’s Mini-
verse Real Music moga ozy¢ najwieksze
hity. W petni odtwarzalne miniwinyle oraz
prawdziwie dziatajagcy minigramofon
to perfekcyjnie dopracowane kieszon-
kowych rozmiaréw produkty oferujace
autentyczne doswiadczenie stuchania -
mieszczace sie w dtoni.

MGA’s Miniverse Real Music Vinyls obej-
muje utwory najwiekszych artystéw
z najrozniejszych gatunkéw muzycz-
nych, w tym m.in. Britney Spears, The
Beach Boys, Def Leppard, Public Enemy,
Amy Winehouse, Imagine Dragons, Eltona
Johna, Blink-182 czy Boba Marleya.

Kazda tajemnicza kula typu blind box

zawiera cztery miniwinyle, brelok do noszenia oraz miniskrzynke na ptyty do ekspozycji. Przy ponad 20 utworach do zebra-
nia fani moga stworzy¢ swojg wymarzona biblioteke muzyczna. Kolekcjonerski charakter serii idealnie wpisuje sie w popu-
larny na rynku nurt produktéw utrzymanych w trendzie kidults.

Ptyty mozna odtwarza¢ w gramofonie MGA's Miniverse Real Music Record Player o stylistyce retro i z kolekcjonerskimi mini-
gtosnikami. Kazdy zestaw zawiera takze odtwarzalny miniwinyl z klasyczno-rockowym remiksem V Symfonii Beethovena.

Trendy z Azji
TARGIW SHENZHEN

1 kwietnia zakonczyty sie targi Toy & Hobby China, Baby
& Stroller China oraz Licensing China w Shenzhen. Tar-
gi zajmowaty 130 tys. m* powierzchni wystawienniczej,
przyciagnety ponad 77 tys. kupcéw z 83 krajéw i regio-
néw oraz odnotowaty 35% wzrost liczby odwiedzajacych
Z zagranicy.

Gtéwnymi atrakcjami tej edycji byty sztuczna inteligencja,
modne zabawki oraz nowe i popularne marki IP. Doswiad-
czenia zakupowe potgczono z wydarzeniami towarzysza-
cymi prowadzonymi przez ekspertéw, co umocnito pozycje
imprezy na globalnej mapie tego typu eventow.

Firmy obecne na Toy & Hobby China podkreslaty rosnace
zainteresowanie zabawkami wykorzystujacymi potencjat
sztucznej inteligencji oraz produktami kolekcjonerskimi,
takze z segmentu kidults.

Marki wystawiajace sie na Baby & Stroller China docenia-
ty mozliwos$¢ nawigzania relacji biznesowych z klienta-
mi z Europy, zwilaszcza z tymi, z ktérymi kontakt offline
jest utrudniony.

Réwniez wystawcy z Licensing China cieszyli sie z licznych
odwiedzin podmiotéw zainteresowanych wspétpraca.
Shenzhen to dla nich jedna z gtéwnych platform spotkan.

Nie zawiedli sie réwniez ci, ktérzy szukali produktow ory-
ginalnych oraz takich, za ktérymi stoi marka niosaca ze
soba jaki$ przekaz i majaca do opowiedzenia interesuja-
cq historie.

Kolejna edycja targéw Toy & Hobby China, Baby & Stroller

China oraz Licensing China w Shenzhen planowana jest
na kwiecier 2027 r.
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5 pytan do...

Eweliny Szalast, Dyrektor
Marketingu Blue Ocean

1 o Jestescie na rynku juz 17 lat, wiec wiele widzieliscie. Jak zmienila sie branza dziecieca
na przestrzeni tych lat?

Przez te 17 lat branza przeszta ogromna transformacje zaréwno po stronie produktéw, jak i samego klienta.
Kiedys rynek byt mocno produktowy: liczyta sie gtéwnie funkcja i dostepnos¢. Dzi$ zdecydowanie wieksza
role odgrywaja design, bezpieczenstwo, jakos¢ materiatéw i spojnos¢ z wartosciami rodzicéw. Widzimy tez
ogromny wzrost swiadomosci konsumentéw, rodzice bardziej Swiadomie wybieraja marki, sprawdzaja po-
chodzenie produktow i zwracajg uwage na certyfikaty. Do tego doszta cyfryzacja zakupéw, social media,
e-commerce i influencerzy, co mocno zmienito sposéb podejmowania decyzji zakupowych.

2. lle marek macie aktualnie w swojej ofercie? Ktére ciesza sie najwieksza popularnoscia?
Aktualnie w naszym portfolio znajduje sie ponad 15 marek z réznych zakatkéw swiata: USA, Kanady i oczywi-
$cie Europy. Kazda z tych marek ma swojg specyfike i inng grupe odbiorcéw, ale faczy je jedno - dobra jakos¢
i bardzo przemyslany design. Widzimy tez, ze coraz czesciej klienci nie wybieraja pojedynczych produktéw,
tylko buduja cate ,$wiaty marek” dla swoich sklepoéw — i to nas cieszy!

3 « Jakie ostatnio marki pojawily sie w waszej ofercie?

W ostatnim czasie poszerzylismy portfolio o dwie nowe marki, ktére miaty premiere na Targach Zabawek

i Akcesoriow w Warszawie w kwietniu. Mushie, ktéra idealnie wpisuje sie w aktualne potrzeby rynku, a cha-
rakteryzuje jg minimalizm, jakos¢ i skandynawska estetyka. FRIGG natomiast to marka naprawde wyjat-
kowych smoczkéw. To jedyny smoczek w 100% produkowany w Danii oraz tak rygorystycznie testowany.
Kazdy jego element poddawany jest testom jakosci i obcigzenia. Wyrdznia go takze opatentowana technolo-
gia produkgcji — system Click-Lock® .

Stale tez rozwijamy nasze istniejagce marki, wprowadzajac nowe kolekcje i kategorie produktowe. Na targach
zaprezentowalismy np. przepiekne kolekcje Back to School marek Done by Deer (Tiny Trails) oraz Skip Hop
(Besties Squad). Pozytywny feedback wzbudzita takze nowa kolorystyka wanienek czy koszy na pieluszki
marki Shnuggle.

4. Jestescie wspotorganizatorem Targéow Zabawek i Akcesoriow skupiajacych kilkunastu
dystrybutorow. Skad wziat sie pomyst na ich zorganizowanie?

Pomyst narodzit sie z potrzeby stworzenia bardziej kameralnej, jakosciowej alternatywy dla duzych targéow
branzowych. Zauwazylismy, ze w relacjach B2B coraz wieksze znaczenie maja bezposredni kontakt i spokoj-
na przestrzen do rozmowy. Chcielismy stworzy¢ wydarzenie, gdzie dystrybutorzy i sklepy moga realnie po-
rozmawiac o biznesie, produktach i potrzebach - bez presji i pospiechu, w bardziej partnerskiej atmosferze.

5 o Beda kolejne edycje tych Targow?

Tak, planujemy kontynuacje. Pierwsze edycje pokazaty, ze ten format ma sens i jest bardzo dobrze odbierany
przez rynek. Chcemy go rozwija¢, ale jednoczesnie zachowac jego kameralny charakter. To jest jego najwiek-
sza wartosc.

Fot. Materialy prasowe
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11-12.04.2026

WROCLAW,
ONE MORE GAME

We wroctawskiej Hali Stulecia odbyta sie

5. edycja festiwalu One More Game dla

mitosnikéw gier, dla ktérych przygoto-
wano m.in. ogromny Games Room z set-
kami gier planszowych, Strefe Familijng

z atrakcjami dla najmtodszych, Wystawe

Lego, Strefe Uktadania Puzzli. Festiwalo-
wi towarzyszyty takze konkursy cosplay

i kostiumoéw oraz spotkania z twércami

gier i prelekcje prowadzone przez eks-
pertéw.

Logiczne zagadki, gry dla jednego gra-

cza, uktadanki — oferta Smart Games Festiwal to nie tylko okazja do zakupdw,
Bogata oferta gier dla réznych grup to prawdziwa gratka dla fanéw wyma-  to takze mozliwo$¢ zagrania z przyja-
wiekowych na stoisku Egmont. gajacych gier. ciotmi w olbrzymim Games Roomie.

Nowos¢ Naszej Ksiegarni, czyli Szczur w kosmosie, przedpre- Patryk Pajgis z Portal Games w oczekiwaniu na fanow gier
mierowo prezentowata Sandra Ptasinska, Specjalistka wydawnictwa, m.in. Bohema, Cthulhu: Dark Providence czy
ds. promodji gier planszowych. Kinfire Delve.
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15.04.2026

WARSZAWA,
SHOWROOM TRADESPOT
DYSTRYBUCJA

Firma Tradespot Dystrybucja zorganizo-
wata w warszawskim hotelu Sound Gar-
den specjalny showroom skierowany
do wiascicieli oraz kadry managerskiej
sklepow z zabawkami i artykutami dzie-
ciecymi. Spotkanie byto okazjg do bez-

posredniego poznania dynamicznie Podczas catodniowego spotkania zaprezentowane zostaty produkty wiodgcych
rozwijajacej sie oferty firmy. Uczestnicy  marek z portfolio dystrybutora, takich jak Kidywolf, Juegaconmigo, Tambu, Stickflip,
mieli okazje jako pierwsi pozna¢ nowo- Snuz oraz Skagfa.

$ci produktowe oraz nowe, obiecujace
marki, ktére juz wzbudzity duze zainte-
resowanie podczas tegorocznych tar-
goéw Spielwarenmesse.

Hiszpanska marka Play and Store zosta-
ta zatozona przez mitosnikéw surfingu

Ergonomiczne i bezpieczne noze mar- i morza, ktorzy chcieli mie¢ produkty Radis et Capucine to gotowe zestawy
ki Klyv pomagaja nie tylko wyrabiac idealne na plaze. W ofercie znajdziemy  do sadzenia z nasionami, ktore zain-
zdrowe nawyki zywieniowe, lecz takze przezroczyste torby z siatkowym dnem,  teresujg matych i duzych mitosnikow
rozwijaja motoryke matg i duzg oraz specjalne etui na dokumenty, rowerki ogrodnictwa. Wyprodukowane przez
koordynacje ruchowa. biegowe z akcesoriami, produkty francuskiego producenta nasion spet-
do pielegnacji. niajg wymogi rolnictwa ekologicznego.

Loops Lab to interaktywny system
do komponowania muzyki, ktory
pozwala tworzy¢ wiasne rytmy i pio-

senki poprzez uktadanie kolekcjo- Produkty brytyjskiej marki Snuz, jak t6zeczka dostawne, kosze Mojzesza, przesciera-
nerskich figurek na specjalnej scenie. dfa czy spiworki, cechuje wysoka jakos¢ i elegancki design. Marka moze poszczycic
Doskonata zabawa nie tylko dla dzieci.  sie wieloma nagrodami, m.in. Nagroda Rodzicow 2024 oraz Kids'Time Star 2025.
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15.04.2026

WARSZAWA, TARGI
ZABAWEK | AKCESORIOW

Tegoroczna, 3. juz edycja Targéow Zaba-
wek i Akcesoriow zorganizowanych
przez grupe kilkunastu dystrybutoréw
potwierdzita, ze taka formuta spotkan
odpowiada na realne potrzeby rynku.
Zaréwno wystawcy, jak i odwiedzajacy
podkreslali znaczenie bezposredniego
kontaktu oraz mozliwos¢ spokojnego
zapoznania sie z ofertg w sprzyjajacych
warunkach. Wéréd wystawcédw nalezy
wymienic firmy: Blue Ocean, B2B Tublu,
QElements, babee planet, Kids Concept,
Loco, MM Space, Tactic, Tuban, Solu-
tion Baby Care, Toyki, Orsolya, Regnum,
Yamann.

Linia Fun Fillers od Glo Pals (dystrybu-
Cja MM Space) to tematyczne zesta-
wy sensorycznych akcesoriow, ktore
wzbogacajg zabawe wodng i aktywno-
$ci manualne.

Designerskie butelki termiczne Asobu
(dystrybucja Yamann) beda swietnym
gadzetem w podrézy i codziennym
uzytkowaniu nie tylko dla dzieci.

20
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Ekipa Blue Ocean wsrod produktéw nowej marki w ofercie dystrybutora, czyli

akcesoriow do karmienia Mushie.

—

Klocki magnetyczne Magna Tiles (dys-
trybucja babee planet) dajg mozliwos¢
ukfadania roznych konstrukgji, a teraz
dodatkowo moga pomoc w nauce
liczb i liczenia.

Na eksperymentalnym stoisku Tubana
mozna byto samemu odkry¢ zalety
zabawa produktami sensorycznymi,
jak piasek kinetyczny, slime'y, Tubi Jelly
czy bardzo realistyczny $nieg do robie-
nia gatek lodow.

Francuska marka Buki (dystrybucja
Orsolya) specjalizuje sie w zabawkach
edukacyjnych i kreatywnych.

Maty Hey Doodle (dystrybucja QEle-
ments) do wielokrotnego kolorowania
wraz z niezbednymi akcesoriami.

Makedo (dystrybucja Tublu) to unikalny
system ztaczek, ktére umozliwiajg
tworzenie zupetnie nowych rzeczy

z przedmiotow, ktore zwykle uwazane
s3 za zbedne, np. kartony czy plastiko-
we opakowania.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



,Stawiamy na usmiech i emocje” - z takim hastem panowie Magda Nadolska i Marta tukowska z Regnum zapozowaty
z Tactica prezentowali oferte na ten rok. Przy okazji uchwycili- ~ z nowosciami: projektorem bajek i uroczymi torebkami z linii
$my ich z wydaniem naszego czasopisma. Miffy marki YUKO.B (wiecej o tej marce na str. 65).

Cos na nadchodzace lato — okulary
przeciwstoneczne dla dzieci w wieku
1-4 lat marki Kietla (dystrybucja babee  Prosta, ale wcigz bardzo popularna
planet). Okularki charakteryzuja sie bar-  zabawka ZipPee od Mobi (dystrybucja

dzo elastycznymi oprawkami, prak- QElements), ktora zdobyta tytut Zabaw-
Akcesoria pismiennicze i kreatywne tycznie niezniszczalnymi soczewkami ki Roku 2021.Ten przecigganiec senso-
Crayola to nowa marka w ofercie z poliweglanu, powtokga antyrefleksyjng — ryczny nie tylko ¢wiczy motoryke matg,
Solution Baby Care. z niebieskim filtrem. ale takze pozwala sie skupic i wyciszyc.

Kids Concept zaprezentowat calg pale-
te pastelowych koloréw w akcesoriach

Torby i plecaki dla rodzicéw, organize- do przedszkola od Trixie. Nowoscig jest
ry na akcesoria dla niemowlat — czyli Warmies to pachnace lawendga pluszaki  kategoria Meal Time, w ktérej znajdzie-
nowosci w ofercie Skip Hop (dystrybu-  obcigzeniowe. Do poznania petnej ofer-  my pierwsze sztucce, talerze, miseczki
Cja Blue Ocean). ty zaprasza dystrybutor marki — Toyki. i kubki do nauki picia.
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WYDARZENIA

8.04.2026

Szkolenie online: PPWR/ROP - Nowe
obowiqzki dla przedsiebiorcéw od 12
sierpnia 2026 r.

PPWR to systemowa zmiana obejmujaca
caty rynek opakowan - od projektowa-
nia po recykling. Nowe przepisy wcho-
dza w zycie 12 sierpnia 2026 r.

Podczas szkolenia omoéwione zostaty:

« obowiazki PPWR od 12.08.2026 r.,

« relacja PPWRiROP,

« wptyw regulacji na dziatalnos¢ pol-
skich przedsiebiorstw,

+ przygotowanie organizacji (procedu-
ry, dokumentacja, taricuch dostaw).

Organizator szkolenia — prezes zarzadu
Polskiego Stowarzyszenia Branzy Zaba-
wek i Artykutéw Dzieciecych - Polish Toy
Association - Monika Chmielinska.

14.04.2026

Spotkanie prezes zarzadu Moniki
Chmielinskiej w Ministerstwie Rozwo-
ju i Technologii, ktére byto poswiecone
tematyce finansowania zrownowazone-
go rozwoju w MSP w tym efektywnosci
energetycznej, GOZ, innowacjom, roz-
wojowi oraz szeroko rozumianej pomo-
cy dla przedsiebiorcow.

Podczas spotkania poruszono tematy:
« Sie¢ EEN, program Green Assist —
Agnieszka Ozimkowska - gtéwna

No
No

POLSKIE STOWARZYSZENIE BRANZY ZABAWEK

Prelegenci — dr Patryk Kalinowski oraz
adw. Marcin Rytel - eksperci FOOD
LAW | Centrum Prawa Zywno$ciowego
i Produktowego

product-law.pl

Czego dotyczy rozporzadzenie?
Recykling jako jeden z gtéwnych zato-
zen rozporzadzenia.

Przepisy maja na celu m.in. zapewnienie
mozliwosci wielokrotnego uzytku opa-
kowan, eliminacje nadmiernych opa-
kowan, ograniczenie nadmiernej ilosci
pakowania oraz zapewnienie jasnych
etykiet wspierajacych wtasciwy pro-
ces recyklingu.

Zgodnie z projektem PPWR, wszystkie
opakowania od 2030 r. musza nada-
wac sie do recyklingu.

W zwigzku z tym Komisja Europejska
proponuje wprowadzenie klasyfikacji
zdolnosci do recyklingu, w ramach kto-
rej od 2030 r. bedzie zabronione sto-
sowanie opakowan, ktérych zdolnos¢

specjalistka ds. zréwnowazonego roz-
woju Enterprise Europe Network tuka-
siewicz-WIT, oraz Zuzanna Lulifnska
- naczelnik wydziatu Gospodarki o Obie-
gu Zamknietym, Departament Zréwno-
wazonej Gospodarki MRiT.

« Preferencyjne pozyczki: rozwéj, GOZ,
efektywnos¢ energetyczna — Monika
Nowacka — Prezes Fundacji IPS.

« Program ELENA — Marek Szczepanski
- Dyrektor ds. Programéw Publicznych
Pracodawcy RP.

« Gwarancja Ekomax - zabezpieczenie
finansowania transformacji energetycz-
nej przedsiebiorstw, Bartosz Jarosz-
ko — Menadzer Zespotu Koordynacji
i Wdrazania w Biurze Rozwoju i Relacji
Biznesowych, Departament Gwarancji
i Poreczen BGK.

« Inicjatywa STEP oraz Sciezka SMART
- Szymon Dziubicki, partner
DDR Doradztwo.

Organizatorem wydarzenia byli Enter-
prise Europe Network tukasiewicz-WIT
oraz Ministerstwo Rozwoju i Technologii.
Partnerem wydarzenia byt Branzo-
wy Punkt Kontaktowy Technolo-
gie Niskoemisyjne.

do recyklingu wynosi¢ bedzie mniej
niz 70%.

Kogo dotyczy Rozporzadzenie PPWR?
PPWR bedzie miato zastosowanie zaréw-
no do przedsiebiorstw majacych sie-
dzibe w Unii Europejskiej, jak i do firm
importujacych opakowania do obszaru
UE. Srodki okre$lone w rozporzadzeniu
beda obowiagzywac zaréwno dla pro-
duktéw krajowych, jak i importowanych,
co ma na celu zapewnienie spéjnosci
i rownosci warunkéw na rynku euro-
pejskim oraz promowanie przestrzega-
nia standardéw dotyczacych opakowan
i gospodarowania odpadami na terenie
catej Unii Europejskiej.

Kiedy?

Rozporzadzenie PPWR (skrét od angiel-
skiego Packaging and Packaging Waste
Regulation), czyli Rozporzadzenie
o Opakowaniach i Odpadach Opako-
waniowych, wchodzi etapami w 2026 .
i bedzie swego rodzaju unijng ,konsty-
tucja” dla branzy opakowaniowej.
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22.04.2026

Szkolenie: Baterie w zabawkach
i artykutach dzieciecych oraz ochro-
na marki.

Branza zabawek stoi przed duzymi
zmianami regulacyjnymi. To juz nie tyl-
ko kwestia dokumentacji, ale realnych

ryzyk operacyjnych i finansowych.
Szkolenie dla cztonkéw Stowarzysze-
nia poprowadzili eksperci: adwokat
Michat Balcerzak oraz rzecznik paten-
towy Pawet Kochanczyk.

Prowadzacy skupili sie na kluczowych
wyzwaniach regulacyjnych dla produ-
centéw i dystrybutoréow zabawek i art.
dzieciecych:

« Wymogi techniczne: nowe zasady
dotyczace baterii w zabawkach i art.
dzieciecych oraz ogélnego bezpieczen-
stwa produktow.

- Odpowiedzialnos¢ w tancuchu
dostaw: obowiazki spoczywajace
na producentach, importerach oraz
dystrybutorach.

+ Ochrona wtasnosci intelektualnej: jak
budowac silng marke i skutecznie zabez-
pieczac jg przed naruszeniami.

28.04.2026

Dzieci w sieci multiscreen

Badanie Dzieci w Sieci Multiscreen
to coroczny projekt realizowany przez
Mediafarm we wspotpracy z agencja
badawcza Zymetria. Jego celem jest
poznanie preferencji, zachowan, spo-
sobow spedzania wolnego czasu oraz
konsumpdji tresci i mediéw przez dzie-
ci w wieku 3-12 lat - czyli grupe, ktéra
w Polsce wciaz pozostaje stabo zbadana.

Tegoroczna edycja badania pozwala
zaprezentowac trendy z ostatnich 10 lat,
pokazujac, jak zmieniaja sie zaréwno
miodsze dzieci (3-6 lat), jak i starsze

STOWARZYSZENIE
| ARTYKULOW

Csp i

IABAWEK
FPOLISH TOY ASEDCIATION
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(7-12 lat, w niektérych przypadkach
rozdzielone na grupy 7-9i 10-12). Tem-
po rozwoju dzieci w tym wieku jest tak
szybkie, ze uczestnik konkretnej edycji
badania czesto okazuje sie juz zupet-
nie innym cztowiekiem 2 lata pdzniej.
Podczas prezentacji wynikdéw badania
pokazano, jak dotrze¢ bezpiecznie i sku-
tecznie z informacjami o swoich produk-
tach do tej konkretnie grupy docelowe;j
w ich natywnym srodowisku.

Dodatkowo zrealizowano czes¢ jako-
$ciowa w formie wywiaddw grupowych
z dzie¢miw wieku 10-11 lat. Materiat ten
zostat wykorzystany w filmie podsumo-
wujacym 10 lat badan Mediafarm oraz
zmian w stylu zycia polskich dzieci wyni-
kajacych z postepdw technologii.

Gtéwne sekcje:

1. Metodologia badania

2. Urzadzenia i korzystanie z internetu
3. Czas wolny dzieci

4. Wideo, YouTube, TikTok, SVOD
i telewizja

5. Gaming

6. Kino

7. Offline: zabawki, miejsca, ksigzki

8. Zakupy i reklama

Organizator szkolenia: Monika Chmie-
linska — prezes zarzadu w imieniu Pol-
skiego Stowarzyszenia Branzy Zabawek
i Artykutéw Dzieciecych.

Prelegent:
Igor Samul - Senior Account Manager
& Creative Lead, Mediafarm.

POLSKIE STOWARZYSZENIE BRANZY ZABAWEK
| ARTYKULOW DZIECIECYCH

POLISHTOY ASSOCIATION

UL. LUKOWSKA 1 LOK. 145
04-113 WARSZAWA
TEL.: +48 606 99 55 46
E-MAIL: stowarzyszenie@toys.pl
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Chcesz wiedzie¢ wiecej?
Zamow prenumerate:)

BranzaDziecieca.pl/prenumerata
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