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Dzien dobry:)

Od kilku lat nie istnieje juz chyba co$ takiego jak letni sezon ogérkowy. Wokét nas
wiele sie dzieje: zaréwno lokalnie, jak i w sytuacji ogélnoswiatowej. Ale to zostaw-
my mediom mainstreamowym. A co stycha¢ na naszym branzowym podwaérku?

Tez goraco. Przygotowujemy sie do sezonu targowego na koniec lata i jesien.
Za miesiac kolejna edycja targéw Kind + Jugend w Kolonii, ktére w tym roku sta-
wiajg na obecnos¢ i rozwdj sztucznej inteligencji w produktach dla dzieci i rodzi-
céw. Brzmi intrygujaco. Jak zawsze bedziemy tam obecni: sprawdzimy, co nowego
mozna jeszcze zaproponowac mtodym rodzicom, kto sie pojawi na wystawie,
a kogo zabraknie. Przygotowujemy tez dla targowych gosci i wystawcow pre-
zentacje polskiej branzy dzieciecej: pokazemy, kto jg tworzy, co sie u nas produ-
kuje i projektuje, jaki potencjat maja nasi producenci i dystrybutorzy artykutéw
dzieciecych. A mamy sie czym pochwali¢. Jakos¢ i innowacyjnos¢ polskich marek,
doswiadczenie dystrybutoréw wspotpracujacych z globalnymi brandami sg doce-
niane przez miedzynarodowych ekspertéw. Dowody?

Wyjatkowo duzo polskich produktéw zostato zgtoszonych do Innovation Award
Kind + Jugend 2026. Kto otrzyma statuetke za najbardziej innowacyjny pomyst?
Dowiemy sie podczas ceremonii otwarcia targéw 15 wrzesnia.

Polskie produkty regularnie zdobywajg nagrody w konkursach na najlepsze wzor-
nictwo. Polecam sprawdzi¢, ktére z propozycji naszych producentéw wézkow,
fotelikdw i akcesoriéw dla niemowlat zostaty w tym roku nagrodzone przez juro-
row konkurséw na najlepszy design: Red Dot Award i iF Design (s. 44). Oczywiscie
polecam lekture catego wydania - jak zawsze mamy dla was duzo informacji!

Uraule

Urszula Kaszubowska
redaktor naczelna
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Baby Care Magazines International

Jestesmy cztonkiem Baby Care Magazines
International — organizacji zrzeszajacej
wiodace czasopisma piszace o branzy
artykutow dzieciecych.

DIIECIECYCH

PFOLISH TOY ASSE0OCIATION

+Branza Dziecieca”jest partnerem
prasowym Polskiego Stowarzyszenia
Branzy Zabawek i Artykutow
Dzieciecych - Polish Toy Association.
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Kind + Jugend z Al

NOWY ZAKRES TARGOW W KOLONII

Sztuczna inteligencja coraz wyrazniej zaznacza swojg obec-
nos$¢ w swiecie produktéw dla niemowlat i matych dzieci.
Najnowsze badanie YouGov przeprowadzone na zlecenie
targoéw Kind + Jugend pokazuje, Zze rodzice sa gotowi korzy-
stac z rozwigzan opartych na Al, ale oczekuja od producen-
tow przede wszystkim bezpieczenistwa i transparentnosci.
Potowa rodzicéw dzieci do 5. roku zycia deklaruje otwar-
tos¢ na produkty wykorzystujace sztuczng inteligencje. Jed-
noczesnie druga potowa pozostaje sceptyczna, a gtéwna
przyczyna obaw nie jest cena, lecz kwestie zwigzane z bez-
pieczenstwem oraz ochrong danych osobowych. To wazny
sygnat dla branzy: sama innowacyjnosc¢ nie wystarczy, aby

todz dla rodzin
13.09.2026 | MAMY TARG

Kilkudziesieciu wystawcéw, setki produktéw, atrakcje dla
dzieci i warsztaty dla rodzicow - tak w skrécie mozna by opi-
sac program kolejnej edycji targéw Mamy Targ. To rodzinne
wydarzenie przygotowane z mysla o przysztych mamach
oraz rodzicach kompletujacych wyprawke i Swiadomie
poszukujgcych niebanalnych produktéw i kreatywnych zaba-
wek. W tym roku wydarzenie organizowane jest juz po raz

» pietnasty. Impreza Mamy Targ to nie tylko mozliwos$¢ poroz-
£ mawiania z wystawcami i ekspertami czy spedzenia czasu

]

Fot. Koelnmesse, materiaty

w radosnej, rodzinnej atmosferze. Na odwiedzajacych czeka-
ja m.in.: prezentacje produktéw na zywo, wyselekcjonowa-
ne marki dla dzieci i rodzicéw w jednym miejscu, kreatywne
atrakcje dla najmtodszych i prelekcje dla rodzicow.

przekona¢ konsumentéw. Produkty wykorzystujace Al beda
musiaty oferowac realng wartos¢, jasno komunikowac spo-
s6b dziatania i budowac¢ zaufanie rodzicow.

Inteligentne technologie s3 juz obecne w codziennym zyciu
wielu rodzin. Rodzice korzystaja m.in. z aplikacji wspiera-
jacych zdrowie i zywienie, monitorujacych sen dziecka czy
pomagajacych organizowac rodzinne obowiazki. Jedno-
cze$nie duza czes¢ konsumentéw wciaz nie miata kontaktu
z tego typu rozwigzaniami, co pokazuje, ze rynek dopiero
zaczyna sie rozwijac. Najwiekszy potencjat Al rodzice widza
nie w technologicznych gadzetach, ale w rozwiagzaniach, kto-
re ulatwiajg codziennos¢. Poszukuja narzedzi zwiekszajacych
bezpieczenstwo dziecka oraz pomagajacych lepiej rozumieé
jego potrzeby. Wsréd najbardziej oczekiwanych produktéow
znajduja sie inteligentne systemy monitorujace rozwdj dziec-
ka, urzadzenia analizujace sen i parametry zdrowotne, a takze
aplikacje pomagajace interpretowac zachowanie niemow-
lecia, w tym ptacz.

Najwieksza gotowos¢ na wykorzystanie sztucznej inteligencji
wykazuja mtodzi rodzice — szczegdlnie osoby w wieku 18-24
lat. To grupa najbardziej zaznajomiona z cyfrowymi rozwia-
zaniami i jednoczes$nie najbardziej otwarta na ich zastoso-
wanie w opiece nad dzieckiem. Dla producentéw oznacza
to koniecznos¢ znalezienia réwnowagi miedzy technolo-
giczna innowacja a potrzeba bezpieczenstwa. Szczegdlnie
w kategorii produktéw dla najmtodszych zaufanie pozo-
stanie jednym z najwazniejszych czynnikéw decydujacych
o zakupie.

Temat sztucznej inteligencji bedzie jednym z gtéwnych
zagadnien targéw Kind + Jugend 2026, ktére odbedga sie
w dniach 15-17 wrze$nia w Kolonii. Hasto przewodnie
wydarzenia Growing with Al- New Opportunities for the Baby
& Toddler Products Industry skupi sie na mozliwosciach, jakie
Al otwiera przed producentami, detalistami i rodzinami.

TARGI
RODZINNE

131092026
EXPO LODZ

Tegoroczna edycja odbedzie sie 13 wrzesnia w Hali Expo
w todzi. Szczegdtowy program imprezy dostepny jest
na stronie mamytarg.pl.



targi zabawek

warszawa  ; akcedotionw

23 wrzesnia
Hotel Trylogia

ul. Jézefa Poniatowskiego 46, Zielonka k/Warszawy

g. 9:00-18:00

najlepsze marki w jednym miegjscu

niepowtarzalna atmosfera targéw

atrakcyjne rabaty i niespodzianki

wyjatkowy klimat miejsca hotelu Trylogia

Na wydarzenie zapraszaja:

m = “% CLEMENTS
blueocean

a0oa éﬁ) BERANDS®KIDS' Nin! 11 1

s0LU
BABY CARE

TEES  pavee planet Nation
WORSOLYA REGNUM *; |I TUBAN Yamann



WYDARZENIA

Kids’ Time 2027
ze zmianami
ZAPOWIEDZ TARGOW

Juz 25-26 lutego 2027 r. Kids' Time powroci
w odswiezonej formule. Dwa dni wydarze-
nia beda w petni poswiecone spotkaniom
biznesowym, prezentacji nowosci, wymia-
nie doswiadczen i budowaniu miedzyna-
rodowych relacji handlowych. Najblizsza
edycja odbedzie sie w nowej hali Targéw
Kielce - najwiekszej inwestycji w histo-
rii osrodka. Ponad 15 tys. m> nowoczesnej
powierzchni wystawienniczej zapewni
wystawcom wieksze mozliwosci aranzacji stoisk, dostep
do nowoczesnej infrastruktury technicznej oraz komforto-
we warunki prowadzenia rozméw biznesowych. Przemysla-
ny uktad obiektu, wysoka przestrzen ekspozycyjna, sprawna
logistyka montazu oraz potaczenie z pozostatymi halami
stworzg jeszcze lepsze warunki zaréwno dla wystawcéw,
jak i odwiedzajacych.

Pod hastem Play. Learn. Grow. Care Kids' Time 2027 zapre-
zentuje jeszcze szersze spektrum produktéw i ustug dla
dzieci oraz rodzin. Obok dobrze znanych stref poswieco-
nych zabawkom, edukacji, opiece, mobilnosci i komfortowi
najmtodszych pojawia sie nowe obszary tematyczne, obej-
mujace zdrowie i terapie dzieci, oferte dla kobiet w cigzy
i mtodych mam, aktywny styl zycia rodzin oraz wyposa-
zenie zwiekszajgce komfort dzieci. Organizatorzy przy-
gotowali rbwniez szereg rozwigzan wspierajacych rozwoj
biznesu wystawcow. W programie znajda sie m.in. platforma
do umawiania spotkan B2B, system Lead Scanning, Program

Jubileusz dla hobbystéw
TARGI HOBBYMESSE W LIPSKU

Zbliza sie jubileuszowa, 30. edycja najwiekszych i najpopu-
larniejszych na rynku niemieckim targéw hobbystycznych
Hobbymesse Leipzig. To najbardziej wszechstronne targi
w Niemczech oferujace niezliczong liczbe pomystéw na hobby,
dzieki czemu wystawcy docierajg nie tylko do swoich sta-
tych klientéw, ale réwniez do wielu nowych oséb. To réwniez
najwieksze niemieckie targi konsumenckie dla catej rodziny.

Wydarzenie odbedzie sie na poczatku pazdziernika, a to tak-
ze czas, gdy wielu potencjalnych klientéw mysli o $wiatecz-
nych zakupach, a inspiracji i nowosci szukaja wfasnie na tego
5 typu imprezach. Wsréd wystawcéw targéw Hobbymesse
i— Leipzig znajduja sie m.in. wiodace na rynku marki gier plan-
s szowych i zabawek, a takze firmy z sektora modelarstwa

e Ml

Kluczowego Klienta, networking, spotkania z kupcami oraz
rozbudowany program Hosted Buyers, dzieki ktéremu firmy
beda mogty nawigzac bezposrednie kontakty z zagraniczny-
mi partnerami handlowymi.

W gronie odwiedzajgcych, obok przedstawicieli sklepdw,
hurtowni i sieci handlowych, pojawig sie takze reprezentan-
ci placowek medycznych, gabinetéw terapii i rehabilitacji,
szkot rodzenia, aptek, drogerii, sklepéw ze zdrowg zywno-
$cig oraz branzy meblarskiej. Program wydarzenia uzupetni
Business Forum, podczas ktérego eksperci przedstawia aktu-
alne trendy, analizy rynku i praktyczne rozwigzania wspie-
rajgce rozwoj firm.

Nowa formuta wydarzenia, nowoczesna przestrzen wysta-
wiennicza oraz jeszcze wiekszy nacisk na efektywne kontakty
biznesowe sprawig, ze Kids'Time 2027 bedzie jednym z naj-
wazniejszych spotkan branzy dzieciecej w Europie Srodko-
wo-Wschodniej.

kolejowego, producenci akcesoriéw do budowy makiet i zie-
leni modelarskiej, farb, chemii oraz narzedzi modelarskich.
Wielu wystawcoéw prowadzi¢ bedzie sprzedaz bezposrednia.

Tegoroczne targi w Lipsku odbedg sie w dniach 2-4 paz-
dziernika. W 2025 r. na targach Hobbymesse obecnych byto
ponad 460 wystawcow z 17 krajow (z Polski Trefl, MBR model
Bartosz i Maciej Radke, ROBO Polskie Modele Ho Ewelina
Przybytek, SPECTRUM Group oraz Schlesienmodelle Robert
Reschka), a impreze odwiedzito 80 tys. oséb: rodziny, grupy
szkolne, fani modelarstwa, gier, kreatywnosci, techniki i spor-
tu. Stoiska wystawcow podzielone sg na strefy tematyczne:
gry i zabawki, kreatywne hobby, modelarstwo, modelarstwo
kolejowe, nowe technologie, strefa sportu w Hali Szklane;j.
Organizatorzy oferuja wystawcom bonusy, jak cho¢by dodat-
kowa bezptatng powierzchnie animacyjna firmom, ktére
wykupig stoisko o powierzchni co najmniej 6 m?, czy bez-
ptatng prezentacje swoich produktéw w newsletterze tar-
goéw Hobbymesse Leipzig.
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Rekordowe granie SPIEL

22-25.10.2026 | SPIEL ESSEN ESSEH

SPIEL Essen od ponad 40 lat gromadza pasjonatéw gier oraz krajowych i miedzy-
narodowych wystawcédw w sercu Zagtebia Ruhry. Kazdego roku podczas targéw
prezentowane sg tysigce nowosci. W tym roku przestrzen wystawiennicza targéw
SPIEL Essen po raz pierwszy w historii obejmie wszystkie osiem hal osrodka Mes-
se Essen. Wszystko za sprawg stale rosngcego zainteresowania grami analogo-
wymi. Wydarzenie SPIEL Essen zajmie w sumie ponad 81 tys. m? i bedzie mogto
przyjac¢ do 230 tys. odwiedzajacych, czyli o 10 tys. oséb wiecej nizw 2025 r., kiedy
to wszystkie bilety sie wyprzedaty. Najwazniejszg ideg SPIEL Essen jest wspdlna
zabawa. Odwiedzajagcy moga wyprébowac nowe gry przy stoiskach wystawcéw,
a nastepnie od razu je kupic.

Po raz pierwszy Games Workshop organizuje wspdlnie ze SPIEL Essen specjalne
wydarzenie — Warhammer Lasertag: Kill Team LIVE! 12-osobowe druzyny beda
mogty rywalizowa¢ na specjalnie przygotowanej arenie z wykorzystaniem blaste-
row inspirowanych gra figurkowa. Z kolei artysci zajmujacy sie malowaniem figu-
rek bedg mogli wzig¢ udziat w prestizowym konkursie Golden Demon. Ponadto
w pigtek odbedzie sie ponownie Educators Day, a nowoscig jest program partner-
ski Essen spielt! przygotowany wspdlnie przez osrodek Messe Essen, miasto Essen
oraz Merz Verlag. Umozliwi to rozszerzenie atmosfery SPIEL na cate miasto, dzie-
ki czemu posiadacze biletéw beda mogli korzysta¢ z licznych znizek i benefitéw
w Essen i jego okolicach.

WORLD
OF TOYS

World of Toys sie rozpedza , .
PROGRAM SPIELWARENMESSE EG \4‘

Organizowany przez Spielwarenmesse eG program World of Toys caty czas oferu
je miedzynarodowym producentom atrakcyjne mozliwosci wejscia na nowe rynki.
W nadchodzacych miesigcach czekaja nas takie imprezy, jak Tokyo Toy Show, Hong

Kong Toys & Games Fair oraz Toy Fair New York. Japonski rynek zabawek jest jednym

z najbardziej dynamicznych w regionie Azji i Pacyfiku, dlatego producenci szukajg

sposoboéw na znalezienie na nim swojego miejsca. Program World of Toys utatwia

ten proces. W dniach 27-30 sierpnia 17 firm z pieciu krajéw bedzie nawigzywac

nowe kontakty biznesowe w centrum wystawienniczym Tokyo Big Sight w ramach

Tokyo Toy Show, korzystajac z zajmujacego 180 m? i dobrze eksponowanego Pawi-
lonu World of Toys.

Kolejnym wydarzeniem w ramach programu World of Toys beda targi Hong Kong
Toys & Games Fair, ktére odbedg sie w dniach 11-14 stycznia 2027 r. Swéj udziat
w Pawilonie World of Toys zgtosity juz takie miedzynarodowe firmy, jak m.in. Smart
Toys and Games z Belgii oraz Pilsan z Turcji. Rejestracja trwa do 15 wrzesnia.

W dniach 20-23 lutego 2027 r. Pawilon World of Toys powrdci do centrum wysta-
wienniczego Jacob K. Javits Convention Centre w Nowym Jorku podczas odbywaja-
cych sie tam targéw Toy Fair. Rejestracja na to wydarzenie uptywa z korncem wrzesnia.
To wazna impreza z punktu widzenia rozwoju przedsiebiorcéw z branzy dziecie-
cej, poniewaz Ameryka Pétnocna uchodzi za najwiekszy rynek zabawek na Swiecie.

£ W ramach uczestnictwa w programie World of Toys wystawcy otrzymaja komplek-

Fot. Materiat

sowy pakiet ustug obejmujacy w petni wyposazone stoisko, dziatania marketingo-
we oraz indywidualne wsparcie przed targami, w ich trakcie i po ich zakonczeniu.

Bez presji
w reklamie
ZARZUTY DLA YOUTUBEROW

Prezes UOKIK wszczat postepowa-
nie przeciwko dwém youtuberom
gamingowym, ktérych reklamy
mogty wywiera¢ na dzieci nie-
dozwolong presje i naktaniac je
do kupowania.

Najmtodsi sg chronieni przed agre-
sywnymi praktykami marketingo-
wymi zarbwno na mocy przepiséw
krajowych, jak i unijnych. Ponadto
reklamy kierowane do dzieci obje-
te sg konkretnymi ograniczeniami.
Zabronione jest mi.in. nakfanianie
najmtodszych do kupowania oraz
wptywanie na nich tak, aby nama-
wiali do tego dorostych. Kontro-
li poddano materiaty publikowane
na takich kanatach na YouTubie,
jak WojanGames, WojanPlus, wojan-
team_pl oraz Palion Games i Palion
Games Plus. Ich twércy tworza
content oparty na grze Minecraft
i skierowany do uczniéw szkét pod-
stawowych. Problem w tym, Ze nie
tylko relacjonuja swoje rozgryw-
ki, ale rowniez wplataja w te relacje
zachety do kupowania ich produk-
tow, np. koszulek czy napojéow Woja-
nek i Palionek.

Granica miedzy tresciami rozryw-
kowymi a marketingowymi zosta-
je czesto zatarta, co w przypadku
przekazéw kierowanych do naj-
mtodszych nie moze mieé miejsca.
Co wiecej, youtuberzy stosujg nie-
dozwolone praktyki reklamowe: uzy-
waja jezyka skierowanego do dzieci,
wywierajg presje czasowy, straszac,
ze produkt niedtugo zniknie z pétek
na zawsze, a takze odwotuja sie
do potrzeby akceptacji réwiesniczej,
ktérag majg zapewnic ich produkty.

Jesli wymienione zarzuty sie potwier-
dza, na youtuberéw moze zostac
natozona kara do 10% obrotu, a oso-
ba zarzadzajaca Wojan Group moze
ponies¢ kare do 2 min zt.
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e Siedzisko z odchyleniem 140°

e Kierownica 360° z trybem jazdy do tytu
e 3-stopniowa budka z ochrong UV

¢ | ekka konstrukcja - tylko 6.3 kg

¢ Dla dzieci 6 miesiecy - 3 lata

® Rozmiar bagazu podrecznego
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Biznes na Wyspach
TARGI W HARROGATE

Harrogate International Nursery Fair pozostaje najwazniejszym wydarzeniem

handlowym brytyjskiej branzy produktéw dla niemowlat i dzieci. Jako jedyne

w Wielkiej Brytanii targi dedykowane wytacznie sektorowi nursery stanowig

obowiazkowy punkt w kalendarzu producentéw, dystrybutoréw i kupcéw.
Kolejna edycja wydarzenia odbedzie sie w dniach 18-20 pazdziernika 2026 .
w Harrogate Convention Centre. Dla wystawcéw to okazja do zaprezento-
wania oferty, nawiazania relacji z detalistami i dotarcia do oséb realnie decy-
dujacych o zakupach. Dla odwiedzajgcych — mozliwos$¢ odkrycia nowych

marek, analizy trendéw i zaplanowania przysztych kolekgji.

Udziat w pazdziernikowej edycji potwierdzity juz m.in. takie marki jak Cybex,
Dorel Industries, iCandy, Joie czy Silver Cross. Obecnos¢ lideréw rynku pod-
kresla znaczenie Harrogate jako miejsca premier produktowych, budowania

relacji handlowych i rozwoju biznesu. Targi oferuja szeroki przekréj katego-
rii — od wozkow i fotelikow samochodowych, przez meble i wyposazenie

pokoju dzieciecego, po produkty do karmienia, zabawki, akcesoria bezpie-
czenstwa i rozwigzania lifestyle’owe.

Harrogate to wydarzenie stworzone wytgcznie dla profesjonalistow z branzy.
Ponad 90% odwiedzajacych stanowig kupcy — przedstawiciele niezaleznych
sklepow, sieci handlowych, sklepéw internetowych, grup zakupowych oraz
miedzynarodowych dystrybutoréw. Dzieki temu wystawcy majg mozliwosc¢
prowadzenia rozmoéw z osobami posiadajacymi realny wptyw na decyzje
zakupowe. Targi zyskuja takze coraz wiekszy wymiar miedzynarodowy, przy-
ciagajac odwiedzajacych z Europy, Bliskiego Wschodu, Azji i Ameryki Pot-
nocnej. To szansa dla brytyjskich marek na rozwdj eksportu, a dla kupcéw
- na poznanie globalnych trendéw i nowych dostawcéw.

Wiecej informacji na nurseryfair.com.

- -
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Harregate International

NURSERY FAIR

EXHIBIT.
CONNECT.

October is when the
nursery industry meets

Exhibit alongside the UK's leading
brands and discover the latest
innovations.
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Po licencje
do Londynu
6-8.10.2026 | BRAND LICENSING EUROPE

BLE, czyli Brand Licensing Europe, to wio-
dace wydarzenie w Europie poswieco-
ne licencjonowaniu, rozszerzaniu marek
i wspotpracom. Wydarzenie odbedzie sie
w dniach 6-8 pazdziernika 2026 r., a reje-
stracja potrwa do 5 pazdziernika i jest bez-
ptatna dla wszystkich oséb pracujacych
w branzy licencyjnej. Zesztoroczna edycja
BLE przyciggneta ponad 11 tys. uczestni-
koéw z catej Europy. Byto wsréd nich ponad
1100 przedstawicieli handlu detaliczne-
go - reprezentantéw takich firm, jak Zara,
Carrefour, El Corte Inglés, Tesco, Dunelm,
Abercrombie & Fitch, Simba Toys, Path
Entertainment, H&M, Flying Tiger Copen-
hagen i wielu innych. Liczba potwierdzo-
nych wystawcdw na targach BLE wynosi juz
ponad 220 i wzrosta w stosunku do ubiegte-
go roku az o 16%. To kolejne, po rekordo-
wym majowym Licensing Expo, wydarzenie
Swiadczace o zaufaniu branzy do tego typu
eventéw oraz o rosngcym zapotrzebowa-
niu na bezposrednie spotkania biznesowe.

W4réd wystawcow nie zabraknie debiutan-
tow z takich sektoréw, jak m.in. dziedzic-
two kulturowe, sport, zywnosc i napoje czy
zabawki. Obecni beda réwniez powraca-
jacy wystawcy: Hasbro, Sega, Sanrio, IMG,
Lego, Paramount, Mattel, Netflix, Natural
History Museum, UEFA, Van Gogh Museum,
Pokémon, Warner Bros. Discovery, Crun-
chyroll i wielu innych. Wszelkie informacje
na temat Brand Licensing Europe mozna
znalez¢ na stronie brandlicensing.eu.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



MMSPACE.EVU

dystrybutor zabawek i akcesoriéw Delulu . kiddo
back to school - stuchawki dla dzieci bOOJ

=COBOO v Swiatta LED
< w kocich uszach
Maksymalny komfort
dzieki migkkiemu
wykonczeniv pataka
oraz nausznikéw

Duzy zakres
& regulacji

Whudowany

mikrofon X 1 . : '..-"'
| —— -\‘ - S —— . +
ol | Siatto LED
;:",.-» Balsznikach
%)

Ochrona stuchu -
whbudowany Regulowane i sktadane navszniki
limiter gltosnosci dla idealnego dopasowania

nowos¢ w mm space - elektronika dla dzieci i nastolatkow

| lekkie jak pidrko

stylowe etui - brelok

mmspace.eu ®
Go -\:r ol +48692211889 (®
11

@mmspace_dystrybucia @
BY KIDDOBOO



Fot. Feria Valencia

WYDARZENIA

;!f“

Kary dla platform
DZIALANIA KOMISJI EUROPEJSKIE)J

Chinskie platformy sprzedazowe Temu i AliExpress znalazty
sie pod presja Komisji Europejskiej w zwiazku z niewystar-
czajgcymi dziataniami przeciwko sprzedazy nielegalnych
i potencjalnie niebezpiecznych produktéw. Obie platformy
zostaty ukarane wysokimi grzywnami na podstawie unijnego
Aktu o ustugach cyfrowych (Digital Services Act — DSA), kté-
ry zobowiazuje serwisy internetowe do skutecznego ograni-
czania obrotu nielegalnymi tresciami i towarami.

Temu otrzymato kare w wysokosci 200 min euro za narusze-
nia zwigzane ze sprzedaza produktéw niespetniajacych unij-
nych wymogéw bezpieczenstwa. Wsrdd zakwestionowanych
ofert znalazty sie m.in. zabawki dla dzieci zawierajace nie-
dozwolone substancje chemiczne oraz produkty z luznymi
elementami, ktére mogty stwarzac ryzyko zadtawienia lub
uduszenia. Komisja Europejska uznata, ze platforma nie prze-
prowadzita odpowiedniej oceny ryzyka i przedstawita zbyt
0golny raport dotyczacy zagrozen. Zastrzezenia wzbudzito

Debiut targow mody dzieciecej
30.06-1.07.2026 | FIMI BOUTIQUE

Pierwsza edycja targéw mody dzieciecej premium FIMI Boutique
w Walencji potwierdzita duze zainteresowanie branzy dziecie-

cej ekskluzywnym formatem targowym skoncentrowanym
na relacjach biznesowych. W wydarzeniu wzieto udziat
30 marek oraz 50 miedzynarodowych kupcéw z 25 krajow.
Nowy format zostat zaprojektowany z myslg o wspiera-
niu miedzynarodowej ekspansji marek z sektora mody
dzieciecej. Udziat zagranicznych kupcéw byt mozliwy
dzieki wspétpracy organizacji ASEPRI, Izby Handlowej
w Walencji oraz targéw Feria Valencia.

Wsréd odwiedzajacych znalezli sie przedstawicie-
le rynkéw m.in. ze Stanéw Zjednoczonych, Wielkiej
Brytanii, Japonii, Wtoch, Holandii, Portugalii i Turcji,
Ameryki kacinskiej i Europy Wschodniej. Ich obecnos¢
potwierdzita rosngce zainteresowanie hiszpanskimi
markami dzieciecymi oraz stworzyta nowe mozliwo-
$ci wspotpracy na kluczowych rynkach zagranicznych.

Program wydarzenia obejmowat réwniez prezentacje
badania 2026-2030 Social and Children’s Product Trends Study

przygotowanego przez hiszpanski instytut AlJU. Eksperci
przedstawili najwazniejsze trendy, ktére bedg ksztattowac przy-
szto$¢ rynku dzieciecego, zwracajac uwage m.in. na znaczenie

zrébwnowazonego rozwoju, silnej tozsamosci marek, zmieniajacych
sie modeli rodzicielstwa oraz rosngcego zapotrzebowania na produkty
oferujace realng wartos¢, innowacyjnosc i okreslony cel.

takze zanizanie skali wystepowania nielegalnych produktéw
oraz ich promocja za posrednictwem influenceréw.

Jeszcze wyzsza kare - 550 mln euro - natozono na AliExpress.
Komisja Europejska zarzucita platformie nalezgcej do chin-
skiej grupy Alibaba niewystarczajace dziatania przeciwko
sprzedazy podrobek oraz produktdw mogacych zagrazac
konsumentom, w tym niebezpiecznych zabawek. Wedtug
KE systemy rekomendacji i reklamy AliExpress mogty dodat-
kowo zwieksza¢ widocznos¢ takich ofert, zamiast skutecz-
nie je ograniczac.

Obie sprawy byty prowadzone w ramach przepiséw DSA,
ktore naktadaja na najwieksze platformy internetowe wiek-
szg odpowiedzialnos¢ za bezpieczenstwo uzytkownikdéw.
Dochodzenia opieraty sie m.in. na metodzie ,tajemnicze-
go klienta”, zgtoszeniach konsumentéw oraz danych prze-
kazywanych przez organy celne i instytucje nadzoru rynku.
Chinskie marketplace’y maja teraz przedstawi¢ Komisji Euro-
pejskiej plany dziatan naprawczych. Temu musi to zrobic
do 28 sierpnia, a AliExpress do 20 pazdziernika. Jesli platfor-
my nie wdrozg wymaganych zmian, moga zosta¢ natozone
kolejne sankcje.

WWW.BRANZADZIECIECA.PL
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Zakupy na TikToku

15 czerwca 2026 r. TikTok uruchomit w Polsce funkcje Tik-
Tok Shop, ktéra pozwala uzytkownikom kupowa¢ produkty
bezposrednio w aplikacji — bez koniecznosci przechodzenia

do zewnetrznych sklepéw internetowych. To kolejny krok
W rozwoju tzw. social commerce, czyli sprzedazy prowadzo-
nej w mediach spotecznosciowych. TikTok od dawna jest nie

tylko platforma rozrywkowa, ale réwniez miejscem odkry-
wania produktéw i marek. W Polsce korzysta z niego ponad

14,2 mIn o0s6b, a wedtug danych platformy potowa uzytkow-
nikéw deklaruje, ze poznaje tam nowe produkty lub marki.
Ponad 55% aktywnie szukato na TikToku marki, produktu

lub ustugi w ciggu ostatnich 30 dni.

Idea TikTok Shop opiera sie na potgczeniu tresci i zaku-
pow. Uzytkownik oglada film, transmisje LIVE lub tresci

Buty na kazda stope
NOWA KOLEKCJA BOBUX

Marka Bobux przez 30 lat istnienia na rynku zbudowata swo-
ja renome na konsekwentnym podejsciu do rozwoju dzie-
ciecej stopy: obuwie ma wspiera¢ naturalny ruch, a nie go
ograniczac. Serie obuwia oferowanego przez Bobux dopa-
sowane s3 wiasnie do etapu rozwoju: Seria Xplorer to ide-
alne pierwsze buty dziecka, Step Up odpowiada etapowi
nauki chodzenia, I-Walk wspiera sprawne chodzenie, a seria
Kid+ powstata z mysla o aktywnych starszakach. W tego-
rocznej ofercie pojawito sie sporo modeli kapci dla dzieci
Soft Sole, butow Xplorer w zwierzece wzory, nowych propo-
zycji z topowej barefootowe;j serii Alpha, m.in. Alpha Troop
i Alpha Nova, a takze zupetnie nowych modeli z serii Xplorer.
W ofercie Bobux z roku na rok przybywa modeli butéw bare-
foot - od miekkich kapci, przez sandaty i pétbuty, az po buty
zimowe z wetng merino. W sezonie jesiennym oferta zostanie

przygotowane przez twoércow, a nastepnie moze od razu
dokona¢ zakupu. Model ten z powodzeniem rozwija sie
w Azji, a w Europie zdobywa coraz wieksza popularnos¢.
Poza Polska TikTok Shop dziata juz m.in. w Wielkiej Brytanii,
Niemczech, Francji, Wioszech, Hiszpanii i Irlandii. Na tych ryn-
kach do platformy dofgczyto ponad 100 tys. sprzedawcow.
Cho¢ TikTok kojarzy sie gtéwnie z modg i kosmetykami, ofer-
ta sprzedazowa jest znacznie szersza. Na platformie sprzeda-
wane sg takze elektronika, produkty dla domu, zywnos¢, gry
czy artykuty lifestyleowe. Co wazne dla mniejszych firm, Tik-
Tok Shop nie jest przeznaczony wyfacznie dla duzych marek
- moga z niego korzystac¢ rowniez lokalni przedsiebiorcy.

Start w Polsce ma zacheci¢ sprzedawcéw m.in. promocyjng

prowizjg wynoszaca 2% przez pierwsze 90 dni dziatalnosci.
Standardowa prowizja bedzie pézniej zaleze¢ od kategorii

produktu. Platforma wspotpracuje w Polsce z operatorami

logistycznymi InPost i DPD, a ptatnosci mozna realizowac

m.in. kartami, Apple Pay, Google Pay oraz BLIKIEM. Dla bran-
zy dzieciecej TikTok Shop moze stac sie kolejnym miejscem

dotarcia do klientéw, szczegdlnie w kategoriach, w ktérych

duze znaczenie majg emocje, demonstracja produktu i reko-
mendacje twdrcéw. Zabawki, akcesoria dla rodzicow czy

produkty lifestyle'owe moga dobrze wpisywac sie w model

sprzedazy oparty na inspiracji i spontanicznym odkrywaniu.
Nowy kanat bedzie jednak rowniez wyzwaniem dla istnieja-
cych platform marketplace, takich jak Allegro czy Amazon.
TikTok Shop zmienia bowiem sposéb, w jaki konsumenci tra-
fiajg do produktow — zamiast szukac konkretnej rzeczy, moga

ja odkry¢ podczas ogladania tresci. Dla marek i sprzedawcéw

oznacza to koniecznos¢ tworzenia atrakcyjnych materiatéow

wideo i budowania relacji ze spotecznoscia. W e-commerce

coraz czesciej wygrywac beda nie tylko najlepiej widoczne

oferty, ale te, ktore potrafig przyciggna¢ uwage i zaangazo-
wac odbiorcéw.

rozszerzona takze o buty barefoot w wigkszej rozmiaréwce
—az do rozmiaru 39. To otwiera sklepom mozliwos¢ dotar-
cia nie tylko do starszych dzieci i nastolatkéw, ale takze
do rodzicéw szukajacych dla siebie obuwia zgodnego z tg
sama filozofia. W Polsce wytgcznym przedstawicielem Bobux
jest Provect Sp. z 0.0. Dystrybutor wspiera marke cyklicz-
nymi dziataniami edukacyjnymi kierowanymi do rodzicéw
oraz stata aktywnoscig w mediach spotecznosciowych. Pro-
vect dwa razy w roku prowadzi kontraktacje kolekgji Bobux.
Wszystkie produkty marki Bobux sa dostepne na platformie
B2B: www.dystrybucja.provect.pl.



SMYK sie rozwija
MIEDZYNARODOWA EKSPANSJA

29 maja grupa SMYK otworzyta pierwszy sklep stacjonarny

w Czechach. To kolejny krok lidera w branzy produktéw dla

dzieci na drodze do miedzynarodowej ekspansji w Europie

Srodkowo-Wschodniej. Sklep SMYK otwarto w Parku Han-
dlowym Avion w Ostrawie - najwiekszym centrum handlo-
wym w regionie. Oferta obejmuje szeroki wybér produktéw

dla dzieci dostepnych w jednym miejscu w dobrych cenach.
W sktad oferty wchodza zaréwno marki wtasne SMYK - ubra-
nia i buty COOL CLUB oraz zabawki i akcesoria dla niemowlat
SMIKI - jak i artykuty popularnych producentéw, m.in. LEGO,
Mattel (Barbie, Hot Wheels, Fisher-Price) i Hasbro.

Grupa umacnia swojg pozycje réwniez na rynku stowackim.
22 sierpnia 2025 r. zostat otwarty pierwszy sklep SMYK w Bra-
tystawie, a w maju tego roku otwarto juz trzeci sklep na Sto-
wacji. Tym samym w Bratystawie sg juz dwa sklepy SMYK
(nowo otwarty jest najwiekszy w regionie z powierzchnia
ok. 800 m?), a trzeci znajduje sie w stowackim Preszowie.

reklama
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dziecko mama

Naturalna pielegnacja:
dzisiejszy wybor rodzicow

Naturalna pielegnacja to jeden z
najszybcie| rozwijajacych sie trendow
wsrod mitodych rodzicow.

Poznaj Carelie — hiszpanska marke
premium stworzona z mysla o
kobietach w cigzy, niemowletach i
dzieciach.
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¥
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Oproécz Czech i Stowacji SMYK rodnie w site takze w Rumu-
nii (40 sklepéw) i Ukrainie (12 sklepow).

Strategia firmy przewiduje najpierw otwieranie sklepéw sta-
cjonarnych, a nastepnie uruchamianie sklepéw interneto-
wych.

Fot. Depositphotos.com, materialy prasowe
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TaniaKsiazka.pl i bee.pl razem
DEKLARACJA O KONTYNUACJI WSPOLPRACY

Spotki Glosel, Biblioart i Jerrys taczg sity, podpisujagc umowy o dalszym funkcjo-
nowaniu i rozwoju marek TaniaKsiazka.pl i bee.pl. Glosel sp. z 0.0. zostanie pota-
czony z Biblioart sp. z 0.0. poprzez inkorporacje, a Biblioart wstapi we wszystkie

prawa i obowigzki spo6tki przejmowanej. Spotki majg na celu ustabilizowanie dzia-
talnosci, wzmocnienie modelu biznesowego i obszaru logistycznego oraz dalszy

rozwoj sklepoéw TaniaKsiazka.pl i bee.pl, ktére sg rozpoznawalnymi na polskim ryn-
ku markami e-commerce. Obie platformy beda kontynuowac sprzedaz w kanale

B2C, a obecny zesp6t handlowy pozostanie pierwszym kontaktem dla partneréw.
Obstuga logistyczna zostanie przeniesiona do operatora Liber SA w Klaudynie.
Profesjonalny partner ma zapewnic efektywnos¢, skalowalnos¢ i stabilnos¢ obstu-
gi klientéw oraz partneréw handlowych.

Nowy ukfad to potaczenie doswiadczenia Glosel w sprzedazy B2C, kompetencji
Biblioart oraz zaplecza handlowego i finansowego Jerrys sp. z 0.0., wtasciciela
marki Super Siédemka. Strony stawiajg na partnerskie podejscie do rynku, a tak-
ze utrzymanie relacji z dostawcami. Pytania partneréw handlowych dotycza-
ce szczegdtow wspotpracy nalezy kierowad na adres: partnerzy@biblioart.pl.

Ciecia kosztow
PLAYMOBIL ZAMYKA FABRYKE

Playmobil podjat decyzje o zamknieciu fabryki w niemieckim Dietenhofen. Tydzien
przed formalnym terminem zamkniecia wstrzymano produkcje. Gtéwnym powo-
dem, dla ktérego podjeto decyzje o zamknieciu fabryki w Niemczech, sg wzgledy
finansowe — m.in. wysokie koszty pracy oraz rosnace ceny energii. Koszty utrzy-
mania linii montazowych sa tak wysokie, ze produkcja stafa sie nieoptacalna. Play-
mobil, podobnie jak wiele innych firm, postanowit przenies¢ produkcje do krajow
o nizszych kosztach operacyjnych, a wiec do Czech i na Malte, gdzie przedsie-
biorstwo juz wczesniej miato swoje placéwki. Rzecznik firmy zapewnia jednak,
ze sercem przedsiebiorstwa nadal pozostaja Niemcy, bo w kraju tym wcigz beda
funkcjonowac dziaty odpowiedzialne za rozwdéj nowych produktéw, administra-
cje, marketing, sprzedaz i logistyke. Mimo ze pracownicy firmy zostali zwolnieni
ze $wiadczenia pracy, zachowujac przy tym prawo do wynagrodzenia, a firma pla-
nuje wyptate odpraw oraz pomoc zwalnianym w znalezieniu nowego zatrudnienia,
+to zwigzki zawodowe maja sporo zastrzezen. Krytykuja nie tylko fakt zamknie-
cia fabryki, ale takze polityke informacyjng zarzadu, ktéry na targach zabawek
2w Norymberdze zapewniat publicznie, ze wida¢ szanse na poprawe sytuacji w fir-
= mie. Tymczasem tydziers pézniej ogtoszono decyzje o relokacji.

riaty pras

Szybkie zwroty
nie tak szybko

OPOZNIENIE W PRACACH RZADU

Polski rzad w maju 2026 r. wycofat
z harmonogramu prac krajowy projekt
ustawy przygotowywany przez UOKiK
dotyczacy unijnej dyrektywy o szybkich
zwrotach. W efekcie Polska nie zdazy-
ta wdrozy¢ na czas unijnych przepiséw
wymagajacych od sklepéw interne-
towych wprowadzenia funkcji odsta-
pienia od umowy jednym kliknieciem
do 19 czerwca 2026 r. Prace nad ustawa
startuja od nowa.

Implementacja przepiséw dotyczacych
tzw.,,szybkich zwrotéw” z dyrektywy UE
2023/2673 byta czescia projektu ustawy
o kredycie konsumenckim oraz nowe-
lizacji ustawy o prawach konsumenta
(UC82). Do tej pory projekt byt proce-
dowany pod nadzorem Prezesa Urzedu
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw,
jednak nad wznowionymi pracami legi-
slacyjnymi bedzie sprawowany inny
nadzor.

Czes¢ zmian wchodzacych w sktad
nowych przepiséw miata dotyczyc¢
szybkich zwrotéow srodkéw dla kon-
sumentow, czyli uproszczenia proce-
dur zwrotu pieniedzy, skrécenia czasu
rozliczania reklamacji oraz odstapien
od umowy i generalnie wieksza ochro-
ne praw konsumenta przy zaku-
pach internetowych.

Jak nietrudno sie domysli¢, zmiany te

miaty szczegdlne znaczenie dla skle-
pow internetowych, ktére juz od jakie-
gos$ czasu przygotowywaty sie na nowe

regulacje, inwestujac w oprogramowa-
nie i opracowujac dokumentacje. Efek-
tem ostatniej decyzji rzadu moze wiec
by¢ chaos legislacyjny i niepewnos¢
w branzy e-commerce. Niezaleznie

od opdznien w polskim Sejmie konsu-
menci oczekuja standardéw unijnych,
a wiele platform wdrozyto zmiany

samodzielnie. Nowe przepisy w koncu

beda obowigzywaty, jednak nie wiado-
mo, kiedy projekt przyjmie ostateczny

ksztaft, a ustawa wejdzie w zycie.



Konkurs z jubileuszem
SWIAT PRZYJAZNY DZIECKU

Komitet Ochrony Praw Dziecka (KOPD) rozpoczat jubileuszo-
wa, XXV edycje konkursu,Swiat Przyjazny Dziecku” - jedne-
go z najbardziej rozpoznawalnych programéw oceniajacych
produkty i inicjatywy wspierajace rozwdj oraz bezpieczen-
stwo najmtodszych. Poprzednia, XXIV edycja konkursu
zakonczyta sie wyjatkowym sukcesem — zaréwno pod wzgle-
dem liczby zgtoszen, jak i zaangazowania marek, ktére coraz
czesciej traktuja bezpieczenstwo, jakosc i dobrostan dziec-
ka jako kluczowe wartosci. Zwienczeniem wydarzenia byta
uroczysta gala w historycznych wnetrzach Patacu Rzeczypo-
spolitej — Biblioteki Narodowej, podczas ktérej nagrodzono
najlepsze produkty i projekty skierowane do dzieci i rodzin.

Konkurs ,Swiat Przyjazny Dziecku” to nie tylko prestizowe
wyrdznienie, ale takze wazny znak jakosci dla rodzicow. Lau-
reaci otrzymuja prawo do postugiwania sie logotypem KOPD,
ktéry potwierdza, ze produkt zostat oceniony pod katem
wartosci edukacyjnych, bezpieczenstwa i wptywu na rozwdj
dziecka. Jubileuszowa edycja konkursu ma szczegdlne zna-
czenie — w tym roku przypada bowiem 25-lecie programu
,Swiat Przyjazny Dziecku” oraz 45-lecie dziatalno$ci Komitetu
Ochrony Praw Dziecka. To blisko p6t wieku dziatan na rzecz
ochrony praw najmtodszych oraz ¢wier¢ wieku promowa-
nia najlepszych produktéw i inicjatyw wspierajacych dzie-
ci. Do udziatu w XXV edycji konkursu KOPD zaprasza firmy,
wydawnictwa oraz instytucje tworzace produkty i projekty
dla dzieci. Zgtoszenia mozna przesytac za posrednictwem
strony konkursowe;j.

Udziat w konkursie ma réwniez wymiar spoteczny - srodki

pochodzace z opfat konkursowych wspieraja dziatalnos¢ sta-
tutowa Komitetu Ochrony Praw Dziecka. Dzieki zaangazowa-
niu firm mozliwe jest prowadzenie m.in. bezptatnej pomocy
prawnej i psychologicznej, mediacji rodzinnych, terapii dla

dzieci i rodzin oraz kampanii edukacyjnych dotyczacych

praw dziecka.

reklama

WRZESIEN 2026

SUPER

SIODEMKA

WRZESNIOWE
ZAPOWIEDZI
LEGO®

Nowosci dla branzy dzieciecej
w ofercie Super Siodemki

LEGO® Friends

Kalendarz adwentowy
na 2026 rok

LEGO® City

nowosc!

LEGO® City

Kalendarz adwentowy
na 2026 rok

Zapowiedzi, ktore przyciggaja uwage
najmtodszych klientow.

Panel B2B - ksigzki - papiernik - zabawki - szybka obstuga hurtowa

@ super-siodemka.pl

ZOBACZ OFERTE -



WYDARZENIA
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WARSZAWA, POKAZ
NOWOSCI FIRMY DUMEL

Spotkanie z partnerami handlowymi
byto okazja do przedstawienia nowych
marek i kierunkéw rozwoju portfolio,
odpowiadajacych na rosnace zaintere-
sowanie zabawkami edukacyjnymi, kre-
atywnymi oraz wspierajacymi rozwaj
dzieci na réznych etapach zycia.

Najwieksza premiera byta marka Win-
fun, ktéra rozszerza oferte Dumela
o game interaktywnych zabawek
dla dzieci 0-3. Produkty zostaty upo-
rzagdkowane wedtug czterech grup
wiekowych, co ma utatwi¢ ekspozy-
cje i dobdr asortymentu w sklepach.
Wiele zabawek w tej linii ma wgrane

Bogata oferta ksigzeczek edukacyjnych
dla najmtodszych Jolly Baby wcigz
sie powieksza.

= Portfolio Dumela powiekszyto sie o marke Winfun. Tworza
ja zabawcki dla dzieci na roznym etapie rozwoju, podzielone
na cztery grupy wiekowe, zgodnie z zaproponowanga przez

Fot. BranzaDzieciec:

marke klasyfikacjg CPS.
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polskie piosenki i komunikaty gtosowe,
fatwiej wiec bedzie przekonac rodzicow
do ich zakupienia.

Druga wazng nowoscig jest amerykan-
ska marka CraZArt, obejmujaca okoto
20 zestawow kreatywnych dla dzieci.
Linia wpisuje sie w dynamicznie roz-
wijajacy sie segment produktow DIY
i tworczej zabawy, oferujgc zestawy
zwigzane m.in. z bizuteria, slime oraz
zabawami stylizacyjnymi. Rozszerzenie
tej kategorii jest odpowiedzig na bar-
dzo dobre przyjecie wczesniejszych
serii kreatywnych wprowadzonych
przez Dumel.

Firma rozwija portfolio w oparciu
o aktualne trendy rynkowe, stawiajac
na produkty o wysokiej wartosci eduka-
cyjnej, dtugim czasie zabawy i wyraznie
zdefiniowanych grupach odbiorcéw.

Dumela.

Prezes Marcin Domeracki ze $piewajaca
po polsku Zwariowang Gesia.

Dumel Art to linia produktéw kreatywnych do tworczej
zabawy. Dzieki nim kazdy, niezaleznie od wieku, moze
wyrazic siebie i stworzy¢ co$ niepowtarzalnego.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI
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FLORENCIJA,
103. EDYCJA TARGOW MODY
DZIECIECEJ PITTI BIMBO

-
- B

Pod hastem Splash! odbyt sie pokaz mody w zaaranzowanym basenie. Stoneczne
kolory, letnie fasony, lekkie tkaniny — i mozna ruszac¢ na wakacje.

Pokaz Pirouette Disco Pool Party
to feeria soczystych koloréw, btyszcza-
cych detali i odwotan do letnich zabaw.

Dziergane recznie na zamowienie Butgarska marka Junona zaprezentowa-
ubranka z wetny merynoséw to wizy- ta luksusowe sukienki dzieciece z troj-
téwka argentyniskiej marki Bubu Tejidos.  wymiarowymi aplikacjami kwiatowymi.

Warsztaty The Family Cirle Activation

Na targach pokazano takze nowe miaty zacheci¢ wystawiajgce sie mar- Z
Bardzo elegancka kolekcja dla dziew- wzory i kolekcje artykutéw szkolnych ki do budowania pozytywnych relacji é
czynek norweskiej firmy Prinsessefin. i kreatywnych. i doswiadczen z konsumentami. 2
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WYDARZENIA

20.05.2026

XXV Walne Zebranie Cztonkéw
Stowarzyszenia

Spotkanie odbyto sie w Warszawie
i byto podsumowaniem intensywnego
roku 2025 z decyzjami majacymi realny
wptyw na dalszy rozwéj Stowarzyszenia.
W trakcie obrad omawiano sprawozda-
nia z dziatalnosci Rady i Zarzadu.

Lata 2025-2026 to czas intensywnej pra-
cy, eksperckich szkolen i strategicznych
partnerstw. Oto podsumowanie tego,
0 czym rozmawialismy podczas Wal-
nego Zebrania, co wspdlnie zrobilismy
i co realizujemy:

Kluczowe szkolenia biznesowe i praw-
ne (2025-2026).

Nasze szkolenia to wytacznie twar-
da, ekspercka wiedza odpowiadajaca
na realne wyzwania rynkowe:

« Bezpieczenstwo produktéw i nowe
prawo: szczegétowo omowilismy nad-
chodzace rozporzadzenie unijne (zaste-
pujace dyrektywe zabawkowa) oraz
wymogi GPSR (ogdlne bezpieczenstwo

POLSKIE STOWARZYSZENIE BRANZY ZABAWEK

produktéw) we wspétpracy z kancela-
riami prawnymi.

« Cyfrowy Paszport Produktu (DPP):
przeprowadzilismy cztonkéw przez
rewolucyjne wymogi dotyczace iden-
tyfikacji produktéw.

+ Rozporzadzenie PPWRi baterie: przy-
gotowalismy firmy do zmian w obszarze
opakowan (obowiazki od sierpnia 2026
r.) oraz nowych zasad dotyczacych bate-
rii w zabawkach.

« Ochrona marki i RODO: Zorga-
nizowalismy praktyczne warsztaty
z zabezpieczania wiasnosci intelektu-
alnej i samodzielnego audytu RODO
w przedsiebiorstwie.

« Automatyzacja i e-commerce: szko-
lilismy z systemdéw PIM oraz automaty-
zacji proceséw sprzedazy hurtowej B2B.
Kluczowe dziatania i reprezentacja
branzy

Stowarzyszenie to silny gtos bizne-
su w relacjach miedzynarodowych
i rzadowych:

« Miedzynarodowy networking: roz-
winelismy wspotprace z rynkiem turec-
kim (OYSID) oraz rynkiem indyjskim
(podczas oficjalnych rozmoéw w Amba-
sadzie Indii).

« Obecnos¢ globalna: wspieralismy
polskie firmy podczas najwiekszych
na swiecie targéw zabawek Spielwa-
renmesse w Norymberdze.
Wydarzenia wtasne: zorganizowa-
liSmy w Warszawie uznane spotkanie
branzowe Biznes na Plusie we wspot-
pracy z mediami branzowymi.
« Ochrona konkurencji: aktywnie
angazujemy sie w debaty ministerialne
na temat ochrony polskiego rynku przed
nieréwna konkurencjg ze strony azjatyc-
kich platform e-commerce.

Dlaczego warto do nas dotaczy¢?
Przynaleznos$¢ do Stowarzyszenia
to realne korzysci finansowe i operacyj-
ne dla twojej firmy:

« Darmowy dostep do zamknietych
szkolen o wartosci rynkowej tysie-
cy ztotych.

+ Indywidualne konsultacje w spra-
wach przepiséw, norm i kontroli nad-
zoru rynku.

« Wspolny gtos w legislacji i wptyw
na ksztattowanie prawa w Polsce i UE.

+ Budowanie relacji B2B z kluczowymi
producentami, importerami i dystrybu-
torami w kraju.

Wazne partnerstwo

Stowarzyszenie rozpoczeto wspodtprace
z Enterprise Europe Network tukasie-
wicz-WIT (EEN). To najwieksza na $wiecie
sie¢ wspierajgca rozwoj i internacjonali-
zacje matych i $rednich przedsiebiorstw.
Wspotpraca ta to dla nas kolejny krok
w kierunku wspierania firm w rozwoju,
poszukiwaniu nowych mozliwosci oraz
budowaniu relacji miedzynarodowych.

22

W praktyce oznacza to wspieranie firm
w rozwoju na rynkach miedzynarodo-
wych, budowaniu ich potencjatu oraz
reagowaniu na kluczowe wyzwania,
przed ktérymi stoja.

W spotkaniu uczestniczyli:

Monika Chmielinska — prezes zarza-
du Stowarzyszenia;

Agnieszka Ozimkowska - gtéwna
specjalistka ds. zrbwnowazonego

rozwoju i doradztwa MSP — Dziat Wspét-
pracy Miedzynarodowej;

Marcin Olszewski — gtéwny specjalista
Dziatu Wspotpracy Miedzynarodowe;j
i Wsparcia Przedsiebiorczosci - Enter-
prise Europe Network;

Bartosz Grzonka - kierownik Dziatu
Wspétpracy Miedzynarodowej i Wspar-
cia Przedsiebiorczosci Project Manager
- Enterprise Europe Network.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



| ARTYKULOW DZIECIECYCH - POLISH TOY ASSOCIATION, WWW.TOYS.PL

Glos polskiej branzy zabawek w unij-
nej dyskusji o Cyfrowym Paszporcie
Produktu (DPP)

Cyfrowa i ekologiczna transformacja sta-
je sie faktem, a nasza branza aktywnie
uczestniczy w ksztattowaniu nowych
realiéw prawnych.

Polskie Stowarzyszenie Branzy Zaba-
wek i Artykutéw Dzieciecych - Polish
Toy Association - wzieto udziat
w unijnych konsultacjach i wyrazito
swoja opinie w inicjatywie dotyczacej

12.06.2026

Gala na zakonczenie XXIV edycji Kon-
kursu,Swiat Przyjazny Dziecku”

Prezes Monika Chmielinska wrecza-
ta nagrody podczas gali na zakon-
czenie XXIV edycji konkursu ,Swiat
Przyjazny Dziecku”. Nagrody i wyrdz-
nienia sg szczegodlnie wazne, poniewaz

20.10.2026

Szczyt CEE Trade & Treasury Summit
2026

Stowarzyszenie po raz kolejny zosta-
to partnerem CEE Trade & Treasury
Summit 2026, ktére odbedzie sie
w dniu 20 pazdziernika 2026 r., w hote-
lu Regent Warsaw Hotel. Po udanym

BRANZA DZIECIECA 5/2026

Rejestru Cyfrowego Paszportu Produk-
tu (Digital Product Passport Registry).
Inicjatywa ta okresla zasady wdroze-
nia rejestru w ramach rozporzadzenia
ESPR (Ecodesign for Sustainable Products
Regulation), a sam akt ma forme rozpo-
rzadzenia wykonawczego (Implemen-
ting Regulation).

W naszych uwagach podkreslilismy spe-
cyfike branzy zabawek, zdominowanej
przez MSP i silng sezonowo$¢, wniosku-
jac o uproszczenie kosztownej weryfika-
¢ji tozsamosci firm oraz wydtuzenie jej

konkurs organizowany przez Komitet
Ochrony Praw Dziecka promuje produk-
ty wartosciowe, bezpieczne i wspiera-
jace rozwoj dzieci. To doktadnie ten
obszar, w ktérym jako Polskie Stowa-
rzyszenie Branzy Zabawek i Artykutow
Dzieciecych - Polish Toy Association -
jestesmy i chcemy by¢ obecni. Stowa-
rzyszenie od wielu lat jest dumnym
partnerem konkursu.

cia 25 edycii Konkurs

WWIAT PRZYIAZINY DZIECKU

K PD

WY FRAN DLILORA

debiucie w zesztym roku ta edycja sku-
pi sie na temacie Od nowych przeptywdéw
handlowych do przeptywdw pienieznych
opartych na sztucznej inteligencji: Co sie
zmienia w Europie Srodkowo-Wschodniej.

Przewidywana grupa odbiorcéw:

prezesi, dyrektorzy finansowi, skarbni-
cy firm eksportujacych, importujacych,
produkujacych i handlujacych dobra-
mi materialnymi, instytucje finansowe,

waznosci do 5 lat. Postulujemy wprowa-
dzenie procedury awaryjnej w odpra-
wach celnych, aby awarie rejestru
w szczycie logistycznym nie blokowaty
dostaw towaréw na Swieta.

Zwrécilismy takze uwage na koniecz-
nos¢ liczenia 10-letniego okresu prze-
chowywania danych od momentu
wycofania ostatniej sztuki zabawki z ryn-
ku, a nie od jej pierwszej rejestracji, co
chroni modele sprzedawane przez wie-
le lat.

podmioty rzadowe, ubezpieczyciele kre-
dytéw handlowych i ryzyka politycz-
nego, kancelarie prawne, konsultanci
firmy fintech.

Rejestracja oraz
petny program
dostepne pod
linkiem w kodzie
QR.

23



Chcesz wiedzie¢ wiecej?
Zamow prenumerate:)

BranzaDziecieca.pl/prenumerata
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