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OD REDAKCIJI

Dzien dobry:)

Za nami intensywny wrzes$niowy czas targowy. | cho¢ réznie sie sprawy maja
w branzy, wszedzie byto wida¢, ze potrzebujemy tych spotkan, by porozma-
wia¢, podzieli¢ sie uwagami na temat rynku, sprzedazy, trendéw. Szczegol-
nie wida¢ to byto w Kolonii na targach Kind + Jugend. Wbrew obawom wielu
0s6b, w tym - przyznaje - moim, ta edycja okazata sie lepsza od tych z ostatnich
dwéch lat. Odnosito sie wrazenie, ze pomimo mniejszej liczby wystawcow wie-
cej jest tzw. ,miesa” i konkretnych rozméw. Polecam obszerna relacje na str. 26.
Ale wrzesien to takze czas targéw w kraju: nadchodzi przeciez najgoretszy
sezon w branzy. Jakie nowosci i hity przygotowaty firmy na Gwiazdke, moz-
na byto obejrze¢ m.in. na eventach Euro-Trade, Ateneum czy targach organi-
zowanych przez dystrybutoréw zabawek i artykutéw dzieciecych w Zielonce
k. Warszawy. A o tym, jak zwiekszy¢ zyski ze sprzedazy w ostatnim kwartale, méwi
réwniez nasz ekspert na str. 78.

Poczatek pazdziernika to takze ogtoszenie trendéw w branzy zabawkowej na nad-
chodzace lata przez targi Spielwarenmesse. Jakich zabawek bedg szukaty dzieci
i ich rodzice? Najwieksze targi zabawek na Swiecie juz to wiedza i szykuja prezenta-
cje produktoéw, ktorg bedzie mozna obejrze¢ na poczatku lutego w Norymberdze.
Przysztoroczne trendy to Beyond Limits i License to Play - opisujemy je na str. 52.

Co poza tym stycha¢ w branzy? Nadchodza duze zmiany w regulacjach dotycza-
cych opakowan (PPWR) oraz tzw. greenwashingu, czyli naduzywania okreslenia,
ze produkt lub ustuga jest,eko”. Warto zapoznac sie z tymi zmianami, by uniknac
wysokich kar. Piszemy o tym w sekcji BIZNES na str. 72. Polecam lekture catego
wydania - jak zawsze mamy dla was duzo informacji!

Uraule

Urszula Kaszubowska
redaktor naczelna
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Baby Care Magazines International

Jestesmy cztonkiem Baby Care Magazines
International — organizacji zrzeszajacej
wiodace czasopisma piszace o branzy
artykutow dzieciecych.
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Dzieciecych - Polish Toy Association.
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NOWOSC 2026 Od pierwszych dni po kolejne wielkie kroki. Zabawcki
dopasowane do wieku wspierajg rozwoj maluszka przez

Cztery boxy. caty pierwszyrok zycia, inspirujgc do odkrywania,
. poznawania i wspolnej zabawy.
Pierwszy rok peten
odkry¢ i rozwoju. Dobry start. Mate kroki. Wielki rozwo;.

postrzegaj i poznawaj odkrywaj i rozumiej dopasuj i uporzadkuj

TOYKI S.C. | ul. Zachodnia 230 | 32-048 Jerzmanowice | tel. 607 44 33 82 | kontakt@toyki.pl | www.toyki.pl
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KIND +

Fot. Materialy prasowe

\“

-

gy

JUGEND

Stambut zaprasza
PROPOZYCJA DLA DEBIUTANTOW

CBME Tirkiye to najwieksze i najdtuzej organizowane
miedzynarodowe targi produktéw dla dzieci i niemowlat
w regionie. Impreza organizowana jest nieprzerwanie od
ponad 35 lat. Wydarzenie wyrdéznia sie duza liczba zagranicz-
nych odwiedzajacych, wysokim potencjatem zakupowym
kupcoéw oraz ré6znorodnoscig prezentowanych produktéw.
Tegoroczne tureckie targi odbeda sie w Istanbul Expo Center.
Impreza rozpocznie sie 11 listopada i potrwa 3 dni. Orga-
nizatorzy przygotowali ciekawa oferte skrojona specjalnie
pod potrzeby nowych marek oraz firm wystawiajacych sie
po raz pierwszy. Oferta zostata przemyslana tak, zeby poméc
markom realizowac ich cele biznesowe i zmaksymalizowa¢
potencjat wydarzenia, nie obciazajac przy tym przesadnie
firmowych budzetéw. Przygotowano m.in. pakiet starto-
wy (Starter Package) przeznaczony dla nowych marek oraz
oferte dla targowych debiutantéw (New Business), czyli firm
z maksymalnie 3-letnim stazem, ktére nigdy nie wystawiaty

Oferta dla
wystawcow 2027
7-9.09.2027 | KIND + JUGEND

Podsumowanie tegorocznej edycji targéw w Kolonii prezen-
tujemy na str. 26, ale organizaotorzy juz teraz przygotowali

specjalng oferte dla tych wystawcéw, ktérzy planuja pojawic

sie na Kind + Jugend w przysztym roku. Ci, ktérzy dokonaja

rejestracji do 31 pazdziernika 2026, moga liczy¢ na pro-
mocyjne ceny zaczynajace sie juz od 175 euro za 1 m> Doty-
czy to kazdego rodzaju zabudowy, a takze strefy specjalnej

Start-up Area. Przyszioroczna edycja odbedzie sie w dniach

7-9 wrzesnia.

CEME

CHILDREN BABY MATERNITY EXPO

TURKIYE

sie na CBME Turkiye i maja swojg strone internetowga lub ofi-
cjalny fanpage w social mediach.

Ciekawym rozwigzaniem jest takze specjalna oferta BFF -
czyli promocja dla zaprzyjaznionych marek. Firmy, ktére zare-
jestruja sie na wydarzenie, rekomendujac je dodatkowo innej

marce, moga liczy¢ na atrakcyjne bonusy. Wiecej informacji

na temat tego, co zawierajg poszczegdlne pakiety, mozna

znalez¢ na stronie cbmeturkiye.com.tr.

Konkurs na Gwiazdke

ZABAWKA ROKU, NAGRODA RODZICOW

Do konca pazdziernika mozna zgtasza¢ produkty do konkursu organizowa-
nego przez portal Zabawkowicz.pl na Zabawke Roku i Nagrode Rodzicow.
Nagrody przyznawane sg przez szerokie grono juroréw: celebrytéw, znanych
rodzicéw, dziennikarzy i ekspertéw. Po kazdej edycji konkursu nagrodzo-
ne produkty maja intensywng kampanie promocyjng w mediach branzo-
wych i ogélnopolskich: telewizji, internecie i prasie. Wyszukiwarka prezentéw
na portalu Zabawkowicz.pl utatwia rodzicom znalezienie nagrodzonych pro-
duktéw i kieruje ich prosto do zakupu. Finat konkursu odbedzie sie na poczat-
ku listopada. Wiecej informacji na zabawkaroku.pl.
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WYDARZENIA

Bedzie bardziej
miedzynarodowo

BABYKID SPAIN + FIMI 2027

Hiszpanskie targi Babykid Spain + FIMI (BKS + FIMI) umac-
niaja swoja pozycje na miedzynarodowym rynku produk-
toéw dla dzieci. Ich 7. edycja odbedzie sie 20-22.01.2027 r.
w Feria Valencia, a juz na pie¢ miesiecy przed wydarzeniem
zarezerwowa-
no 85% dostep-
nej powierzchni
wystawienniczej.
Wsréd potwierdzo-
nych wystawcow
znajduja sie firmy
z wielu europej-
skich rynkéw, m.in.
Hiszpanii, Francji,
Wtoch, Niemiec,
Holandii, Szwecji,

& TFIMPT ]-

Kids’' Time 2027

ZAPOWIEDZ NOWEJ EDYCJI

25-26 lutego 2027 r. odbedzie sie kolejna edycja Kids’
Time. Wydarzenie przechodzi w nowa, dwudniowg formu-
te, w ktdrej wiekszy nacisk potozono na rozmowy bizne-
sowe, prezentacje nowosci produktowych oraz kontakty
miedzy wystawcami i kupcami z Polski i zagranicy. Istotna
zmiang bedzie lokalizacja czesci ekspozycyjnej. Targi po raz
pierwszy wykorzystajg nowa hale Targéw Kielce, najwiek-
sza inwestycje w historii tego o$rodka. Ponad 15 tys. m?
powierzchni wystawienniczej oznacza wiecej miejsca na eks-
pozycje, a jednocze$nie nowe mozliwosci aranzacji stoisk.
Duza wysokos¢ hali, nowoczesna
infrastruktura, rozwigzania uta-
twiajace montaz oraz pofaczenie
z pozostatymi obiektami targowy-
mi maja usprawni¢ zarbwno orga-
nizacje wydarzenia, jak i poruszanie
sie po nim.

Tegoroczna edycja odbedzie sie
pod hastem Play. Learn. Grow. Care,
ktore dobrze oddaje poszerzaja-
cy sie zakres tematyczny targéw.
Obok zabawek, produktéw edu-
kacyjnych, artykutéw zwigzanych
z opieka, mobilnoscia i komfortem
dzieci pojawig sie réwniez segmen-
ty zwigzane ze zdrowiem i terapia,

Danii, Wielkiej Brytanii i Szwajcarii. Swoja obecnos¢ zapo-
wiedziaty m.in. Chicco, Mayoral, Djeco, Babymooy, Inglesina,
Peg Perego, Haba, Little Dutch, Nuna, Done by Deer, Baby-
Bjorn i Lego. Spoza Europy przyjada wystawcy z Chin, Izraela
i USA, w tym Vtech, Yookidoo i Learning Resources.

Dla kupcow BKS + FIMI jest przede wszystkim okazja do prze-
gladu szerokiej oferty produktéw dzieciecych w jednym miej-
scu. Targi obejmuja m.in. wozki, foteliki i akcesoria, meble

i wyposazenie, artykuty do pielegnacji, wyprawke, tekstylia,
zabawki i produkty wspierajace rozwdj, a takze mode dzie-
cieca i mtodziezowa, obuwie oraz akcesoria modowe. Skala

wydarzenia wyraznie wzrosta w ostatnich latach. W pierw-
szych edycjach uczestniczyto 240 marek z 15 krajéw, nato-
miast podczas styczniowej edycji 2026 zaprezentowato sie

730 marek z 44 krajow. Targi zajety wéwczas 30 tys. m” i przy-
ciggnety 4800 profesjonalnych odwiedzajacych z 55 krajéw,
z czego 25% stanowili goscie zagraniczni. Rosta réwniez licz-
ba zagranicznych kupcéw -z 485 w 2023 r.do 1215 podczas

ostatniej edycji. Organizatorzy, Feria Valencia i hiszpanskie

stowarzyszenie producentéw artykutéw dzieciecych ASEPRI,
zapowiadaja kolejna edycje jako najwieksza i najbardziej

miedzynarodowa w dotychczasowej historii wydarzenia.

oferta dla kobiet w cigzy i mtodych mam, aktywnoscia rodzin

oraz wyposazeniem poprawiajgcym komfort dzieci. Zmienia

sie takze profil potencjalnych odbiorcéw wydarzenia. Wéréd

odwiedzajacych nadal znajda sie przedstawiciele sklepéw,
hurtowni i sieci handlowych, ale organizatorzy spodziewaja
sie rébwniez reprezentantéw placéwek medycznych, gabine-
tow terapii i rehabilitacji, szkot rodzenia, aptek, drogerii, skle-
pow ze zdrowa zywnoscia oraz branzy meblarskiej.

Dla wystawcédw wazng czescig programu pozostang narze-
dzia utatwiajagce umawianie i obstuge spotkan. Wéréd
nich sa platforma do planowania rozméw B2B, Lead Scan-
ning, Program Kluczowego Klienta, networking oraz spo-
tkania z kupcami. Miedzynarodowy wymiar wydarzenia
ma wspierac takze program Hosted Buyers, nastawiony
= nha bezposrednie kontakty pol-
y skich firm z zagranicznymi part-
nerami handlowymi.

Oferte targowa uzupetni Business
Forum. W jego ramach omawia-
ne beda aktualne trendy i zmia-
ny zachodzace na rynku, a takze
praktyczne zagadnienia zwigzane
z prowadzeniem i rozwojem firm.
Edycja 2027, dzieki nowej hali
i poszerzeniu zakresu tematycz-
nego, ma objac jeszcze wieksza
grupe firm dziatajagcych wokét
dzieci i rodzin, a jednoczes$nie
zachowac biznesowy charakter
wydarzenia.

i Kidj‘]ir‘:"ue
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spielwarenmesse
Nirnberg 2 -6 Feb 2027

Spielwarenmesse 2027:
Cco nowego?
PRZYGOTOWANIA DO TARGOW RUSZYLY

Od 2 do 6 lutego 2027 r. Norymberga ponownie stanie sie
miejscem spotkania miedzynarodowej branzy zabawkarskiej.
Organizatorzy juz teraz udostepniaja narzedzia utatwiajace
przygotowanie wizyty — od organizacji podrézy i noclegu
po umawianie spotkan biznesowych.

W 2027 r. do Norymbergi bedzie mozna dotrze¢ m.in.
nowymi bezpos$rednimi potagczeniami easyJet z Mediola-
nu-Malpensy i Londynu-Gatwick. Turkish Airlines, oficjalny
przewoznik Spielwarenmesse, oferuje uczestnikom targéw
specjalne rabaty na loty do Norymbergi lub Monachium.
Miedzy 31 stycznia a 7 lutego bedzie réwniez kursowat kil-
ka razy dziennie bezposredni autobus wahadtowy z lotni-
ska w Monachium do centrum targowego w Norymberdze.
Bilety na przejazdy beda dostepne w sklepie internetowym
od 4 listopada.

Podréz pociggiem utatwia specjalne bilety Deutsche Bahn
na pofaczenia dalekobiezne ICE, ICi EC, ktdre mozna taczy¢
ze znizkami BahnCard. Ich sprzedaz rozpocznie sie w poto-
wie pazdziernika.

Warto wczedniej zaplanowac takze nocleg. Oficjalny partner
hotelowy targéw, Revolugo, oferuje szeroki wybor hoteli
i apartamentéw w Norymberdze oraz okolicznych miejsco-
wosciach. Poszukiwania mozna rozszerzy¢ poza granice
miasta, poniewaz dzieki dobrze rozwinietej komunikacji
publicznej dojazd na targi z catego regionu jest stosunkowo
prosty. Bilet na Spielwarenmesse petni jednoczesnie funkcje
biletu komunikacji miejskiej w catej sieci VGN przez wszyst-
kie dni targéw.

Planowanie wizyty mozna rozpocza¢ jeszcze przed wyjaz-

dem dzieki platformie Spielwarenmesse Digital. Znajdu-
je sie na niej interaktywny plan hal oraz baza wystawcéw,

BRANZA DZIECIECA 6/2026

ktéra mozna przeszukiwac wedtug firmy, produktu, marki

czy licencji. Po bezptatnej rejestracji uzytkownicy moga row-
niez umawiac spotkania z wystawcami. Na miejscu pomocna

bedzie aplikacja Spielwarenmesse, ktéra umozliwia kontakt
z innymi uczestnikami i poruszanie sie po targach, a takze

zawiera praktyczne informacje dotyczace pobytu w Norym-
berdze. Funkcja LeadScan pozwala skanowac bilety lub kody
QR uczestnikéw i automatycznie zapisywac dane kontak-
towe, utatwiajac pdzniejsze uporzadkowanie pozyskanych

kontaktéw. Sprzedaz biletéw na Spielwarenmesse 2027 roz-
pocznie sie na poczatku listopada.

Wystawcy moga juz zgtasza¢ produkty do kolejnej edycji
Spielwarenmesse ToyAward. Konkurs obejmuje sze$¢ kate-
gorii: Baby & Infant, PreSchool, SchoolKids, Teenager & Adult,
Startup oraz Sustainability. Jury ocenia m.in. oryginalnos¢,
bezpieczenstwo, wartos¢ zabawy, potencjat rynkowy, przej-
rzystos¢ koncepcji i jakos¢ produktu. Od 2027 r. zmieni sie
nazewnictwo uczestnikow konkursu. Produkty okreslane
dotad jako nominees bedg nazywane finalists, czyli finalista-
mi, i otrzymaja whasny znak ToyAward, ktéry bedzie mozna
wykorzystywaé w materiatach promocyjnych. Finalisci i lau-
reaci zostanga rowniez zaprezentowani w specjalnej strefie ¢
w hali 3A, a informacje o nich pojawia sie w kanatach cyfro-=
wych Spielwarenmesse i w miedzynarodowych mediach
branzowych.

Fot. Materiafy

reklama
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Po zabawki do USA

20-23.02.2027, NOWY JORK | TOY FAIR

Rozpoczeta sie rejestracja na 121. edycje nowojorskich targéw zabawek -
najwiekszej i najwazniejszej wystawy na kontynencie amerykanskim. Targi
w Javits Center to nie tylko okazja do poznania oferty firm zabawkowych
na przyszty rok, ale takze miejsce spotkan z ekspertami, najwiekszymi gra-
czami na rynku, a takze mozliwos¢ obserwowania nadchodzacych trendow.
Swoja oferte na 2027 r. pokazg m.in. Lego, Hasbro, Spin Master, Jazwares, Just
Play, Goliath, Ravensburger. Rejestracja na targi odbywa sie wyfgcznie online
na stronie toyassociation.org/tf.

Organizatorzy ogtosili juz daty kolejnych edycji targow: 26-29.02.2028,
24-27.02.2029, 23-26.02.2030, 22-25.02.2031, 21-24.02.2032.

‘toyFAIR! BN

FEBRUARY 20 - 23, 2027 | JACOE K. JAVITS CENTER | MEW YORK, NY

Zakupy na YouTube
RUSZA PROGRAM PARTNERSKI

Platforma YouTube uruchamia zakupy w Polsce. Program powstaje we wspot-
pracy z Allegro i umozliwi twércom monetyzacje ich pracy. Zeby mozna byto

skorzystac z tej opcji, wystarczy mie¢ 500 subskrybentéw na platformie. Zasa-
da dziatania programu jest prosta: prezentowane na nagraniach produkty
beda oznaczane, a widz bedzie mégt od razu przejs¢ do zakupu. Skraca to dro-
ge od zainteresowania produktem do sfinalizowania transakgcji, poniewaz tak
witasnie zachowuja sie konsumenci — coraz czesciej traktujg materiaty w social

mediach jako Zrédto wiedzy o produktach. Podobna tendencje zauwazyta

platforma TikTok, uruchamiajac TikTok Shop.

YouTube ma w Polsce prawie 25 milionéw widzéw, z ktérych kazdy spedza
na platformie Srednio ponad godzine dziennie. YouTube jest réwniez platfor-
ma, na ktdrej uzytkownicy najczesciej i najchetniej szukaja recenzji i informacji
o produktach przed zakupem. Sprzedaz przez YouTube umozliwia nagrywa-
jacym uzyskiwanie prowizji od transakcji. Oznaczanie produktow w filmie
Z pewnoscia jest skuteczniejsze niz podawanie do nich linkéw w opisach
do wideo. Od strony technicznej twércom z pomoca ma przyjs¢ sztuczna
inteligencja. Google wykorzysta Al do identyfikowania produktéw w kadrze
i podpowiadania, jak je oznaczac.

Ciekawym rozwigzaniem jest takze przeniesienie programu na Smart TV.
Widzom ogladajacym materiaty na telewizorze wyswietlane beda kody QR,
¢ ktére po zeskanowaniu bedg prowadzi¢ do strony z zakupem.

Materiaty prasowe

.
smart
kids planet

Otwarcie
we Wroclawiu

KOLEJNA LOKALIZACJA CENTRUM
MADREJ ZABAWY

We wroctawskiej Alei Bielany, jednym

z najwiekszych centréw handlowych

w Polsce, powstaje nowe centrum Smart
Kids Planet. Dziewiec stref, sale warsz-
tatowo-urodzinowe i Sala Audytoryjna

na pokazy naukowe — to wszystko cze-
ka na ucznidéw i przedszkolakéw z catego

regionu. Smart Kids Planet to polska sie¢

Centrow Madrej Zabawy dla dzieci w wie-
ku 0-10 lat, faczacych edukacje z rozrywka.
Wroctaw to trzecia po Warszawie i Krako-
wie lokalizacja w Polsce. Powierzchnia

wroctawskiego centrum Smart Kids Planet

wynosi 1700 m?. To nie kolejna sala zabaw,
ale przestrzen do odkrywania $wiata. Pro-
jekt wypetnia luke miedzy zwyktymi sala-
mi zabaw a centrami nauki. Dzieci maja

mozliwos$¢ odwiedzac tematyczne strefy,
w ktoérych przez zabawe rozwijane sa kom-
petencje przysztosci, takie jak kreatywnos¢,
krytyczne myslenie, wspotpraca i umiejet-
nos¢ rozwigzywania problemow. Wyrdzni-
kiem wroctawskiego Smart Kids Planet jest

Sala Audytoryjna zaprojektowana z mysla

o warsztatach i pokazach naukowych dla

grup zorganizowanych. Program warszta-
téw zostat powigzany z wytycznymi pod-
stawy programowej. Uzupetnieniem stref
zabaw beda kawiarnia oraz sklep z madry-
mi i jakosciowymi zabawkami.

Otwarcie Smart Kids Planet w Alei Biela-
ny planowane jest na 4. kwartat 2026 r.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI
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WYDARZENIA

Rekordowe przygody
zabawek

SUKCES TOY STORY 5

Ponad 30 lat po premierze pierwszej czesci Toy Story Buzz
i Woody wciaz przyciggaja widzéw. Potwierdza to znako-
mity debiut Toy Story 5 na Disney+ 23 wrzesnia. Najnow-
sza produkcja Pixara zostata obejrzana 20 mln razy w ciggu
pierwszych pieciu dni od udostepnienia na platformie, dzie-
ki czemu znalazta sie na 1. miejscu najchetniej ogladanych
filméw Disney+ w tym tygodniu. Tak wysoka ogladalnos¢
sprawita réwniez, ze Toy Story 5 trafito do Top 10 kinowych
premier na Disney+. Film w pierwszym tygodniu zanoto-
wat wiecej wyswietlen niz aktorska wersja Lilo & Stitch, ktéra
we wrzesniu ubiegtego roku zgromadzita na platformie 14,3 min
widzéw w ciggu pieciu dni. O sile marki Toy Story swiad-
czy takze popularnos¢ pierwszej czesci. Film ma na koncie
ponad 2 mld godzin odtworzen na catym $wiecie, co czy-
ni go najchetniej ogladana produkcja na Disney+. Ogto-
szenie premiery Toy Story 5 dodatkowo zwiekszyto
zainteresowanie oryginatem — od momentu publikacji
zwiastuna piatej czesci film zyskat kolejne 168 min
godzin ogladania.

Toy Story 5 odniosto sukces réwniez w kinach. Po szesciu
tygodniach od premiery film przekroczyt w lipcu 1 mld dola-
réw wptywow z biletéw, stajac sie najbardziej dochodowa
premiera roku. Obecnie zajmuje 3. miejsce w tegorocznym
zestawieniu zarowno pod wzgledem wptywoéw w USA (480
min dolaréw), jak i globalnego box office’u (1,45 mid dola
row). Jest takze najbardziej dochodowa animacja tego roku.

Toy Story 5 to szdsty film Pixara, ktory przekroczyt granice
1 mld dolaréw. Wczesniej udato sie to Toy Story 3 (2010), Gdzie
2 jest Dory? (2016), Iniemamocnym 2 (2018), Toy Story 4 (2019)
¢ oraz W gtowie sie nie miesci 2 (2024).

iaty prasowe

Zmiany w AB SA

NOWE OSOBY W ZARZADZIE

Od 1 pazdziernika 2026 r. zarzad AB S.A. liczy cztery osoby.
Do Zbigniewa Madrego (CEO) i Grzegorza Ochedzana (CFO)
dotaczyli Patrycja Gawarecka jako Chief Commercial Officer
(CCO) oraz Jarostaw Stowinski jako Chief Operating Officer
(COO). Oboje sa zwigzani z Grupa AB od ponad 20 lat.

Patrycja Gawarecka, dotychczas Dyrektor Sprzedazy i Marke-
tingu, bedzie odpowiedzialna za sprzedaz, komunikacje kor-
poracyjna, marketing, analizy oraz e-commerce. Od 2008 r.
kieruje obszarem sprzedazy i marketingu AB. W nowej roli ma
koncentrowac sie m.in. na dalszym rozwoju sieci partnerskiej
B2B, cyfryzacji i automatyzacji proceséw sprzedazowych oraz
narzedziach wspierajgcych rozwdj partneréw handlowych.

Jarostaw Stowinski, zwigzany z AB od 2002 r., objat nadzor
nad zarzadzaniem produktem, presales & solution design,
Centrum Kompetencyjnym, serwisem oraz importem.
Od 2005 r. kieruje Dziatem Zakupow, odpowiadajac m.in.
za portfolio produktowe i wspétprace z producentami. Jako
COO bedzie zajmowat sie rowniez efektywnoscig operacyjna
i dalszym rozwojem kompetencji technologicznych Grupy.

Rozszerzenie zarzadu jest zwigzane z rozwojem i rosnaca
skala dziatalnosci AB. To kolejny etap procesu sukcesji roz-
poczetego w marcu 2026 r., kiedy stanowisko prezesa objat
Zbigniew Madry.

Wiecej o zmianach w Grupie AB piszemy na str. 64.

Konkurs dla przyjaznych
JUBILEUSZOWA EDYCJA

Komitet Ochrony Praw Dziecka (KOPD) zaprasza firmy,
wydawnictwa i instytucje do udziatu w jubileuszowej XXV
edycji Konkursu ,Swiat Przyjazny Dziecku”. Nabér zgtoszen
trwa do 18 grudnia 2026 r. Konkurs,,Swiat Przyjazny Dziec-
ku” od 25 lat wyrdznia produkty, ksiazki, inicjatywy i rozwia-
zania, ktére wspierajg dzieci oraz ich rodzicéw i opiekundw,
odpowiadajac na ich potrzeby rozwojowe, edukacyjne
i spoteczne. Tegoroczna edycja jest wyjatkowa nie tylko
ze wzgledu na swoj jubileusz. W 2026 roku Komitet Ochrony
Praw Dziecka obchodzi réwniez 45-lecie swojej dziatalnosci.
To wazny moment, ktéry taczy wieloletnig troske o prawa
i dobro dziecka z idea promowania wartosciowych produk-
tow i inicjatyw obecnych w codziennym zyciu rodzin.

Informacje o laureatach poprzednich edycji, wyréznionych
produktach oraz kategoriach konkursowych mozna znalez¢
na stronach: Swiat Przyjazny Dziecku i Komitet Ochrony Praw
Dziecka.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



Mattel rozszerza sektor cyfrowy
POWSTAJE MATEL GAME STUDIOS

Celem stworzenia nowej globalnej organizacji jest przyspieszenie rozwoju portfolio gier cyfrowych marki. To kolejny krok
na drodze Mattela w kierunku przeniesienia tradycyjnej zabawy do swiata wirtualnego. Mattel Game Studios skupia blisko
300 artystéw, projektantéw, inzynieréw i producentéw, ktérych zadaniem bedzie tworzenie, wydawanie i obstugiwanie
oryginalnych gier cyfrowych i interaktywnych doswiadczen inspirowanych kultowymi markami Mattela. W dotychczaso-
wym portfolio firmy znajduja sie juz gry mobilne, m.in. Uno!, Uno Wonder, Phase 10 i Skip-Bo, ktére wygenerowaty na catym
$wiecie ponad 550 milionéw pobran i docierajg do okoto 20 milionéw aktywnych graczy miesiecznie.

Po czerwcowej premierze swojej pierwszej samodzielnie wydanej gry mobilnej opartej na Masters of the Universe
Mattel Game Studios juz pracuje nad kolejna falg tytutéw. Uno Wild, unikalna, nowa gra Uno, jest obecnie w fazie przed-
premierowej, a nowy tytut z serii Hot Wheels jest w fazie aktywnych prac. Oprécz Mattel Game Studios, Mattel Digital
Studios oferuje rowniez szeroka game

gier licencjonowanych, opracowanych

we wspotpracy ze Swiatowej klasy part-

a l l e ame nerami. Wsréd nich znajduja sie Hot

Wheels Unleashed oraz nadchodzace

- tytuty Barbie Rewind, Hot Wheels Infinite

u IOS Rush i Masters of the Universe: Dragon

Pearl of Destruction.
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10 lat niespodzianek

JUBILEUSZ MARKI L.O.L. SURPRISE!

Marka L.O.L. Surprise!, nalezagca do MGA
Entertainment, obchodzi 10-lecie obecnosci
na rynku. Z tej okazji uruchomiono catoroczng
kampanie L.O.L. Surprise! Music Festival, sta-
wiajgc na muzyke, popkulture i nowe doswiad-
czenia zakupowe. To przyktad strategii, w ktérej
zabawka staje sie czescig szerszego ekosyste-
mu rozrywki i popkultury wzmacniajacego
atrakcyjnos¢ marki réwniez na poétce sklepo-
wej. Centralnym elementem kampanii sg nowe
kolekcje inspirowane muzyka i moda. Do oferty
trafiajg m.in. kolekcjonerskie lalki Music Festi-
val Headliners Tots oraz O.M.G. Music Festival
Fashion Dolls stworzone we wspétpracy z glo-
balnymi gwiazdami — Jennie i Rosalia. Kazda
z artystek otrzymata po dwa charakterystyczne

wizerunki, a producent zapowiada kolejne muzyczne wspodtprace. Portfolio uzupetniajg takze lalki reprezentujace rézne
gatunki muzyczne - od K-popu i hip-hopu po country czy pop-punk - oraz zestawy do odgrywania scenariuszy zabawy,
takie jak scena koncertowa, DJ Booth, Roller Disco, Neon Arcade czy autobus koncertowy zmieniajacy sie w mobilng scene.

MGA Entertainment wykorzystuje jubileusz réwniez do od$wiezenia wizerunku produktéw. Jedng z najwiekszych zmian
w historii marki sa nowe rzezby twarzy lalek w liniach kolekcjonerskich i modowych. Producent podkresla, ze nowy design
zachowuje charakterystyczny styl L.O.L. Surprise!, jednoczesnie nadajac produktom bardziej wspotczesny wyglad.

Wyprawka szkolna
ze wzrostem

RAPORT SW RESEARCH

Przeprowadzone na przetomie czerwca i lipca 2026 bada-
nie SW Research dla Empiku Wyprawka szkolna wykazato,
Ze tegoroczne zakupy kosztowaty wiecej niz rok temu. Ponad
potowa ankietowanych planowata wydac na wyprawke wie-
cej niz 500 zt, a co czwarty rodzic — ponad 700 zt. Tylko 12%
chciato zamkna¢ zakupy w kwocie 300 z}, odpowiadajacej
swiadczeniu z programu ,Dobry Start”. 6% spodziewato sie
wydatkéw nizszych niz rok wczesniej. Dla 68% rodzicéw
gtéwnym powodem wzrostu kosztéw sa wyzsze ceny pro-
duktéw. Oszczednosci szukaja przede wszystkim w pro-
mocjach oraz poréwnywaniu ofert sklepéw stacjonarnych
i internetowych. Zakupy nadal koncentruja sie w sierpniu
- 81% badanych planowato zrobi¢ je jeszcze przed rozpo-
czeciem roku szkolnego, dlatego szeroka dostepnos¢ pro-
duktow powinna by¢ utrzymana przez caty sezon.

Wyprawka coraz czesciej wykracza poza zawartos¢ uczniow-
skiego plecaka. Na poczatku roku szkolnego rodzice kupuja
réwniez biurka i inne meble, elektronike, sprzet sportowy
oraz zabawki edukacyjne. W internecie chetniej poszukuja

drozszych produktoéw, takich jak plecaki, natomiast w skle-
pach stacjonarnych kupuja przede wszystkim zeszyty i przy-
bory pismiennicze. Popularnym rozwigzaniem pozostaje
takze zamawianie online z odbiorem w sklepie. O wyborze
produktu decyduja przede wszystkim jakosc¢ i trwatos¢ (94%),
cena, funkcjonalnos¢ i ergonomia (93%) oraz wyglad (91%).
Co istotne z punktu widzenia handlu, w zakupach uczestni-
cz3 dzieci, dlatego oferta musi odpowiadac zaréwno ocze-
kiwaniom rodzicow, jak i preferencjom mtodych klientéw.
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Squishmallows na ekrany
ZAPOWIEDZ FILMU

Amazon MGM Studios i Jazwares ogtosili rozpoczecie wspétpracy nad filmem, kté-
rego bohaterami bedg uwielbiane przez dzieci zabawki Squishmallows. To kolejny
dowdd na rosnaca popularnosc tej linii pluszakéw. Marka Squishmallows zadebiuto-
wata na rynku w 2017 r. Zastyneta z produkgji miekkich maskotek z charakterystycz-
nym, przyjemnym w $ciskaniu wypetnieniem. Kazdy produkt ma swéj indywidualny
charakter, a mnogos¢ postaci (obecnie ponad 3000) wzmacnia kolekcjonerski poten-
cjat serii — i to zaréwno wsrdd dzieci i nastolatkow, jak i wéréd dorostych.

Dostepna w ponad 60 krajach franczyza Squishmallows wyceniana jest w tej chwi-
lina 1 mld dolaréw. Do tej pory sprzedano ponad 600 min egzemplarzy masko-
tek. Popularnoscia ciesza sie nie tylko zabawki, ale takze produkty licencyjne, m.in.
odziez, artykuty z zakresu zdrowia, pielegnacji i urody, dekoracji wnetrz oraz pro-
duktow lifestylowych.

W roku 2027 Squishmallows obchodzi¢ beda dziesieciolecie swego istnienia. Zapo-
wiadana produkcja filmowa umocni tylko pozycje marki. Producentami filmu beda
firmy Jazwares oraz FlynnPictureCo. i Beau Flynn, ktéry odpowiada za produkcje
takich tytutéw, jak Vaiana: Skarb oceanu czy Wyprawa do dzungli Disneya.

SZUﬁS'e' Cieplusie obcigzeniowe:
e bezpieczny dotyk i kojace ciepto

NOWOSC

OTULA NICZYM
D+ON RODZICA

@ S48
Delikatne Naturalne
Obciazenie Ciepto



WYDARZENIA

TikTok i Meta pod presja
USA ZAOSTRZAJA OCHRONE DZIECI W SIECI

Amerykanskie wtadze podejmuja kolejne dziatania przeciw-
ko platformom spotecznosciowym w zwigzku z ochrong dzie-
ci i prywatnoscig nieletnich. W sierpniu 2026 r. TikTok i jego
wiasciciel ByteDance zawarty z Departamentem Sprawie-
dliwosci USA ugode wartg 400 min dolaréw. Sprawa doty-
czyta zarzutéw naruszenia przepisow COPPA, regulujacych

Z gry do kin
ANGRY BIRDS FILM 3
Wytwodrnia Paramount ONE BIG ANGRY FAMRY
Pictures zaprezentowa-
ta oficjalny zwiastun oraz
plakat filmu Angry Birds
Film 3. Swiatowa premie-
ra filmu planowana jest
na 23 grudnia, a w Polsce
produkcja trafi na ekra-
ny kin w styczniu 2027 r.
Zapowiadana animacja
to trzecia cze$¢ popular-
nej serii opartej na kulto-
wej grze mobilnej Angry
Birds. Pierwszy film ukazat
e siew 2016, a jego kon- |
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Gtéwnym bohaterem jest charakterny ptak-nielot Red, ktéry
£ tym razem bedzie sie musiat zmierzy¢ z nie lada wyzwaniem,
;?;jakim jest... ojcostwo. Fakt, ze przy okazji bedzie musiat oca-
¢ li¢ $wiat, wydaje sie mato znaczaca drobnostka.

owe, Depositphotos,

ochrone prywatnosci dzieci ponizej 13. roku zycia. TikTok
ma zaptaci¢ 300 min dolaréw od razu oraz kolejne 100 min
dolaréw po spetnieniu warunku zwigzanego z wczesniejsza
ugoda dotyczaca Musical.ly.

Jeszcze wieksze konsekwencje finansowe dotycza Mety, wia-
Sciciela Facebooka i Instagrama. W sierpniu sagd w Nowym
Meksyku nakazat firmie zaptate 567 min dolaréw oraz wpro-
wadzenie przez pie¢ lat nadzorowanych sagdownie zmian
dotyczacych ochrony mtodych uzytkownikéw. Kwota
ta, wraz z 375 mIn dolaréw zasadzonymi wczesniej w tej
samej sprawie, daje tacznie 942 min dolaréw finansowych
konsekwencji dla Mety w Nowym Meksyku. Postepowa-
nie przeciwko Mecie dotyczyto m.in. zarzutéw zwigzanych
z bezpieczeristwem dzieci, sposobem projektowania plat-
form oraz wptywem ich funkcjonowania na mtodych uzyt-
kownikow. Czes¢ zasgdzonej kwoty ma zostac przeznaczona
na dziatania zwigzane ze zdrowiem psychicznym dzieci
i profilaktyke. Meta nie zgadza sie z orzeczeniem i zapowia-
da odwotanie.

Sprawy TikToka i Mety pokazuja, ze ochrona dzieci w mediach
spotecznosciowych staje sie coraz istotniejszym obszarem
dziatan organéw panstwowych i sadéw w USA. Dla produ-
centéw i dystrybutoréw produktow kierowanych do dzieci
to takze wazny sygnat dotyczacy rosngcego znaczenia pry-
watnosci, bezpieczenstwa cyfrowego i odpowiedzialnego
projektowania ustug dla najmtodszych.

Konkurs dla wydawcow
INSTYTUT KSIAZKI CZEKA NA ZGLOSZENIA

Instytut Ksigzki zaprasza wydawcoéw literatury dzieciecej
do udziatu w 3. edycji konkursu na koncepcje ksigzki skie-
rowanej do dzieci w wieku 0-3 lat. Publikacja wejdzie w skfad
wyprawki czytelniczej przekazywanej w ramach ogdélno-
polskiego programu bookstartowego,,Mata ksigzka — wielki
cztowiek”. Zwycieskie publikacje bedg przekazywane bez-
ptatnie noworodkom i ich rodzicom na oddziatach potozni-
czych w catej Polsce.

Prace konkursowe nalezy przesyta¢ do 12 lutego 2027 r.
Sposréd wszystkich zgtoszen, spetniajacych wymogi for-
malne, jury wytoni zwycieski projekt, ktéry otrzyma nagro-
de o wartosci 60 tys. zt brutto. Jury szuka pomystoéw, ktére
zachwycg wyobraznie, bedg inspirowac¢ do poznawania $wia-
ta, wniosa do literatury dzieciecej Swieze spojrzenie, a przede
wszystkim rozbudza wsréd dzieci pasje do czytania.

Wyniki zostang ogtoszone do dnia 26 lutego 2027 r. Regula-
min konkursu, wzér umowy licencyjnej oraz formularz zgto-
szeniowy znalez¢ mozna pod adresem: platformazakupowa.
pl/transakcja/1382872.
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WYDARZENIA ZMIANY PERSONALNE W BRANZY

Nowy lider Chicco
dla DACH i Polski

BIURO PRASOWE ARTSANA GROUP

Artsana Group przedstawia nowego lidera marki Chicco dla regionu
DACH i Polski. Stery w firmie objat Alessandro Zanini, ktéry wnosi do
organizacji blisko 30-letnie doswiadczenie w branzy dzieciecej. Nowy
CEO od 2002 r. budowat pozycje rynkowa w Niemczech, petniac funkcje
Dyrektora Handlowego m.in. w Britax Rdmer czy Recaro. Zastynat

ze skutecznego wdrazania innowacyjnych konceptéw dystrybucyjnych.

/¢

A —

- Jestem gteboko przekonany, ze kluczem do zdrowego rynku
jest utrzymanie réznorodnosci i wspieranie wielu rozmaitych
partneréw handlowych - podkresla Alessandro Zanini.

- Wierze w ogromny potencjat brandu Chicco: to jedna
z marek z najbogatszym dziedzictwem w catej branzy, przed
ktorg stoi fascynujaca przysztos¢ dzieki silnym nowosciom
produktowym oraz przemyslanej strategii marketingowe;j.

EDUKACJA | WSPARCIE NA DRODZE RODZICIELSTWA

Kluczowym filarem obecnych dziatarh marki Chicco jest kate-
goria Bezpiecznego Snu Dziecka. Chicco mocno angazu-
je sie w edukacje przysztych i obecnych rodzicéw poprzez
aktywny udziat w licznych warsztatach edukacyjnych oraz
nadchodzaca publikacje autorskiego Poradnika dla swiado-
mych rodzicéw. Dziatania te wpisujg sie w misje marki zawartg
w przestaniu:,Przezyjmy te podréz tak, jak lubisz najbardziej”.

- Stawanie sie rodzicem to wyjatkowy czas, ktory warto cele-
browa¢ kazdego dnia. Chcemy by¢ dla rodzicéw godnym
zaufania sojusznikiem na kazdym etapie tej drogi, dostarcza-
jacinnowacyjne i bezpieczne rozwigzania stworzone z mysla
o dobrym samopoczuciu catej rodziny - podsumowuje
Alessandro Zanini.

EKSPERCKA WIEDZA | STANDARDY AAP

Wspotczesne rodzicielstwo wymaga rzetelnych punktow
odniesienia. Dlatego punktem wyjscia dla strategii marki

sq wytyczne Amerykanskiej Akademii Pediatrycznej (AAP) -
opracowane jako odpowiedz na realne zagrozenia zdrowia

i zycia niemowlat oraz rosnaca potrzebe swiadomej edu-
kacji rodzicow. Z tymi standardami bezposrednio wspot-
pracuje Chicco Research Center - wewnetrzne centrum

badawczo-rozwojowe marki Chicco, zajmujace sie analiza

Alessandro Zanini, nowy CEO Artsana dla regionu DACH
i Polski.

potrzeb dzieci i rodzicéw. Tworzac rozwigzania wspierajace
prawidtowy rozwdéj najmtodszych, centrum opiera swoje
dziatania na aktualnej wiedzy medycznej i Scistej wspotpra-
cy z ekspertami z zakresu pediatrii, psychologii oraz potoz-
nictwa. - Chcemy by¢ dla naszych konsumentéw nie tylko
producentem, ale przede wszystkim zaufanym sojusznikiem,
wspierajacym rodzicéw na kazdym etapie — od pierwszych
chwil cigzy po kolejne kamienie milowe w rozwoju dziecka

- podsumowuje Alessandro Zanini.
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Wydawnictwo Aksjomat.

Nowosci w linii NUK, marki dystrybu-
owanej przez Euro-Trade.

Maricinex

aed

Mariclnex

Aariolmes

o
=3
V4
V4
Roslinna seria klockéw Marioinex. Gry planszowe Tactic nie tylko Stoisko z produktami marki Trik&Roll
na Swieta. dla zwierzat domowych.
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ZIELONKA K. WARSZAWY
TARGI ZABAWEK
I AKCESORIOW

Kalendarz adwentowy Magna-Tiles Sensoryczny jez w kolekcji Done
w ofercie babee planet. by Deer (dystrybucja Blue Ocean).

Crayola proponuje zestawy kreatywne
(dystrybucja Solution Baby Care).

Kolekcja swigtecznych naklejek od Omy  Jedna z nowosci Djeco (dystrybucja
(dystrybucja Loko Babies and Kids). Orsolya) jest gra na spostrzegawczo$¢
Crazy Obs.

Dominik Piotrowski, CEO Yamann, pre-
zentowat produkty kreatywne marki Jedna z nowosci w ofercie Tublu w tym  Nowe latarki z serii Ocean i Forest
wiasnej PUQUU. sezonie sg gry marki The Purple Cow. od Rabbit&Friends.

Fot. BranzaDzieciecapl
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KRAKOW,
TARGI ATENEUM,,GWIAZDKA"

Tomasz Zieba i Ewa Rdest z Artsany Polska z produktami dla niemowlat
marki Chicco.

Powrdt do klasycznych gier znanych od
pokolert — pomyst wydawnictwa Albi.

Nowos¢ Meli na Q4, czyli klocki Bibi
Waffi dla najmfodszych.

Tuban proponuje olbrzymi i bogato Przybory do pisania i rysowania Patryk Pajgis z Portal Games zachecat
wyposazony kalendarz adwentowy marki Jarmelo z oferty dystrybucyjnej do zagrania w najnowsze gry
pefen sensorycznej zabawy. MM Space. wydawnictwa.
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Swigteczna oferta Simby to m.in.
kroczace pojazdy znane z Gwiezdnych
Wojen.

Kolekcja naczyn i zabawek z serii Krolik -~ Nowy pomyst marki Mary’s — silikono-
Piotrus marki Petit Jour Paris — oferta we lampki w formie blind bokséw.
dystrybucyjna Toyki.

Prawdziwym hitem w ofercie MG Dys- ~ Wydawnictwo Nasza Ksiegarnia zaplanowata wiele nowosci na ten kwartat,
trybucja sa tuby Avenir z maskotkami m.in. nowg zabawke edukacyjng z bohateriami Pucia — drewniany samolot
do samodzielnego wykonania. z figurkami.

Fot. BranzaDziecieca.pl
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27.08.2026

Warszawa, Summer Digital
Education Day

W siedzibie I1zby Gospodarki Elektro-
nicznej odbyto sie Summer Digital
Education Day. Wieczér otworzyta Ana-
stazja Buryanova, petnomocnik e-Izby
ds. operacyjnych, zapowiadajac, ze kon-
cowka roku bedzie dla branzy wyjat-
kowo pracowita. Duzo merytorycznej
wiedzy przekazali Justyna Skorupska,
Pawet Oksanowicz i Zbigniew Nowicki.

16.09.2026

Warszawa, Forum Gospodarki Cyfro-
wej W trosce o polskiego konsumenta

W warszawskim Hotelu Bellotto odby-
to sie Forum Gospodarki Cyfrowej
W trosce o polskiego konsumenta zor-
ganizowane przez Izbe Gospodarki
Elektronicznej. Forum rozpoczeli Patry-
cja Sass-Staniszewska, Prezes Zarzadu
Izby Gospodarki Elektronicznej, oraz
Dariusz Standerski, PhD, Sekretarz Sta-
nu w Ministerstwie Cyfryzacji. Patrycja
Sass-Staniszewska podkreslifa, ze tech-
nologia nie jest juz wytacznie narze-
dziem wspierajagcym biznes, ale coraz
mocniej wptywa na decyzje zakupowe,
oczekiwania klientéw i relacje miedzy
firmami a konsumentami.

Pierwsza czes¢ forum zamknat panel
Ekosystem zaufania w e-commerce
2026 - ptatnosci, platformy i dostawa
jako jedno doswiadczenie konsumenta.
Dyskusje poprowadzit Pawet Oksano-
wicz, Head of e-lzba Think Tank Odpo-
wiedzialny e-commerce, a w rozmowie
udziat wzieli:

« Marta Mikliszaniska — Director Group
Public Policy, Allegro,

24

POLSKIE STOWARZYSZENIE BRANZY ZABAWEK

Zaproszenia do wspéttworzenia szko-
leri online w ramach Szkoty Gospodarki
Cyfrowej, rozmowy i wymiana do$wiad-
czen oraz wyzwan e-biznesu zapoczat-
kowaty nowy sezon w branzy.

«  Waldemar Hlebowicz - Prezes Zarza-
du ORLEN Paczka,
« Agata Dmowska - Director, Business
Development, Digital & Acceptance
Team, Mastercard,
« Jacek Kilian, MBA - Head of ACT
Poland, Trusted Shops,
+ Mitosz Sokot — Head of Customer
Engagement Platforms, Medicover
Polska.
Kolejna czes¢ wydarzenia rozpoczat
panel Konsument w erze technologii
— wyzwania i zmiany w postrzeganiu
e-commerce, moderowany przez Marie
Dymitruk, Koordynatorke e-Izby ds. Al,
Lubasz i Wspdlnicy — Kancelaria Radcéw
Prawnych. W dyskusji udziat wzieli:
- Aleksandra Mariak — Counsel, WKB
Lawyers; Koordynatorka e-lzby ds. pra-
wa konsumenckiego,
« Marcin Czyczerski, PhD - Partner,
GCG Partners,

Michal Sacha - CMO/CXO, Omni-
commerce Leader, Leroy Merlin,
« Pawet Lewkowicz — Chief Revenue
Officer, Board Member, Shoper,
« Jakub Radzewicz - Head of Corpora-
te Affairs, Glovo.
Kolejna dyskusja dotyczyta roli insty-
tucji i organizacji w ochronie praw
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konsumentéw w internecie. Panel
moderowat Witold Chomiczewski,
M.iur., Petnomocnik Zarzadu e-Izby ds.
Legislacji, Lubasz i Wspdlnicy - Kance-
laria Radcoéw Prawnych. W rozmowie
wzieli udziat:

Konrad Komornicki — Zastepca Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych,
Patrycja Sass-Staniszewska — Prezes
Izby Gospodarki Elektronicznej,
Tomasz Osman - Prezes Zarzadu
SAVICKI,

Marianna Sidoroff — Dyrektor Departa-
mentu Gospodarki Cyfrowej, Minister-
stwo Rozwoju i Technologii,

Grzegorz Mi$ — Powiatowy Rzecznik
Konsumentéw we Wroctawiu, ekspert
Stowarzyszenie Ochrony Konsumen-
tow ,Aquila”.

Na zakonczenie forum oddano gtos
uczestnikom podczas otwartej sesji

20.10.2026

Warszawa, Regent Warsaw Hotel:
Stowarzyszenie partnerem szczytu
CEE Trade & Treasury Summit 2026

Stowarzyszenie po raz kolejny zostato
partnerem pazdziernikowego szczy-
tu CEE Trade & Treasury Summit 2026.
Po udanym debiucie w zesztym roku ta
edycja skupi sie na temacie Od nowych

10.09.2026

Bruksela: Apel branzy zabawkowej
do Ursuli von der Leyen, przewodni-
czacej Komisji Europejskiej

180 firm z branzy zabawek wystosowa-
to pismo do przewodniczacej Komisji
Europejskiej Ursuli von der Leyen, ape-
lujac o zdecydowane dziatania prze-
ciwko niebezpiecznym zabawkom
sprzedawanym w internecie. Produ-
cenci zabawek wzywajg UE do zapew-
nienia dzieciom takiej samej ochrony
w internecie, jak w sklepach stacjonar-
nych, oraz do kontroli, aby sprzedaw-
cy online przestrzegali unijnych zasad
bezpieczenstwa. Firmy, ktére podpi-
saty list, maja jedno przestanie: kazda
zabawka sprzedawana konsumentowi

SRANZA DZIECIECA 6/2026

Q&A - przestrzeni na konkretne pyta-
nia, wymiane doswiadczen i rozmowe
o wyzwaniach, z ktérymi cyfrowy rynek
mierzy sie na co dzien.

przeptywdw handlowych do przepty-
wow pienieznych opartych na sztucz-
nej inteligencji: Co sie zmienia w Europie
Srodkowo-Wschodniej.

Przewidywana grupa odbiorcéw:

+ Prezesi, dyrektorzy finansowi, skarb-
nicy firm eksportujacych, importuja-
cych, produkujacych i handlujacych
dobrami materialnymi.

UE powinna mie¢ identyfikowalne-
go przedstawiciela w UE odpowie-
dzialnego za przestrzeganie unijnego
prawa. Jesli taki podmiot nie istnieje,
odpowiedzialno$¢ powinna przejac
platforma internetowa umozliwiajgca
sprzedaz. Za kazda zabawke sprzeda-
wang europejskiemu konsumentowi
musi odpowiadac podmiot z siedzibg
w UE, ktéry zagwarantuje jej zgodnos¢
Z prawem unijnym.

Producenci zabawek ponosza znacz-
ne nakfady, aby zapewnic¢ bezpieczen-
stwo swoich wyrobdw i ich zgodnos¢
z przepisami UE. Sprzedawcy spoza
Unii moga oferowac swoje produkty
bezposrednio europejskim odbiorcom,
nie podlegajac przy tym skutecznej
odpowiedzialnosci prawnej na terenie

+ Instytucje finansowe oraz takze te
spoza sektora bankowego.
« Podmioty rzadowe.
« Ubezpieczyciele kredytéw handlo-
wych i ryzyka politycznego.
« Kancelarie prawne.

Konsultanci.
+ Firmy fintech.
Rejestracja oraz petny program:
www.mergevents.com/cee-trade-and-
-treasury-summit-2026-merge.

Europy. Firmy europejskie domagaja
sie wyeliminowania tej luki. Europejska
branza zabawek czeka na odpowiedz
Komisji Europejskiej oraz usuniecie luki
w przepisach.

TIE: Toy Industries of Europe, Pol-
skie Stowarzyszenie Branzy Zabawek
i Artykutéw Dzieciecych - Polish Toy
Association oraz inne europejskie sto-
warzyszenia w petni wspieraja te inicja-
tywe, aby nikt nie mégt obejs¢ zasad
majacych na celu ochrone dzieci. Wsréd
sygnatariuszy listu znajduja sie zaréw-
no firmy rodzinne z sektora MSP (MSP
stanowig ponad 99% europejskich pro-
ducentéw zabawek), jak i marki o mie-
dzynarodowej renomie.

Caty list mozna przeczytac na stronie
toyindustries.eu.
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Kind + Jugend 2026:
mniej, ale ciekawiej

URSZULA KASZUBOWSKA

Mniej wystawcow, za to wiecej miedzynarodowych kontaktow,
technologii i konkretnych pomystéw na produkty dla dzieci. Tegoroczne
Kind + Jugend nie przyniosty jednej wielkiej rewolucji. Pokazaty

za to kilka kierunkow, ktére moga w najblizszych sezonach mocno

/i

B —

Tegoroczna edycja targéw Kind + Jugend byta wyjatkowa
pod kilkoma wzgledami. Po pierwsze w oczy rzucata sie
mniejsza liczba wystawcdw, co potwierdzita takze oficjalna
lista firm: 666 versus 800 w ubiegtym roku, w tym — co waz-
ne dla europejskich przedsiebiorcéw - 279 z Chin. Po drugie
na targach wystawita sie rekordowa liczba firm zagranicz-
nych, bo az 92% (o 2% wiecej niz w 2025 r.), co tylko $wiad-
czy 0 pogarszajacej sie sytuacji na niemieckim rynku. Mimo

26

wptynac na oferte producentéw i sklepow.

to frekwencja utrzymata sie na poziomie zblizonym do ubie-
gtorocznego. Targi odwiedzito okoto 15 tys. profesjonalistow
ze 114 krajéw. Tu takze warto podkresli¢, ze 78% odwiedza-
jacych pochodzito spoza Niemiec.

| najwazniejsza réznica miedzy tg a poprzednia edycja: cze-

$ciej mozna byto ustysze¢ gtosy zadowolenia niz rozczaro-
wania. Spotkania na stoiskach byty konkretne, a wymienione

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



Stoisko marki PUQUU (Yamann) byto tak oblegane, Zze trudno
byto znalez¢ chwile na rozmowe. Wszystkim podobata sie
oferta produktow kreatywnych do swobodnej zabawy.

kontakty biznesowe obiecujace. | cho¢ nie ocenia sie targdéw
w czasie ich trwania, to wiekszo$¢ moich rozméwcow pod-
kreslata, Ze targi sa dla nich udane.

AIWCHODZI DO BRANZY DZIECIECEJ

Rowniez jesli chodzi o prezentowane nowosci, duzo sie
dziato. Hastem przewodnim tej edycji byto ,Growing with
Al"i rzeczywiscie nowoczesne technologie coraz $mielej
pojawiaja sie w produktach dla dzieci. Technologia coraz
czesciej przestaje by¢ dodatkiem do produktu, a staje sie
elementem jego funkcjonalnosci. W przypadku produktow
dla niemowlat i matych dzieci pojawia sie jednak dodatko-
we pytanie: jak wykorzysta¢ mozliwosci Al, nie przekraczajac
granicy miedzy uzytecznoscig a nadmiernym monitorowa-
niem uzytkownika? Dlatego obok Al podczas targéw duzo
moéwito sie o bezpieczenstwie, prywatnosci i odpowiedzial-
nym projektowaniu.

Najbardziej oczywistym przyktadem wykorzystania nowo-
czesnej technologii sg urzadzenia do monitorowania. To juz
nie sg zwykte nianie elektroniczne, a rozbudowane centra

obstugi niemowlecia: §ledza oddech, sen, rozpoznajg rodzaj

ptaczu dziecka i powiadamiaja rodzicéw przez aplikacje, cze-
go maluch w danej chwili potrzebuje i co mu dolega. Takie

m.in. funkcje ma Motorola PIP2000-P Connect, ktdra dzieki

opatentowanym technologiom firmy Zoundream analizuje

i thumaczy 5 rodzajéw ptaczu dziecka w czasie rzeczywistym,
informujac rodzica, czy maluch jest gtodny, $pigcy, czuje sie

nieswojo i niekomfortowo (!), jest rozdraznione czy tez musi

sie odbi¢ po positku. Jak podaje producent, niania zosta-
ta,wyszkolona” na podstawie ponad 10 milionéw godzin

nagran rzeczywistego ptaczu niemowlat.

Mata chtodzaca do wézka unilove COVA Al Cooling Mat
wykorzystuje Al do monitorowania temperatury otoczenia
i automatycznego dostosowania intensywnosci chtodze-
nia. System taczy czujnik temperatury, mgietke chtodzaca
i wentylatory, ograniczajac nagrzewanie sie miejsca, w kto-
rym siedzi dziecko.

3RANZA DZIECIECA 6/
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Marka Britax obchodzi w tym roku 60-lecie. Nowosci marki
to m.in. fotelik Swivel-Grow Max Air z wentylacja i funkcja
obrotu 360°.

Sztuczna inteligencja pomaga takze przy karmieniu. Monitor
karmienia piersig Coro, irlandzkiej firmy Coroflo, jest wypo-
sazony w opatentowany mikroprzeptywomierz, ktéry mierzy
ilos¢ mleka pobieranego przez dziecko. Dane sg przekazy-
wane do aplikacji, dzieki czemu rodzice moga w czasie rze-
czywistym sprawdza¢, ile mleka dziecko wypito.

Z kolei t6zeczko dzieciece Monai Sleepod (chinskiej firmy
Kaiwang Technology) zapewnia 24-godzinny monitoring

aktywnosci i stanu fizjologicznego dziecka, badajac tempe-
rature ciata, czestotliwos¢ i jakos oddechu, a nawet wzrost

i wage, aby zapobiega¢ ewentualnym problemom rozwojo-
wym. Naprawde mozna sie zastanawiac, czy rodzice sg jesz-
cze do czegokolwiek potrzebni.

PROSTE ROZWIAZANIA SA W CENIE

Na szczescie,,smart” nie oznacza juz tylko elektroniki, a inno-
wacyjny produkt nie musi by¢ naszpikowany aplikacjami.
W wielu produktach uwage zwracato przede wszystkim inte-
ligentne rozwigzanie konkretnego problemu. Cze$¢ z nich

zostata zgtoszona do konkursu Innovation Award. Dobrym

przyktadem jest Croozer Kid Lykke - sktadana dwuosobowa

przyczepka rowerowa z funkcja wozka. Rozwigzanie zdobyto

Axkid pokazat premierowe foteliki Zero Pro i One4Max.
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Ciekawie prezentowata sie designerska
kolekcja Chicco Safari.

Innovation Award w kategorii Moving & Travelling, a takze
specjalne wyrdznienie Midwives’ Choice.

Artsana pokazata m.in. Chicco Meraviglia wieze edukacyjna

4w 1, ktéra zdobyta uznanie juroréw konkursu za wielofunk-
cyjnos¢, rozwdj razem z dzieckiem i sposéb uzytkowania

zgodny z zasadami pedagogiki Montessori.

Ciekawym i prostym w sumie rozwigzaniem jest Thule
Chariot 2 bike holder: sposéb na przewozenie dzieciece-
go rowerka na przyczepce rowerowej. Pomyst ewidentnie
zostat zaczerpniety z innych rozwigzan proponowanych
przez szwedzka firme, jak samochodowe bagazniki dachowe.

SUKCES POLSKICH FIRM W INNOVATION AWARD
W tym roku do konkursu zgtoszone zostaty 4 produkty. Trzy
z nich przeszly do kolejnego etapu, w ktérym miedzynarodo-
we jury ekspertéw wybierato nominowanych i zwyciezcow.
W gronie nominowanych do nagrody w kategorii Mom &
Kids Care znalazta sie termo poduszka pozycjonujaca

Gugu the Hero, kolejny przykfad prostego, ale
ciekawego rozwiagzania. Poduszka Gugu
Snake zostata stworzona we wspétpra-
cy z fizjoterapeuta. Mozna ja tatwo
podgrza¢ w kuchence mikrofalo-
wej lub na grzejniku, a wypet-
nienie z pestek wisni pozwala
na dowolne dostosowanie jej
wysokosci i utozenia do dziec-
ka oraz zapewnia stabilnos¢

pozycji.

Ekipa Marko na stoisku jednego

ze swoich dostawcdw, holender-
skiej firmy ctp innovations. Nowoscig
firmy jest kosz na zuzyte pieluchy Magic
Sense z czujnikiem otwierajgcym klape.
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Monitor karmienia piersig Coro,
irlandzkiej firmy Coroflo, wykorzystuje
nowoczesng technologie, by mierzy¢
ilos¢ mleka wypijanego przez dziecko.

maguc

TARGI W KOLONII

Dumni wiasciciele firmy Gugu the Hero,
Magdalena i Aleksander Sliwirscy, i ich
termo poduszka pozycjonujaca z nomi-
nacja do nagrody Innovation Award.

Natomiast nagrode w kategorii Toys & Education otrzymat
projektor bajek i opowiesci NUMi polskiej marki Rabbit &
Friends (Regnum). Wszystkie nagrodzone produkty prezen-
tujemy na str. 32.

PREMIERY | NOWOSCI

Na targi powrdcito kilku duzych graczy, czes¢ z nich byta
obecna na poprzednich edycjach, ale w znacznie bardziej
okrojonej formie. W tym roku uwage zwracaty okazate sto-
iska marek Cybex, Anex czy Axkid.

Nowosciag Axkid jest fotelik Zero Pro dla niemowlat zatwier-
dzony do uzytku od 40 cm wzrostu. Jego konstrukcje opraco-
wano z naciskiem na ochrone gtowy, szyi, kregostupa i drog
oddechowych noworodka. Inzynierowie z Axkid zwrdcili
uwage na ograniczenia standardowych testéw zderzenio-
wych, ktére nie uwzgledniaja w petni najmniejszych nie-
mowlat, w tym wczesniakéw. Dlatego Zero Pro testowano
rowniez z wykorzystaniem trzech dodatkowych, mniejszych
manekindw, aby oceni¢ ochrone w szerszym zakresie
rozmiaréw ciata. Fotelik wazy zaledwie 2,5 kg,
czyli okoto 50% mniej niz przecietny
fotelik w tej kategorii. Niska masa uta-
twia jego przenoszenie i codzienne
uzytkowanie, co ma szczegdlne
znaczenie dla rodzicow w pierw-
szych tygodniach po porodzie.
Kolejna propozycja marki jest
Axkid One4Max, fotelik z baza
od narodzin do 150 cm wzrostu.

W linii mebli Chicco Meraviglia
Artsana zaprezentowata nowy
model tézeczka dostawnego
Next2Me, ewolucyjny system 8 w 1
wykonany z litego drewna bukowego
z certyfikatem FSC. To jedyne drewniane
tozeczko, ktore oferuje funkcje co-sleepingu

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



(dostawna) az do 4. roku zycia, a w kolejnych konfiguracjach
stuzy dziecku nawet do 7 lat. W kategorii wozkéw Artsany
nowoscia jest Alta Quota, wyrdzniajacy sie wyjatkowo lek-
ka rama z wtokna weglowego. Wozek sktada sie jedna reka
do bardzo kompaktowych rozmiaréw.

Firma Nuna zaprezentowata ulepszone wersje swoich naj-
Izejszych wbdzkéw dzieciecych. Viaa Cabn to kompaktowy
wozek, ktory spetnia normy IATA dotyczace podrézy samolo-
tem. Jest ultralekki, tatwy do ztozenia i wyposazony w pasek

do noszenia oraz wodoodporny i sktadany daszek przeciw-
stoneczny UPF 50+. Ciekawym produktem jest fotelik samo-
chodowy RELX Wind z mozliwoscig obrotu o 360°, systemem

wentylacji obstugiwanym pilotem i zdalnie sterowana regu-
lacja odchylenia.

Thule wprowadza do oferty nowga serie fotelikéw samocho-
dowych, skfadajacych sie na system Connected Car Seats
by Thule. To nowoczesne rozwigzanie, ktérego podstawo-
wym atutem jest eliminowanie jednego z najpowazniej-
szych problemoéw zwigzanych z uzytkowaniem fotelikow,
czyli niepoprawnego uzywania ich przez rodzicéw. W kate-
gorii wozkdéw nowoscia sa spaceréwki z odwracanym sie-
dziskiem dla noworodkoéw i niemowlat w linii Thule Glide 3.

Takze w kategorii nosidet dla dzieci pojawity sie nowosci.
Firma Ergobaby przeszta ostatnio rebranding i na targach
pokazata odswiezona kolekcje nosidetek Omni, m.in. Omni
Lite dla noworodkéw o wadze od 3 kg az do 16 kg, ktore
nie wymaga dodatkowej wktadki. Dostepne jest w wersji
z miekkiego Inu lub przewiewnej siateczki. Najwiekszg tar-
gowa premierg marki jest nowa linia nosidetek Tula. W tej
kolekgji pieknie zaprojektowanych akcesoridow postawiono
na design i jakos¢ tkanin. Projektanci kierowali sie nie tylko
ergonomig i funkcjonalnoscia, ale w centrum projektu posta-
wili mame i jej styl zycia.

Nosidetko niemieckiej marki Flybaby to z kolei propozycja
dla tych rodzicéw, ktérzy nie chcg lub nie moga zrezygno-
wac z noszenia dziecka, ktére juz chodzi. Flybaby Toddler

Nowe lezaczki marki BabyBjorn.

BRANZA DZIECIECA 6/2026

Firma Mom'’s
Care pokazata
swoje produkty
w ramach
rebrandingu
marki.
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Carrier to lek-
kie nosidto (540 g)
przeznaczone dla
dzieci o wadze 7-20 kg,
od okoto 9. miesiaca zycia.
Ergonomiczny panel dopa-
sowuje sie do rosngcego dziecka,

a technologia 3D knit zapewnia podparcie i przewiewnos¢;
szeroki pas biodrowy réwnomiernie rozktada ciezar. Dziec-
ko mozna nosi¢ z przodu lub na plecach, zawsze przodem
do rodzica, a magnetyczne klamry utatwiajg szybkie zapi-
nanie. Nosidto wykonano z certyfikowanej przedzy z recy-
klingu i zgodnie z europejskimi oraz miedzynarodowymi
normami bezpieczenstwa.

Firma BabyBjorn pokazata ergonomiczne nosidetko z syste-
mem SnapWrap, ktére zaktada sie podobnie jak kurtke, bez
koniecznosci stosowania skomplikowanych technik wigzania.
System DualFit pozwala niezaleznie dopasowac nosidetko
do dziecka i rodzica, a po ustawieniu nie wymaga ponownej
regulacji przy kazdym uzyciu. Trzy pozycje noszenia i kon-
strukcja przeznaczona dla dzieci od urodzenia do 18. mie-
sigca zycia zwiekszaja jego funkcjonalnos¢.

Nowoscig marki jest réwniez Baby Bouncer Begin - ergo-
nomiczny lezaczek dla noworodkéw z konstrukcjg SnugFit,
ktéra zapewnia odpowiednie podparcie gtowy, szyi i ple-
cow bez dodatkowej wkiadki. Poruszajace sie dziecko samo
powoduje bujanie. Lekka, sktadana konstrukcja oraz zdejmo-
wana do prania tapicerka utatwiajg codzienne uzytkowanie.

POMYSLY Z POLSKI

Wiele nowosci i premier mozna byto takze obejrze¢ na sto-
iskach polskich wystawcéw. Kinderkraft zaprezentowat
wozek Dave do 22 kg, ktory skfada sie automatycznie jedna
reka. Aluminiowy stelaz wazy 9,5 kg, ma duze kota i zawie-
szenie, a siedzisko ma dtugos¢ catkowita 93 cm w pozycji
catkowicie roztozonej. Limitowana kolekcja Whisper of Terra
na rok 2027 obejmuje wézki i akcesoria w odcieniach brazu.
Swoje premiery miaty takze foteliki i wozki Avionaut (ktéry
pokazat réwniez kosze na zuzyte pieluchy) czy Anex, ktére-
go okazatego stoiska trudno byto nie zauwazyc¢.

Oferte meblowg pokazato kilka polskich firm. Debiutujacy
na targach w Kolonii Waldin zaprezentowat m.in. swéj sztan-
darowy produkt, czyli owalne tézeczko 7 w 1, ktére rosnie
z dzieckiem, stajac sie na koniec meblem dla dorostych.

Nowe wzory smoczkéw, akcesoriéw do karmienia i piele-
gnacji niemowlat pokazaty m.in. firmy Soot Design, Canpol,

BranzaDziecieca.pl
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Viaa Cabn marki Nuna to kompaktowy, lekki
wozek idealny na podréze.

Dutch.

Dammy Planet i Akuku. Na targach pokazata sie takze fir-
ma Tega Baby z produktami do kapieli i higieny. Jesli chodzi

o tekstylia, to nowosci zaprezentowaty marki Moonie, Zalew-
ski-Ander i Zaffiro.

Szumisie przywiozly nie tylko swoje szumigce pluszaki, ale
takze premierowo pokazaty kocyk obcigzeniowy dla naj-
mtodszych. Szumis Cieplu$ pomaga maluchom sie wyciszy¢
oraz poczu¢ bezpiecznie i ciepto jak w objeciach rodzica.

CO DALEJ?

Kind + Jugend 2026 nie przyniosty jednej przetomowej
premiery, ktéra zdefiniowataby cata edycje. Pokazaty jed-
nak wyraznie, w ktorg strone zmierza branza. Z jednej stro-
ny coraz Smielej wchodzi do niej Al i elektronika, z drugiej
- nadal bardzo dobrze bronig sie proste rozwigzania, ktére
odpowiadajg na konkretng potrzebe rodzica. Technologia
bedzie coraz wazniejsza czescig produktow dla dzieci, ale

Zestaw wyprawkowy marki Szumisie: szumigcy mis z aplika-
cja 7 w 1 isilikonowa zawieszka z lampka. Szumisie pokazaty
atakze kocyk obcigzeniowy dla niemowlat.
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Kolekcja Today I'm a mom od Little

TARGI W KOLONII

Moday i'm a moi:

Ciekawe rozwigzanie Thule — spo-
sOb na przewozenie dzieciecego
rowerka na przyczepce rowerowej.

Wraz z jej rozwojem rosnie znaczenie bezpieczenstwa, pry-
watnosci i odpowiedzialnego projektowania. Réwnolegle
producenci szukaja sposoboéw, by jeden produkt petnit wie-
cej funkgji, dtuzej stuzyt dziecku i utatwiat zycie rodzicom.

Tegoroczna edycja pokazata tez, ze mimo trudnej sytuacji
na wielu europejskich rynkach Kind + Jugend pozostaja
waznym miejscem spotkan biznesowych. Mniej wystawcow
nie oznaczato mniej rozmow — przeciwnie, wielu producen-
tow i dystrybutoréw oceniato targi jako udane i obiecujace
pod wzgledem nowych kontaktow.

Jesli wiec szuka¢ jednego wniosku z tegorocznej Kolonii, byt-
by on chyba taki: przysztos¢ branzy dzieciecej nie bedzie
nalezata wytacznie do produktéw ,smart”. Wygraja te, ktére
potrafig potaczyc technologie z rzeczywistg potrzeba, funk-
cjonalnosc z prostota, a innowacje z bezpieczenstwem.

Waldin wystawiat sie na targach po raz pierwszy. Na stoisku
mozna byto obejrze¢ nie tylko sztandarowy produkt,
czylitézeczko owalne 7 w 1, ale takze inne meble z oferty,
m.in. komode z ruchomymi uchwytami.

Kolejna edycja Kind + Jugend odbedzie sie w dniach 7-9 wrzesnia 2027 r.

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



Minilatarki
Forest

odwied? strane

Moonlight
Friends

NUMi - multimedialny projektor bajek
Producent i dystrybutor : dlia dzieci

p E G N U M Moonlight Friends - silikonowe lampki
k ds & home nocne Z ciepta barwa swiatta
regnum.pl Minilatarki z serii Forest i Ocean
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Inhovation Award \ ...

INNOVATION

— laureaci 2026 AWARD

OPR. URSZULA KASZUBOWSKA

2026

Sposrod 80 zgtoszonych do konkursu produktéw jury wybrato
zwyciezcodw w 6 kategoriach. Trzy dodatkowe nagrody, Midwives’ Choice,
przyznat takze zesp6t potoznych z niemieckiego portalu Hebammen-
testen.de. Czym nagrodzone artykuty do pielegnacji najmtodszych

’ zwrocity uwage miedzynarodowej komisji konkursowe;j?

/

P —

KATEGORIA MOVING & TRAVELLING KATEGORIA FURNITURE & FACILITY
Croozer Kid Lykke, Croozer GmbH (Niemcy) Chicco Meraviglia Learning Tower, Artsana (Wiochy)

Croozer Lykke pokazuje, jak moze wygladac Chicco Meraviglia Learning Tower oferuje 4 funkcje w jednym pro-

mobilnos¢ wspodtczesnej rodziny w miescie: mak- dukcie. Inspirowany zatozeniami pedagogiki Montessori pozwala
symalna elastycznos¢ i funkcjonalnos¢ przy kom- dzieciom bezpiecznie angazowac sie w codzienne czynnosci jako
paktowych wymiarach. To w peni funkcjonalna, tzw. kitchen helper. W wersji biurkowej odwracalny blat ma z jednej
sktadana przyczepka rowerowa dla dwojga dzie- strony powierzchnie tablicy kredowej, ktéra zacheca do rysowania
ci, ktéra petni takze funkcje wozka spacerowego. i kreatywnej zabawy. Jako stotek zapewnia stabilne miejsce do sie-
Po zastosowaniu odpowiednich akcesoriow moze dzenia zaréwno dla dzieci, jak i dorostych. W funkgji stopnia poma-
stuzy¢ rowniez jako wézek do biegania. ga dzieciom i rodzicom bezpiecznie siega¢ do wyzej potozonych

powierzchni, zwigkszajac samodzielnos¢ i utatwiajac wykonywa-
Opatentowany mechanizm sktadania pozwala bty- nie codziennych czynnosci. Po zakonczeniu uzytkowania konstruk-
skawicznie zmniejszy¢ szerokos¢ przyczepki z 80 cje mozna szybko ztozy¢ do kompaktowych rozmiaréw. Chowana
do 40 cm. Dzieki temu tatwiej przechowywac jg barierka ochronna ogranicza zajmowanga przestrzen, dzieki czemu
w mieszkaniu, piwnicy czy bagazniku samochodu. produkt fatwiej przechowywaé w domu.
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KATEGORIATOYS & EDUCATION KATEGORIA MATERNITY & KIDS FASHION
NUMi: Compact Bilingual Multimedia Projector - OOGU Swaddle - Oogu (Korea)
Rabbit & Friends/Regnum (Polska)

OOGU Swaddle to otulacz dla noworodkéw wykonany
NUM:i to kompaktowy, dwujezyczny projektor opowiesci = z miekkiej i przewiewnej wiskozy pozyskiwanej z bam-
dla dzieci. Dziecko wybiera historie, wkfada do urzadzenia = busa. Istotg produktu jest opracowany przez OOGU sys-
figurke i karte, a projekcja rozpoczyna sie automatycznie.  tem Adaptive Comfort Band, ktéry stanowi alternatywe
Obrazy zmieniaja sie samoczynnie, a narracja i muzyka pro- = dla tradycyjnego otulania. Zapewnia delikatne podparcie
wadza dziecko przez kolejne wydarzenia. Zestaw startowy = przypominajace warunki panujace w tonie matki i poma-
zawiera osiem autorskich historii - cieptych, zabawnych = ga ograniczy¢ odruch Moro bez nadmiernego krepowania
i petnych wartosciowych przekazéw. Rozwijajg wyobraznie, = ruchéw. W przeciwienstwie do klasycznych otulaczy, ktére
zachecajg do uwaznego stuchania i pomagaja dzieciom roz-  wymagaja ciasnego owijania dziecka, OOGU dopasowuje
mawiac o emocjach, relacjach oraz codziennych sytuacjach. = sie do jego ruchéw, zapewniajac bezpieczne i wygodne uto-
Historie s dostepne w wersjach jezykowych dopasowanych = Zenie na kolejnych etapach rozwoju. Rozszerzana kieszen
do poszczegodlnych rynkéw, m.in. polsko-angielskiej, nider- = pozwala na naturalne ruchy i wspiera m.in. samouspoka-
landzko-angielskiej i szwedzko-finskiej. Dzieci stuchajg opo- = janie poprzez ruchy rak, wygodnga pozycje z rekami wzdtuz
wiesci w swoim jezyku, a jednoczesnie w naturalny sposéb ciata oraz ptynne przejécie do pozycji z rekami na zewnatrz,
0swajaja sie z drugim - bez ekranoéw, aplikacji i smartfona.  gdy dziecko staje sie
NUMi pomaga stworzy¢ spokojny rytuat przed snemimoze = bardziej aktywne.
wspierac dzieci w nauce samodzielnego zasypiania. Dodat-
kowe serie kart pozwalaja kolekcjonowa¢ nowe historie = Zintegrowana
i wraca¢ do ulubionych przygéd. Open-Air Zone
poprawia przeptyw
powietrza w okoli-
cy nég. Konstrukcja
umozliwia intuicyj-
ne zaktadanie bez
koniecznosci zasta-
nawiania sie, ktéra
strona jest gora,
dotem, przodem
czy tytem. System
cichego zapina-
nia Quiet Velcro
ogranicza hatas
podczas nocnego
otulania, regulacji
i przewijania.

KATEGORIA MOM & KIDS CARE
Subo Food Bottle - Subo Products (Australia)

Subo Food Bottle to wielorazowa butelka do samodziel-

nego jedzenia, ktéra pozwala niemowletom i matym dzie- i !

ciom samodzielnie spozywac przeciery, jogurty i miekkie E
pokarmy — bez wyciskania zawartosci i karmienia tyzeczka.

Opatentowany system zaworu dozuje odpowiednie porcje, ’ -
ograniczajac batagan, marnowanie jedzenia i korzystanie

z jednorazowych saszetek. Subo Food Bottle wykorzystuje

wewnetrzna platforme oraz mechanizm zaworu, ktére umoz- . ) - g
liwiajg podawanie miekkich pokarméw w kontrolowanych = : e

porcjach bez koniecznosci sciskania butelki.

Fot. Materialy prasowe
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KATEGORIA SAFETY & MONITORING
Kid6 - Clemix BV (Belgia)

Kidd to przeno$ny system alarmowy, ktéry ma
na celu zwieksza¢ bezpieczenstwo dzieci przebywa-
jacych w poblizu wody. Zestaw sktada sie z opaski dla
dziecka oraz urzadzenia dla rodzica, ktére informuje
o niepozadanym kontakcie dziecka z wodg i ostrze-
ga w przypadku przekroczenia przez nie okres$lone-
go dystansu.

MIDWIVES’ CHOICE

KIND + JUGEND 2026

®

T

o
Yy

Ze wszystkich produktéw nominowanych do nagréd gtéwnych zespét potoznych wybrat 2, ktérym przyznat swo-
je nagrody. Wyjatkowo w tym roku nagrode otrzymat takze produkt, ktéry nie znalazt sie w gronie nominowanych

w konkursie gféwnym.

1. nagroda:

Axkid Zero Pro - Axkid (Szwecja)

Projektujac Zero Pro, firma Axkid wyszta od podstawo-
wej potrzeby noworodka: ochrony gtowy, szyi, krego-
stupa i zapewnienia swobodnego oddychania. Fotelik
zostat zatwierdzony do uzytku od wzrostu 40 cm,
jednak - jak podkresla producent - standardowe

metody testow zderzeniowych nie uwzgledniaja
w petni najmniejszych dzieci mieszczacych sie w tym

przedziale. Dlatego Axkid wykorzystat dodatkowo

trzy mniejsze manekiny testowe, aby ocenic¢ poziom

ochrony w szerszym zakresie rozmiaréw ciata nowo-
rodkéw, a nie wytgcznie na podstawie parametréow

przecietnego dziecka.

Istotnym elementem konstrukgji jest rGwniez niska
masa. Zero Pro wazy zaledwie 2,5 kg, czyli wedtug
producenta okoto 50% mniej niz $rednia rynko-
wa. Ma to utatwia¢ codzienne korzystanie z foteli-
ka, szczegblnie mamom wracajacym do sprawnosci
po cesarskim cieciu.

2. nagroda:
Thule Chariot 2 Bike Holder - Thule (Szwecja)

Thule Chariot Bike Holder rozwigzuje czesty problem aktywnych
rodzin: co zrobi¢, gdy maty rowerzysta straci sity, zanim wyciecz-
ka dobiegnie korica? Akcesorium przeznaczone do dwuosobo-
wych przyczepek rowerowych Thule Chariot pozwala bezpiecznie
przewozi¢ rowerek biegowy dziecka na gérze przyczepki, podczas
gdy dziecko moze wygodnie odpoczywac w srodku. Sktadane
ramie i stabilne
paski utrzymuja
rowerek w bez-
piecznej pozy-
cji, zachowujac
odpowiedni $ro-
dek ciezkosci i eli-
minujac potrzebe
niewygodnego
lub niebezpiecz-
nego trans-
portowania go
w inny sposob.

3. nagroda:

Croozer Kid Lykke,
Croozer GmbH (Niemcy)
Opis na str. 32.
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WYWIAD - MAGDALENA NADOLSKA (REGNUM)

Jak wygrywa sie
Innovation Award

$

Jak wygrywa sie Innovation Award na najwiekszych tar-
gach branzowych w Europie?

Hehe, to nasza pierwsza taka miedzynarodowa nagroda,
wiec nie wiem, czy jest na to jaki$ szczegolny przepis. Wiem

za to, ze potrzebne jest petne zaangazowanie catego zespotu:

autoréw bajek, rysownikow, native speakeréw, projektantow

oraz 0s6b po stronie fabryki, ktére wspieraty nas w technicz-
nym dopracowaniu projektora. NUMi to naprawde duzy pro-
jekt, nad ktérym pracowato mndstwo osoéb.

Co czulas, stojac na scenie i odbierajac statuetke?
Mysle, ze wszystko byto wida¢ na mojej twarzy: zaskocze-
nie, niesamowity entuzjazm, rado$¢ i wzruszenie. Co to byty
za emocje! Czutam tez ogromnga wdziecznos$¢, ze doceniono
prace catego zespotu.

Tegoroczna edycja targéw Kind + Jugend okazata sie szczesliwa dla
marki Rabbit & Friends (Regnum), wspo6ttworzonej przez siostry Marte
Nadolska-Wielgosz i Magdalene Nadolska. Ich produkt, projektor bajek
NUM:i, zdobyt statuetke w kategorii Toys & Education. O emocjach
towarzyszacych targom, nagrodzie i pracy nad produktem rozmawiamy
ze wspoétwiascicielka firmy -Magdaleng Nadolska.

Skad pomyst na taki produkt? Co wami kierowato w pra-

cach nad projektorem NUMi? prawie gotowe cztery kolejne serie bajek, w tym Emocjonki
Ten projekt chodzit mi po gtowie juz od dawna, choé troche i Lesng Orkiestre. Emocjonki, ktére powstajg we wspotpracy
czasu zajeto mi znalezienie odpowiedniej fabryki do wspét-  z psychologiem, pomagaja dzieciom lepiej rozumie¢ emocje,
pracy. Pomyst wigze sie ze wspomnieniami z dziecinstwa:  a Lesna Orkiestra porusza temat relacji, wspétpracy i kompe-
bajkami wyswietlanymi z klisz i wspélnie spedzanym cza- tencji spotecznych.

sem z rodzicami. Bardzo zalezato nam tez na tresci. Wsréd

ogromnej liczby dostepnych bodzcéw chcielismy stworzy¢  Macie jakies oczekiwania wobec rynku i branzy po zdo-
madre opowiesci przeznaczone dla najmtodszych. NUMima  byciu tej nagrody?

rowniez warto$¢ edukacyjng, poniewaz dzieci moga ostuchi- Ta nagroda od razu otworzyta przed nami nowe mozliwosci.
wac sie z drugim jezykiem. Otrzymujemy zapytania z catej Europy, ale takze z tak odle-

gtych dla nas rynkéw jak Peru, Brazylia czy Tajwan. To dla

Jak dtugo trwaly prace nad projektorem NUMi? nas duze zaskoczenie, a kazdy z tych rynkéw jest interesu-
,Pierwsza topate” wbilismy w 2024 r., wiec prace trwaja juz  jacy. Nie zwalniamy tempa i zabieramy sie za kolejne wersje
sporo czasu. Zalezy nam na jakosci i dlatego caty proces trwat  jezykowe oraz dalszy rozwéj NUMi.

tak dtugo. Ale tak naprawde wciaz pracujemy nad NUMi. Pro-

jektor i osiem bajek to dopiero zestaw startowy. Mamy juz  Rozmawiata Urszula Kaszubowska
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Technologia dla higieny

Czasem nowoczesne technologie zastosowane w produktach dla dzieci

sq zbednym udziwnieniem, ktéry niczemu nie stuzy. Jednak w tym roku

na targach znalaztam kilka przyktadéw takich technologicznych rozwia-
zan, ktére naprawde utatwiaja jedna z codziennych czynnosci zwigzanych

z opieka nad dzieckiem. To Magic Sensa - automatyczny kosz na pie-
luchy z czujnikiem ruchu holenderskiej firmy ctp innovations (polskim

dystrybutorem jest Marko). Dzieki czujnikowi nie trzeba dotyka¢ pokry-
wy ani naciskac zadnych przyciskdw. Wystarczy wrzuci¢ zuzyta pieluche

do otworu i przesuna¢ nad nim dfonia. Reszte zrobi kosz — jego wewnetrz-
ny pojemnik automatycznie obraca sie i zamyka pieluche w srodku.

To niewielkie, ale praktyczne rozwigzanie, szczegélnie gdy w ciggu dnia
trzeba zmienia¢ wiele pieluch. Magic Sensa pozwala zrobic to szybko
i bardziej higienicznie, pomaga utrzymac rece w czystosci i ogranicza
wydostawanie sie nieprzyjemnych zapachéw. Prosty pomyst, ktéry moze
sprawi¢, ze przewijanie dziecka bedzie troche fatwiejsze.

Wypatrzone
na targach

Urszula Kaszubowska
»Branza Dziecieca”, Polska

Baby Care Magazines International

Baby Care Magazines International (BCMI) to miedzynarodowe zrzeszenie
cenionych czasopism branzowych publikujacych istotne informacje na temat
rynku produktéw dla dzieci. Stowarzyszenie wspotpracuje z wieloma targami
branzowymi, w tym Kind + Jugend w Kolonii. Prezentujemy wybér produktow
pokazywanych na tegorocznych targach, ktére zwroécity uwage dziennikarzy.

Jennifer Rydén
~Lek & Baby”, Szwecja

o
>0

Pomoc w podrézy

Moja uwage zwrécit Thule Connect. Fote-
lik i jego baza pomagaja wychwycic sytuacje,
w ktérych co$ moze by¢ nieprawidtowo zamon-
towane. Przez sygnaty dzwiekowe i $wietlne
baza informuje o koniecznosci poprawienia
mocowania ISOFIX lub ustawienia nogi stabi-
lizujacej. Z kolei klamra ostrzega, jesli uprzaz
dziecka jest zbyt luzna. Informacje mozna
sprawdzac¢ w aplikacji i na ekranie samocho-
du. Aplikacja przypomina tez o pozostawionym
w aucie dziecku. To dobry przyktad technolo-
gii, ktéra ma konkretne zastosowanie i moze
realnie ufatwi¢ codzienne zycie. Podstawowe
ostrzezenia dziatajg nawet bez telefonu.



Marlous von Irsen
~BabyWereld”, Holandia

Koniec z bataganem
przy jedzeniu

Na targach Kind + Jugend mozna zobaczy¢ tak wiele nowych
produktow, ze trudno wybrac tylko jeden. Jednak Subo
Food Bottle, zwyciezca w kategorii Mom & Kids Care w kon-
kursie Kind + Jugend Innovation Awards, od razu zwrécit
mojg uwage. Moja pierwsza mysl?,Ale sprytny pomyst! Dla-
czego nikt nie wpadt na to wczeséniej?”.

To wielorazowa butelka na jedzenie, ktéra pozwala niemow-
letom i matym dzieciom samodzielnie je$¢ jogurty, przeciery
i inne miekkie produkty. Nie ma tyzeczki ladujacej na pod-
todze ani bataganu zwigzanego z saszetkam. Dzieki opa-
tentowanemu systemowi pokarm jest podawany w matych,
kontrolowanych porcjach, co utatwia samodzielne jedzenie.

produktem — praktycznym, pomystowym i bardziej przyja-
Lubie rozwiazania, ktdre sg proste, ale naprawde utatwia- znym srodowisku. To wiasnie dlatego tak dobrze zapamie-
ja codzienne zycie. Subo Food Bottle jest wtasnie takim  tatam go z targéw.

tatwiej pod gorke

Moim faworytem targéw Kind + Jugend 2026 jest nowy
Anex i-modu. Dzieki zintegrowanemu, zasilanemu bate-
rig napedowi elektrycznemu wézek zapewnia dodatkowe

wsparcie podczas spaceréw z dzieckiem. Bazuje na wszech-
stronnej koncepcji Modu, ktéra pozwala korzysta¢ z niego

w wersji wézka pojedynczego, blizniaczego lub dla rodzen-
stwa w réznym wieku. Komfortowe zawieszenie, odporne §
na przebicie kota Flexi-PU oraz pojemny kosz na zakupy spra- £
wiaja, ze wbzek dobrze sprawdza sie na co dzien. I-modu

idzie jednak o krok dalej — jego naped elektryczny wspiera

rodzicédw szczegdlnie podczas podjazddw i dtuzszych space-
row, dzieki czemu prowadzenie wozka jest wyraznie tatwiej-
Katja Keienburg (z prawej) ,baby & junior”, Niemcy sze i wygodniejsze.

Materialy prasowe, Jennifer Ryden, Katja Keienburg

Fot.
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Chcesz zaistnie¢ na zagranicznych rynkach?
Rekomendujemy tych, z ktérymi warto rozmawiac o sukcesie.
Skontaktuj sie z przedstawicielami

najlepszych czasopism branzowych.
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ARTYKULY DZIECIECE PRZEGLAD RYNKU - NACZYNIA | SZTUCCE

Nakryte
dla malucha

Wygodne, bezpieczne i dobrze zaprojektowane - naczynia i sztuéce

dla najmtodszych to dzis znacznie wiecej niz podstawowe wyposazenie
dzieciecej kuchni. Przygladamy sie produktom, ktére odpowiadaja

na potrzeby dzieci i rodzicdw, a jednoczesnie wyrdzniaja sie
funkcjonalnoscia, materiatami i wzornictwem.

1 BIDON ZE STALI NIERDZEWNE)J

Bidon o pojemnosci 400 ml z izolacja prézniowa, ktéra
pomaga utrzymac napoj chtodny. Wykonany ze stali nie-
rdzewnej. Ma sktadany ustnik, stomke i wygodny uchwyt
do przenoszenia. Rézne, kolorowe motywy graficzne

do wyboru.

producent: Floss & Rock
dystrybutor: Regnum 941t

regnum.pl

2 BIDON TRITANOWY

Lekki bidon z tritanu o pojemnosci 450 ml, wygodny

w codziennym uzytkowaniu przez dzieci. Sktadany
ustnik z rurka utatwia picie, a poreczny uchwyt pozwala
dziecku swobodnie przenosi¢ bidon. Praktyczny wybor
do domu, przedszkola, szkoty i w podrozy.

producent: Floss & Rock
dystrybutor: Regnum

regnum.pl 527
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3 CHICCO BUTELKA
BIOFUNKCYJNA PERFECT 5
Innowacyjna butelka antykolkowa

z systemem odpowietrzajacym i miek-
kim smoczkiem Soft Touch redukuje
ulewanie i kolki (potwierdzone przez
96% mam). Dopasowuje sie do natu-
ralnego rytmu ssania dziecka, jest
akceptowana przez 9/10 maluchéw

i fatwa w myciu dzieki odkrecanej
podstawie.

producent: Artsana S.p.A
dystrybutor: Artsana Poland

chicco.pl ~

39,99 zt

6 TALERZ Z PRZEGRODKAMI DLA DZIECI KROLIK PIOTRUS
4 przegrodki w talerzu dla malucha rozpoczynajacego przygode z samo-
dzielnymi positkami. Bezpieczny, ekologiczny, melamina bez BPA. Lekki,
odporny na sttuczenie, mozna my¢ w zmywarce. Bajkowe wzory ukaza sie

po zjedzeniu obiadku lub deseru!

producent: Petit Jour Paris
dystrybutor: Toyki
toyki.pl

BRANZA DZIECIECA 6/2026

4 SLINIACZEK SILIKONOWY
DO KARMIENIA Z KIESZONKA
Wielokrotnego uzytku, przeznaczony do inten-
sywnej eksploatacji w ztobkach oraz przedszko-
lach. Specjalna kieszonka zatrzymuje resztki
pokarmu. Posiada podwdjne zapiecie

oraz 7-stopniowa regulacje.

Latwe czyszczenie — wystarczy umy¢ woda
z detergentem lub w zmywarce. 7 wzoréw.

producent/dystrybutor: SIMED PPH
simed.pl

16,45 zt

5 NANA'S MANNERS SZTUCCE ERGONOMICZNE DLA DZIECI 3+
To opatentowane sztuéce wspierajace prawidtowy rozwéj dtoni. Ergonomicz-
ny ksztatt wymusza chwyt tréjpalcowy - kluczowy w nauce pisania i kolorowa-
nia. Wykonane z wysokiej jakosci stali, bezpieczny n6z z zgbkowaniem tngcym
jedzenie (nie palce!), mozna my¢ w zmywarce. ﬂ

o |

9.
69 zt ‘ ’

7 BEABA POJEMNIKI ZE STALI
NIERDZEWNEJ ADVENTURE
Zestaw 3 pojemnikow o pojemnosci 250 ml wykonanych z trwatej
stali nierdzewnej, neutralnej dla smaku i zapachu zywnosci. Spraw-
dza sie podczas rozszerzania diety i nauki samodzielnego jedzenia
- do przechowywania, mrozenia i podgrzewania positkow.

producent: Nana's Manners
dystrybutor: MM Space
mmspace.eu

producent: Beaba
dystrybutor: Solution Baby Care

solution-bc.pl 129z

| Da
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8 BEABA KUBEK TRENINGOWY 360°

f‘_’ ZE STALI NIERDZEWNE)J
. Idealny na etap nauki samodzielnego picia, wspiera dziecko w przejsciu

od butelki do otwartego kubka. System 360° pozwala pi¢ z dowolnego
miejsca wokot krawedzi. Zdejmowana nakfadka i uchwyty utatwiaja
dopasowanie kubka do umiejetnosci dziecka.

producent: Beaba
| dystrybutor: Solution Baby Care

/ solution-bc.pl

67,99 zt

109 zt

1 0 SLINIAK Z DLUGIM REKAWEM - MOTYLE
Sliniak Miniland Dreamland z dtugim rekawem pomaga
dziecku uczy¢ sie samodzielnego jedzenia, chroniac
ubranka przed zabrudzeniami. Wodoodporny materiat,
elastyczne mankiety i kieszonka na okruchy utatwiaja
codzienne positki, a mozliwos¢ prania w pralce

- pielegnacje.
producent: Miniland 9 LUNCHBOX 1200 ML - NIEDZWIADKI
dystrybutor: Marko @ Lunchbox Miniland Dreamland 1200 ml pomaga
marko-baby.pl dziecku uczy¢ sie samodzielnego jedzenia i pozna-
72 4 wania réznych smakéw. Cztery przegrédki pozwa-
e 3, N lajg wygodnie rozdzieli¢ produkty i przygotowac
Slahgge g e e iy ré6znorodny positek. Praktyczny, bezpieczny i tatwy
st i st e ;e do czyszczenia.
., J'\-i"-,' o i Fedfaafly s, v A PR
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49,90 zt
1 1 ALUMINIOWA BUTELKA-BIDON

500 ML + KUBEK POKEMON

Zestaw upominkowy Pokemon zawierajacy lekka aluminiowa butelke/
bidon o pojemnosci 500 ml oraz ceramiczny kubek. Atrakcyjne opako-
wanie sprawia, ze produkt stanowi gotowy prezent dla fanéw najgo-
retszej licencji w tym roku.

producent: Kids Euroswan
dystrybutor: AB S.A.

abonline.pl
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1 2 ELODIE DETAILS - LUNCHBOX Ca_r‘el.m

CHIPMUNK DARLING petitsinatural care
Dzieki wielu przegrédkom ulubione przekaski
59 zawsze na swoim miejscu. Silikonowe uszczelki
sprawiajg, ze pojemnik jest catkowicie szczelny.
Urocze sktadane uchwyty utatwiaja matym raczkom
bezpieczne przenoszenie. Mozna go uzywac w zmy- delikatnej skéry niemowlat i dzieci — wolnych od
warce, mikrofaléwce i zamrazarce. szkodliwych substancii i pozbawionych
kontrowersyjnych sktadnikéw chemicznych.

Marka Carelia powstata z myslg o oferowaniu
najlepszych naturalnych produktéw do niezwykle

producent: Elodie Details

. . . rz' "\I . -
dystrybutor: Scandinavian Baby k_'tr' ° i O

scandinavianbaby.pl

To wyjatkowe kosmetyki, po ktére siegaja Swiadomi
rodzice poszukujgcy starannie opracowanej
pielegnacji, niedostepnej w typowej ofercie

popularnych marek.

1 3 ZESTAW OBIADOWY BABYBJORN

DO NAUKI SAMODZIELNEGO JEDZENIA

W eleganckim pudetku prezentowym znajduje sie
talerz w ksztatcie koniczyny, ktéry utatwia nabieranie
jedzenia, fatwa do trzymania tyzeczka, widelec zapro-
jektowany specjalnie dla matych raczek, stabilny kubek,
ktdry trudno przewrdcic, duzy sliniaczek z kieszonka

i regulacja.

producent: BabyBjorn
dystrybutor:
Scandinavian Baby
scandinavianbaby.pl

209 zt Sl
Znajdziesz nas w: @mﬁgki sWwiat

dziecko

Skontaktuj sie z

Wytgczny dystrybutor w Polsce: przedstawicielem

. M"o:-.".?.lm Bloom Story Concept pandlowv
BRANZA DZIECIECA 6/2026 +48 786 303 967
pEBloomsonPE kontakt@bloomstory.pl
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PIOTR WITA

Wihasciciel marki Szkrab Wita oraz sklepu Szkrab
Wita Wozki Dzieciece. Pasjonat polskich wéz-
kow dzieciecych. Handlowiec. Przedsiebiorca.

ZDANIEM EKSPERTA

Bezpiecznie
w foteliku

Nawet najlepszy fotelik nie zadziata, jesli zostanie zle

Sztpah
QG

ita

W pierwszym artykule z tej serii (publikacja w,Branzy Dzie-
ciecej” 4/26) skupitem sie na tym, dlaczego fotelik jest nie-
zbedny, by zadba¢ o bezpieczenstwo dziecka w aucie.
Wspomniatem wtedy o badaniach, ktére jasno pokazu-
ja jedno: w zdecydowanej wiekszosci wypadkéw dobrze
dobrany fotelik w petni chroni malucha i pozwala mu wyjs¢
z opresji bez szwanku. Oczywiscie pod jednym kluczowym
warunkiem — musimy wybra¢ odpowiedni model i uzywac
go doktadnie tak, jak zaleca producent.

W tym tekscie biore na warsztat btedy, ktére rodzice czesto

popetniaja przy codziennym korzystaniu z foteli. Na pocza-
tek warto przypomnie¢, ktére czesci ciata dziecka sa najbar-
dziej wrazliwe na urazy. U najmtodszych chronimy przede

wszystkim odcinek szyjny kregostupa. Ta czes¢ koscca osia-
ga stopien dojrzatosci pozwalajacy na wzglednie bezpieczng
jazde przodem do kierunku jazdy (FWF) dopiero okoto 3.-4.
roku zycia. Cho¢ przepisy prawa dopuszczajg zmiane pozy-
¢ji po ukonczeniu 15. miesigca zycia, badania prowadzone

w Europie pokazujg, ze ponad potowa dzieci przesadzana

jest przodem do kierunku jazdy jeszcze przed ukoncze-
niem drugiego roku zycia. To powszechny i powazny bfad -
w razie wypadku lub chociazby gwattownego hamowania

sity dziatajace na ciato dziecka moga doprowadzi¢ do groz-
nych urazéw.

ZAKUP Z NIEPEWNEGO ZRODLA

| PASY WEWNETRZNE

Ptynnie przechodzimy tu do kolejnej putapki, czyli kupowa-
nia fotelika z niepewnego Zrodta. Znajomy ze sklepu specja-
listycznego opowiadat mi niedawno, ze od czaséw pandemii
obserwuje ogromny wzrost na rynku wtérnym. Jedli klient
koniecznie chce kupic¢ uzywany fotel, niech przynajmniej

zamontowany lub niewtasciwie dopasowany do dziecka.
Przyjrzyjmy sie najczestszym btedom popetnianym

w obstudze fotelika — od ztego kata nachylenia nosidetka
po zbytnie pospieszenie sie ze zmiang kierunku jazdy.

wybierze egzemplarz ze znanego zrédta - np. od bliskiej
rodziny — i upewni sig, ze nie jest to model sprzed wielu lat.
Warto pamieta¢, ze materiaty w fotelikach po prostu sie sta-
rzeja i majg swoja okreslong zywotnosc.

Wiemy juz, ze dzieci powinny podrézowac tytem tak dtugo,
jak to mozliwe. Kiedy jednak maluch w koricu przesiada sie
przodem, pojawia sie kolejna wazna kwestia: pasy wewnetrz-
ne. Zapinajac dziecko w uprzez fotelika, mamy petng kon-
trole i wtasciwie pewnos¢, ze maluch sie nie wypnie. Gdy
przechodzimy na pasy samochodowe, ryzykujemy, ze dziec-
ko przetozy sobie pas pod pacha lub zsunie z ramienia. Zbyt
szybka rezygnacja z wewnetrznych paséw to czesty btad.
Nawet jesli dziecko fizycznie dorosto juz do takiego fotela,
jego rozwoj psychiczny moze by¢ na takim etapie, ze po pro-
stu nie rozumie jeszcze, dlaczego nie wolno uwalniac sie
z pasoéw podczas jazdy.

GRUPA 0+ (NOSIDELKA): MONTAZ, POZYCJA

| BLEDY W OBSLUDZE

Cofnijmy sie teraz do fotelikdw z grupy 0+ i przyjrzyjmy sie
doktadniej btedom popetnianym przy ich obstudze. Kluczo-
wa sprawa w tej kategorii to kat nachylenia nosidetka w aucie.
Moégtbym napisac o tym osobny artykut, ale powiem krét-
ko: zbyt lezaca pozycja naraza dziecko na bardzo powazne

obrazenia podczas zderzenia. To oczywiscie nie jedyny szcze-
got, na ktory trzeba uwazac - dlatego profesjonalny dobor
fotelika ze specjalista w sklepie ma az tak wielkie znacznie.

Oto zestawienie najczestszych bledéw montazowych
i eksploatacyjnych w tej grupie:

« Zamiana przebiegu paséw: wcigz zdarzaja sie rodzi-
ce, ktérzy myla przebieg paséw i zapinaja pas biodrowy



z barkowym na odwrét. W efekcie pasy w ogéle nie trzy-
maja fotelika na kanapie. Podczas wypadku zamienia
sie on w bezwtadny pocisk, ktéry nie tylko nie obroni
dziecka, ale moze zabi¢ innych pasazeréw. Po przy-
pieciu fotel musi stac stabilnie i nie moze chwia¢
sie na boki, a pasy trzeba maksymalnie naciggnac.

« Luzy na pasach mocujacych: to absolutny kla-
syk i problem ten dotyczy zreszta kazdej grupy wie-
kowej. Najtatwiej unikna¢ tego btedu, wybierajac
po prostu baze ISOFIX.

«  Wiasciwe ulozenie raczki nosidetka: bardzo cze-
sto petni ona funkcje ramy antyrotacyjnej. Co cieka-
we, ten sam fotelik moze wymagac innego ustawienia
raczki przy montazu na bazie, a innego przy zapinaniu
pasem samochodowym. Producent zazwyczaj umiesz-
cza na obudowie piktogramy, ktére wyraznie to pokazu-
ja. Zwykte przeczytanie instrukcji to najprostszy sposéb,
by uniknac¢ tej i wielu innych wpadek.

« Montaz na przednim fotelu: zawsze zalecamy montowa-
nie foteli na tylnej kanapie. Jesli jednak rodzic musi usadzi¢
dziecko na fotelu pasazera z przodu, powinien bezwzgled-
nie wytaczy¢ poduszke powietrzna. Wystrzat poduszki gene-
ruje ogromna site, ktéra uderza bezposrednio w nosidetko.

« Zaluzne pasy wewnetrzne i gruba odziez: pasy musi-
my mocno dociggna¢, cho¢ pamietajmy tez o umiarze, by
nie uciska¢ malucha i nie powodowa¢ dyskomfortu. Swiet-
nie sprawdza sie tu prosty ,test uszczypniecia’, ktéry mozna
tatwo podpatrze¢ chociazby na YouTube. Druga rzecz: unika-
my puchowych kurtek i grubych kombinezonéw. W trakcie
zderzenia sity sprasuja gruby materiat, tworzac niebezpiecz-
ny luz miedzy pasami a ciatem dziecka.

« Zbyt wczesne wycigganie wktadek redukcyjnych: rodzi-
ce robia to zazwyczaj dlatego, ze wydaje im sie, iz maluchowi
jest za ciasno. Wkiadki maja jednak za zadanie stabilizowac
ciato i dbac¢ o prawidtowa pozycje. Dziecko powinno mie¢
wyprostowany kregostup, dlatego nie wolno tez stosowac
wktadek wiasnej roboty ani przektadac ich z innych foteli,
bo to catkowicie wypacza pozycje.

« Unoszenie glowy przez akcesoria: gtowa malucha
powinna bezpiecznie zapadac sie w zagtéwku. Uwazajmy
wiec, czy kaptur, gruba czapka albo inne elementy (o dodat-
kowych poduszeczkach nie wspominajac) nie wypychaja
gtowy dziecka do przodu.

« Zta wysoko$¢ pasow: pasy uprzezy powinny wychodzié¢
mniej wiecej na wysokosci barkéw. Jesli wychodzg zza ple-
céw albo znajduja sie wysoko nad ramionami, mamy do czy-
nienia z kolejnym powaznym btedem.

« Zbyt dtuga jazda bez przerw i rozktadanie oparcia:
szkodliwe jest tez przetrzymywanie dziecka w foteliku zbyt
dtugo bez przerwy — musimy po prostu dostosowac trase
do potrzeb malucha i zaplanowa¢ czestsze postoje. Jeze-
li fotelik ma funkcje rozktadania oparcia, zawsze sprawdz-
my w instrukgji, czy wolno z niej korzysta¢ podczas jazdy,
czy stuzy ona wytacznie do spaceréw na stelazu wozka. Jesli
producent zabrania przewozenia dziecka w pozycji lezacej,
pod zadnym pozorem tego nie rébmy.

Przewozenie
dzieci tytem
do kierunku jazdy

powinno trwac jak najdtuzej.

Ostatnio mowi sie nawet o tym, zeby przewozi¢ tak dzieci
do 150 cm wzrostu.

« Pozostawione adaptery do wézka: nawet jesli mieszcza

sie w aucie i nie przeszkadzajg w zapieciu nosidetka na bazie

czy pasem, rodzic powinien zawsze je zdejmowac. To dodat-
kowy element konstrukcyjny, ktérego producent nie prze-
widziat w tescie zderzeniowym i nie wiadomo, jak zachowa

sie podczas kolizji.

Dodatkowe zagrozenia w przestrzeni pasazerskiej:

« Pamietajmy, ze przewozac pusty fotelik, musimy go
doktadnie tak samo przypig¢ pasem lub wpig¢ w baze ISO-
FIX, by nie stwarzat zagrozenia przy hamowaniu.

+  Warto uswiadamiac klientom, jak niebezpieczne jest kar-
mienie dzieci podczas jazdy. Wystarczy chwila, by maluch
sie zadtawit, a na autostradzie czy drodze szybkiego ruchu
mozliwosc¢ szybkiej reakcji i udzielenia pomocy jest znikoma.
+ Buckle crunch to z kolei bardzo grozne zjawisko wyste-
pujace przy montazu fotelika pasem bezpieczenstwa, gdy
metalowa klamra (zamek) pasa opiera sie bezposrednio
o plastikowa obudowe fotela. W trakcie wypadku wywie-
rany nacisk moze po prostu potamac zamek i wypia¢ caty
fotelik. Problem ten pojawia sie najczesciej w samochodach
ze zbyt dtugimi tasmami zamkdéw - co zdarza sie w starszych
autach lub modelach marek japonskich.

MONTAZ BAZY

Sporo bteddéw rodzice popetniajg réwniez przy samym
montazu bazy ISOFIX. Baza musi stac stabilnie i nie moze
kotysac sie na boki, dlatego tak wazne jest przymierzenie
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Choc to tylko zdjecie ilustracyjne,
ilos¢ bteddw popetnionych przy
obstudze tego fotelika jest zatrwaza-
jaca: od nieprawidtowego utozenia
malucha, ktéry tatwo moze sie
zadtawic¢, po niebezpiecznie zapiete
pasy. Niestety nie jest to rzadki
widok na naszych ulicach.

jej do samochodu jeszcze przed
zakupem. Auta majg réznie wypro-
filowane kanapy i inaczej osadzo-
ne punkty ISOFIX, wiec nie kazda
baza pasuje do kazdego pojazdu.
Baza musi $cisle przylega¢ do opar-
cia kanapy, a jej noga podpierajaca
powinna sta¢ pod odpowiednim
katem (w nowoczesnych bazach
informuja o tym wskazniki lub sygnat dZzwiekowy). Noga
nie moze tez opierac sie o pusty przestrzen - jesli w podto-
dze auta znajduje sie schowek, trzeba go wczesniej wypet-
ni¢ odpowiednim wypetniaczem, by noga miata stabilne,
twarde podparcie.

W fotelikach RWF montowanych na pasy kotwiczace jed-
nym z gtéwnych bteddw jest zbyt stabe naciggniecie tych
pasow. Z kolei przy fotelach dla starszych grup wiekowych
rodzice czesto Zle prowadza pas samochodowy. Pas musi
bezwzglednie przechodzi¢ przez wszystkie przeznaczone
do tego prowadnice, a jesli producent przewidziat dodatko-
wy punkt prowadzenia miedzy nogami dziecka, koniecznie
trzeba z niego skorzystac.

W fotelikach z kazdej grupy wiekowej czesto spotkamy tez

dodatkowy protektor boczny, ktéry dopina sie na bok obu-
dowy, by zwiekszy¢ ochrone przy uderzeniach bocznych.
Btad polega tu na tym, ze rodzice albo zapominaja go wpig¢,
albo przepinaja fotelik na drugg strone auta i zostawiajg ele-
ment ze ztej strony — a musi on zawsze znajdowac sie od

strony najblizszych drzwi.

Odsuwanie fotelika od oparcia kanapy, zeby dziecko miato

wygodniejsza pozycje, to kolejny pomyst rodzicow, ktéry
stwarza bezposrednie zagrozenie (chyba ze instrukcja dane-
go modelu wyraznie na to pozwala). Powaznym btedem jest

tez pomijanie pasa Top Tether - czyli dodatkowego, gérne-
go pasa mocujacego, ktéry stanowi trzeci punkt kotwiczenia

w fotelikach ISOFIX bez nogi podpierajace;.

Wypychajacy fotelik do przodu zagtéwek samochodowy
to nastepny powszechny problem przy wiekszych fotelach
montowanych przodem do kierunku jazdy (FWF). Aby mu
zapobiec, wystarczy podnies¢ zagtéwek auta wyzej lub
¢ po prostu go zdemontowac. W tych samych fotelach rodzi-
5 ce czesto Zle ustawiajg tez zagtéwek samego fotelika. Ma on
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ZDANIEM EKSPERTA

chronic¢ gtowe, wiec nie moze znajdowac sie za wysoko. Zbyt
wysokie wyciggniecie zagtéwka sprawia zazwyczaj, ze pas
samochodowy uktada sie fatalnie na ciele dziecka. Nawet
jesli zagtéwek nie jest zintegrowany z prowadnica pasa, zty
przebieg tasmy to wcigz szeroko rozpowszechniony bfad.
Pas nie moze przebiegac ani zbyt blisko szyi, ani zsuwac¢
sie zramienia. Musi tadnie wychodzi¢ zza konstrukgji fotela,
a nie na réwni z nim czy od przodu. Pamietajmy, ze regula-
cja pochylenia kanapy w samochodzie potrafi mocno zmie-
ni¢ to utozenie, nawet jesli w domysinej pozycji wszystko
lezato idealnie. Ze wzgledu na gteboki ksztatt kanapy fote-
lik moze tez stac¢ zbyt pionowo i nie przylegac¢ do niej cata
powierzchnig, przez co dziecko podrézuje w niewygodne;j
i niebezpiecznej pozycji. | na koniec bfad powtarzajacy sie
we wszystkich grupach: poskrecane pasy.

WSKAZOWKI PODNOSZACE BEZPIECZENSTWO

| KOMFORT

Oprécz typowych btedédw warto zwréci¢ uwage na jesz-
cze dwie kwestie. Jesli fotelik dla starszaka ma ztacza ISO-
FIX, ale producent nie wymaga ich wpiecia (bo dziecko jest
trzymane przez pas samochodowy), i tak warto je wpigc.
To dodatkowo ustabilizuje fotel na zakretach i podczas jazdy
bez dziecka. Dobrze tez rozwazy¢ zakup specjalnego pod-
noézka. Poza oczywista wygodg daje on dziecku bezpiecz-
niejsza pozycje — gdy nogi wiszg w powietrzu, dziecko szuka
oparcia i czesto opiera stopy o drzwi lub przedni fotel, cat-
kowicie psujac prawidtowa pozycje w foteliku.

Wiekszosci tych niebezpiecznych sytuacji mozemy tatwo
zapobiec, po prostu czytajac instrukcje obstugi. Producenci
publikujg tez na YouTube swietne filmy instruktazowe, kté-
re pokazuja prawidtowy montaz i codzienne uzytkowanie.
W Polsce dziata réwniez wiele sklepoéw specjalistycznych,
w ktoérych klienci moga zasiegna¢ profesjonalnej rady.
Wystarczy zdoby¢ cho¢by minimum wiedzy o foteliku, z kt6-
rego korzystamy, by unikna¢ wiekszosci groznych btedéw.



« funkcja jezdzika
« kotka 360°
* wygodne siedzisko
e pojemnos¢ 17 litrow
« pasek holowniczy
z kluczykiem - dla matych
zmeczonych podréznikéw
« pakiet naklejek w zestawie
* pasy bezpieczenstwa
dla pluszowego misia
e 5-letnia gwarancja
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walizek na licencji Nickelodeon oraz Trefl. Baby & Kids Expert
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PREZENTACJA MARKI

Baby Brezza - lepszy
komfort rodzicielstwa

Jest trzecia w nocy. Dziecko ptacze, a zmeczony rodzic w p6t$nie odmierza
miarki mleka, podgrzewa wode i sprawdza temperature na nadgarstku.
Kazda minuta jest cenna, a oczy same sie zamykaja. Zna to wielu
rodzicow. Formula Pro Advanced od Baby Brezza powstata z mysla o tych
’ chwilach - aby nocne karmienie byto spokojniejsze, a przespana noc nie
/ byta jedynie marzeniem.

A —

Baby Brezza Formula Pro Advanced
- prawdziwe ufatwienie rodzicielstwa.

Baby Brezza tworzy produkty, ktére
realnie odcigzajg rodzicow. Formula
Pro Advanced za dotknieciem jed-
nego przycisku przygotowuje butelke
mleka modyfikowanego w kilka sekund
- precyzyjnie odmierza mleko w prosz-
ku i wode, miesza bez grudek i podaje
w idealnej dla malucha temperaturze.

Rodzice niemowlat przygotowu-
ja nawet kilkadziesiat butelek tygo-
dniowo, czesto na granicy sit. Ekspres
do mleka zdejmuje z nich ten obowia-
zek, dajac w zamian to, czego potrze-
buja najbardziej - czas na bliskos¢,
przytulenie i kilka dodatkowych minut
snu. Bo najcenniejsze chwile to te spe-
dzone razem, a nie przy kuchennym
blacie. To urzadzenie, ktére utatwia
rodzicielstwo i pozwala skupi¢ sie
na tym, co najwazniejsze — na wspél-
nych chwilach z maluszkiem.

Wytacznym dystrybutorem marki
Baby Brezza w Polsce jest firma Kids
Inspirations kidsinspirations.pl.
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PREZENTACJA MARKI

Carelia
- naturalna pielegnacja

Carelia to hiszpariska marka premium stworzona z myslg o dzieciach,
niemowletach i ich rodzicach. Powstata w 2013 r. w Barcelonie z inicjatywy
Inés Navas, ktora jako mama chciata stworzy¢ produkty odpowiadajace
na realne potrzeby delikatnej skory jej corek.

/i

P —

Carelia odpowiada na potrzeby swiadomych rodzicéw, kt6- Carelia zostata row-
rzy zwracajg uwage na sktady produktéw, pochodzenie niez wyrdéznio-
skfadnikoéw i szukajg dla dzieci jakosci, bezpieczenstwaoraz  na w ramach
naturalnych rozwigzan. Jednoczesnie oczekujg od produk- nagrody

tow estetyki, przyjemnosci stosowania i jakosci premium. przyznawa-
nej przez
NATURALNOSC BEZ KOMPROMISOW rodzicow,
Carelia opiera swoje formuty na starannie dobranych sktad- co mocno
nikach pochodzenia roslinnego, ograniczajac zbedne sub- potwierdza
stancje i kierujac sie zasadg ,mniej znaczy wiecej" jej potencjat .
Marka stawia na: i zaintereso- . F
+ naturalne i organiczne sktadniki aktywne, wanie ze strony A
formuty odpowiednie réwniez dla skéry wrazliwej  grupy docelowej. -
i atopowej,
« wysoka tolerancje potwierdzong testami, PREMIUM, KTORE NIE
«  cruelty free, KONKURUJE Z DROGERIAMI
« transparentnosc¢ i standard ISO 16128, Carelia nie jest kolejna marka, ktéra ma walczy¢ ceng z maso-

potaczenie skutecznosci z wyjatkowa jakoscia sensoryczna.  wym rynkiem drogeryjnym. Jej sitg jest specjalistyczne
pozycjonowanie i precyzyjnie okreslona grupa odbior-

CARELIAW POLSCE cow. Produkty zostaty stworzone z myslg o sklepach, ktére

- ROZWIJAMY chca zaoferowac swoim klientom cos wiecej niz standar-

SIEC PARTNEROW  dowa pétke produktow dzieciecych. To sprawia, ze Carelia

Bloom Story jako doskonale odnajduje sie w: sklepach specjalistycznych, buti-

:_ m:_ wytaczny dystrybu-  kach dzieciecych, sklepach z naturalng pielegnacja, concept
1 = tor konsekwentnie  store’ach oraz miejscach, gdzie liczy sie jako$¢, rekomenda-

rozwija obecno$¢  cja i Swiadomy zakup.
el e Carelia na rynku
polskim. Wspot- DOLACZ DO CARELIA

- v rm‘.-- ,“_f. o - pracujemy z coraz Jezeli prowadzisz sklep i szukasz marki, ktéra pozwoli ci
b wiekszg liczba part-  wyrdznic oferte i dotrze¢ do Swiadomych rodzicéw, Carelia

e neréw, budujacmarke  moze by¢ bardzo dobrym uzupetnieniem twojego portfolio.

_— E w wyspecjalizowanych ~ Razem mozemy rozwija¢ w Polsce kategorie Swiadomej,

kanafach sprzedazy. naturalnej i premium pielegnacji dla dzieci i rodzicow.

Fot. Materiaty prasowe
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CHICCO LEZACZEK MAGIA

Wielofunkcyjny bujaczek od urodzenia z miekka wktadka
dla noworodka rosnie wraz z dzieckiem, tatwo przeksztat-
cajac sie w wygodne pierwsze krzesetko. Oferuje opcje
delikatnego kotysania lub stabilnej pozycji, a naturalny
drewniany patak z zabawkami

wspiera rozwoj
sensoryczny.
Elegancki

i ponadczasowy.

Grupa wiekowa: 0+
Przyblizona cena detaliczna: 349 zt
Producent: Artsana S.p.A
Dystrybutor: Artsana Poland

chicco.pl

CHICCO FOTELIK FOLD&GO S

Fotelik i-Size (100-150 cm) spetnia norme ECE R129/04.
Sktadane oparcie utatwia transport, a system One-Step
montaz Isofix. Posiada

13 pozycji zagtéwka,

4 pozycje odchylenia

i requlacje szerokosci.
Ochrona boczna,
bambusowe, oddychajace
tkaniny oraz wentylacja
dbaja o komfort

i bezpieczenstwo.

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 869 zt
Producent: Artsana S.p.A
Dystrybutor: Artsana Poland
chicco.pl

WOZEK INGLESINA APTICA2W 1

Stworzony zgodnie z filozofig Baby Wellness. Przestronna
gondola z panelami wentylacyjnymi oraz ergonomiczny
materacyk wspieraja zdrowy sen i komfort dziecka.

W zestawie znajduje sie takze stojak, ktéry pozwala korzy-
sta¢ z gondoli jak

z mobilnego tézeczka,

a lekki stelaz A1 |
zapewnia wygode
prowadzenia.

Grupa wiekowa: 0+
Przyblizona cena detaliczna: 4799 zt
Producent: Inglesina

Dystrybutor: Kids Inspirations

b2b.kidsinspirations.pl
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CHICCO KOKON MOMMY POD 4 W 1

Kokon z organicznej bawetny i siatki 3D zapewnia bez-
pieczny sen i wspiera czas na,brzuszku” (0-8 m). Ergono-
miczna konstrukcja
zapobiega plagiocefalii
i pomaga przy refluksie.
Regulowane elementy

i podktadka pod nézki
dopasowuja sie do potrzeb
dziecka, a dolna wktadka
chroni przed
zabrudzeniem.

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 519 zt
Producent: Artsana S.p.A
Dystrybutor: Artsana Poland
chicco.pl

CHICCO BUBBLE SOFT ARMONIA

Praktyczny zestaw 4 w 1 faczy funkcje wanienki i przewija-
ka na stojaku z opcjg osobnego
uzycia. Regulowana wysokos¢
chroni kregostup rodzica,

a koétka utatwiaja
przemieszczanie. Wykonany

z trwatego materiatu EVA,
sktada sie do kompaktowych
rozmiaréw, a wykonczenie

z imitacjg drewna nadaje

mu elegangji.

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 739 zt
Producent: Artsana S.p.A
Dystrybutor: Artsana Poland

chicco.pl

EKSPRES DO MLEKA BABY BREZZA FORMULA
PRO ADVANCED

Rewolucyjny ekspres do mleka
dla niemowlat, ktéry sprawi,

ze przygotowanie kazdej butelki
dla maluszka bedzie szybsze

i mniej stresujace. Dzieki
automatycznemu mieszaniu,
dozowaniu i podgrzewaniu
mleka urzadzenie pozwala
przygotowac butelke w kilka
sekund. Dostepny w 5 kolorach.

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 1399 zt
Producent: Baby Brezza
Dystrybutor: Kids Inspirations
b2b.kidsinspirations.pl
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NOSIDELKO BABYBJORN HOLD

Nowos¢! Nosidetko tatwe do zatozenia - jak kamizelka.
Model Hold ma miekka, otulajaca konstrukcje i regulacje
DualFit - niezalezna dla rodzica i dziecka, ktéra pozwala
idealnie dopasowac

nosidetko do ich potrzeb, ¢

bez koniecznosci ponownego 1
ustawiania przy kazdym & *j
zatozeniu. Ma tez & I
zintegrowany daszek. = f_l

f

Grupa wiekowa: 0-18 m
Przyblizona cena detaliczna: 769 zt
Producent: BabyBjorn
Dystrybutor: Scandinavian Baby

scandinavianbaby.pl

LEANDER LOUIE
Drewniane, ergonomiczne krzesetko z regulacjg oparcia,
siedziska i podn6zka w nowym kolorze mocca. Ro$nie

z dzieckiem od noworodka (z naktadka)
do nastolatka (nosnos¢ do 125 kg).

Jest lekkie (tylko 5,1 kg!) i tatwe
do czyszczenia. Ma az 10 lat
gwarancji. Wykonane

z drewna z certyfikatem FSC.

4!?’-

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 1099 zt
Producent: Leander

Dystrybutor: Scandinavian Baby

scandinavianbaby.pl

BABYDAN — BRAMKA OCHRONNA FLEX STEPFREE

Moze stuzy¢ jako ostona kominka, przegroda pomiesz-
czenia lub zabezpieczenie dostepu do schodéw, drzwi
i innych miejsc, ktére nie sa bezpieczne dla dziecka.
Wersja StepFree ma ptaski |
prég, ktéry zmniejsza ryzyko
potkniecia i utatwia przejazd
miedzy pomieszczeniami
np. robotowi sprzatajagcemu.

|.FI€.!|
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Grupa wiekowa: 0+
Przyblizona cena detaliczna: 399 zt
Producent: BabyDan B Lt
Dystrybutor: Scandinavian Baby f___,-—’ i 73

scandinavianbaby.pl A
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LEZACZEK BABYBJORN BEGIN
Nowos¢! Lekki lezaczek-bujaczek na pierwsze wspodlne
chwile. Miekki, bezpieczny i delikatnie kotyszacy - zapro-
jektowany tak, by otula¢ maluszka réwnie kojaco jak
ramiona rodzica. Otulajaca,

ergonomiczna konstrukcja

stworzona z mysla _
o noworodkach.
Opatentowane klamry

- fatwe i intuicyjne pad — 255
w obstudze.
g—
Grupa wiekowa: 0-9 m
Przyblizona cena detaliczna: 849 zt e ——

Producent: BabyBjorn
Dystrybutor: Scandinavian Baby

scandinavianbaby.pl

e

SLEEPYTROLL — UNIWERSALNE URZADZENIE KOtYSZACE
Uwalnia rece i czas rodzicdéw, wyreczajac ich w kotysaniu
wozka, tozeczka czy lezaczka. Sleepytroll ma czujniki

ruchu i dzwieku - uruchamia sie, gdy dziecko sie przebu-
dzi, i pomaga mu wejs¢ | | I
w kolejna faze snu. \ l l
Aplikacja pozwala \ ‘ |
monitorowac sen dziecka .

i sterowac urzadzeniem
za pomoca telefonu.

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 639 zt
Producent: Sleepytroll
Dystrybutor: Scandinavian Baby

scandinavianbaby.pl

ELODIE DETAILS — OTULACZ2 W 1

DO NOSIDELKA LUB WOZKA

Praktyczny otulacz z kapturem. Mozna go wykorzystac
na 2 sposoby podczas chtodnych i wietrznych dni. Okryj
nim dziecko w nosidetku
lub zamocuj go na wézku
jako ciepty kocyk zamiast
$piworka - to funkcjonalne
rozwigzanie2 w 1,
zaprojektowane z mysla

o noworodkach i dzieciach
do okoto 2. roku zycia.

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 439 zt
Producent: Elodie Details
Dystrybutor: Scandinavian Baby

scandinavianbaby.pl




ARTYKULY DZIECIECE

SUPERSZYBKI PRZENOSNY PODGRZEWA(CZ

Innowacyjne urzadzenie, ktére
wyznacza nowe standardy wygody
podczas spaceréw i podrézy.
Podgrzewacz Baby Brezza przygotuje
240 ml mleka w zaledwie 3 minuty,
dajac pewnos¢, ze positek

dla maluszka bedzie gotowy
dokfadnie wtedy,

gdy pojawi sie gtdd,

bez stresu

i zbednego czekania.

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 595 zt
Producent: Baby Brezza
Dystrybutor: Kids Inspirations
b2b.kidsinspirations.pl

KOMPLEKSOWY OLEJEK PRZECIW ROZSTEPOM
Olejek dla mamy i dziecka, ktéry odpowiada na potrzeby
dwoch etapoéw pielegnacji. W cigzy sprawdzi sie do deli-
katnego masazu brzuszka,

a po narodzinach moze by¢
stosowany na przesuszong
skére dziecka. To praktyczny
produkt 2 w 1, ktéry pozwala
budowac sprzedaz wokot
jednej potrzeby - pielegnacji &
mamy i maluszka.

|

&

Carvlia

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 125 zt
Producent: Carelia

Dystrybutor: Bloom Story Concept
bloomstory.pl

- .

MOONLIGHT FRIENDS — TOBY LAMPKA Z ZAWIESZKA
Silikonowa lampka emituje delikatne, ciepte swiatto

w 3 kolorach: cieptej bieli, bursztynowym i czerwonym.
Automatycznie wytacza sie po 30 minutach lub moze
Swiecic¢ catg noc. Obudowa z silikonu bez BPA, fadowanie
przez USB-C i praktyczna zawieszka. Idealna do wieczorne-
go wyciszenia i zasypiania.

4
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Grupa wiekowa: 3+

Przyblizona cena detaliczna: 89 zt
Producent: Rabbit & Friends
Dystrybutor: Regnum

regnum.pl
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PLYN DO PRANIA 100% NATURALNY

100% naturalne mydto roslinne

do prania - bez plastiku, enzyméw

i zbednych dodatkéw. Nie wymaga

ptynu zmiekczajacego, Swietnie

sprawdza sie do wetny i delikatnych /*
tkanin. Skutecznie pierze juz w 40°C,

taczac naturalny skfad z wygoda
codziennego prania.

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 60 zt
Producent: Carelia

Dystrybutor: Bloom Story Concept
bloomstory.pl

MINILATARKI FOREST
Seria latarek inspirowana lasem: drzewo, szyszka i kurka
lesna. Posiadaja 3 poziomy jasnosci, tadowanie USB-C

i czas Swiecenia do 99 h. Praktyczna petelka umozliwia
przymocowanie latarki do plecaka, torby lub szlufki paska.
Poreczny format
sprawdzi sie w domu,

na spacerze i w podrézy.

Grupa wiekowa: 3+

Przyblizona cena detaliczna: 80 zt
Producent: Rabbit & Friends
Dystrybutor: Regnum

regnum.pl

MINIKLAMRA DO WEOSOW — NIEBIESKI MOTYL

Klamerka do wtoséw z kolekcji Royal. Motyl zdobiony nie-
bieskimi, potyskujacymi krysztatkami nadaje jej bizuteryj-
ny charakter. Niewielki rozmiar sprawdzi sie do podpinania
cienkich i delikatnych pasm dzieciecych wioséw. Pasuje
na co dzieni i na wyjatkowe okazje.

Grupa wiekowa: 3+

Przyblizona cena detaliczna: 31 z
Producent: YUKO.B

Dystrybutor: Regnum

regnum.pl
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PARASOLKA ZMIENIAJACA KOLORY

Praktyczna parasolka dla dzieci z wyjatkowym efektem
zmiany koloréw — wybrane elementy wzoru nabieraja
barw pod wptywem deszczu. Motyw dinozauréw i koloro-
we detale uatrakcyjniaja spacery w pochmurne dni. Lekka
konstrukcja i dopasowany do dzieci uchwyt utatwiaja

samodzielne uzytkowanie.
DRY

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 77 zt
Producent: Floss & Rock
Dystrybutor: Regnum

regnum.pl

WODA 0CZYSZCZAJACA SKORE DZIECKA

Woda oczyszczajaca DEW z kolekcji Baby & Child delikat-
nie myje i od$wieza skdre niemowlat i dzieci. Idealna
podczas zmiany pieluszki,

po karmieniu i przy niewielkich
zabrudzeniach. Wystarczy
spryskac skore i wytrzeé F—
- bez sptukiwania.

woda
skore
dziecka
Grupa wiekowa: 0+ Pt
Przyblizona cena detaliczna: 31 zt L
Producent: DEW
Dystrybutor: Marko & et
dewprodukty.pl —

KOSZ NA ZUZYTE PIELUCHY MAGIC MAJESTIC

Kosz Magic Majestic na zuzyte pieluchy skutecznie zatrzy-
muje nieprzyjemne zapachy i zapewnia higieniczne uzyt-
kowanie. Kosz obstugiwany

jedna reka, miesci ok. 25 pieluszek
i wykorzystuje standardowe

worki na $mieci — bez drogich,
specjalnych wktadow.

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 157 zt
Producent: Magic

Dystrybutor: Marko
kosznapieluchy.pl
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- $wietny produkt

ROCKIT ROCKER KOLYSKA DO WOZKOW
tADOWANA NA USB
Rockit Rocker USB-C to innowacyjny
bujak do wézkow, ktéry utatwia
rodzicom codziennos¢. Naturalne
kotysanie, tatwy montaz,
tadowanie USB-C, o
timer 60 min i regulacja

noa#r

predkosci. Funkcjonalny,

odporny na mzawke -
* ® | @ i

Grupa wiekowa: 0-1 e

Przyblizona cena detaliczna: 259 zt

Producent: Rockit

Dystrybutor: Global Profit
rockit@globalprofit.com.pl

do ekspozycji
w sklepie stacjonarnym.

SRODEK DO CZYSZCZENIA FOTELIKOW | WOZKOW
Srodek DEW z kolekgji Baby & Child do czyszczenia foteli-
koéw samochodowych i wozkéw dzieciecych. Skutecznie
czysci, nabtyszcza i pomaga
usuwac uporczywe plamy.
Delikatna formuta na bazie
wody elektrolizowanej, —
odpowiednia do codziennego
czyszczenia réznych powierzchni.

P

o

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 30 zt

Producent: DEW

Dystrybutor: Marko o et

dewprodukty.pl

BUTELKA JUNIOR NA PRZYCISK 500 ML - MOTYLE
Butelka Junior 500 ml Miniland wspiera nauke samodziel-
nego picia i regularnego nawadniania. Odporna na ude-
rzenia i upadki, sprawdzi sie

w szkole, na zajeciach i spacerze.
Rozbieralna konstrukcja utatwia
higieniczne mycie, a mozliwos¢
mycia w zmywarce

zwieksza wygode.

-

-
—— - am

Przyblizona cena detaliczna: 45 zt
Producent: Miniland
Dystrybutor: Marko
marko-baby.pl

Grupa wiekowa: 0+ :La



ZABAWKI WSKAZOWKI DLA BRANZY

Spielwarenmesse
oglaszajq trendy 2027

Na poczatku pazdziernika targi zabawek w Norymberdze ogtosity nowe

trendy, ktore beda ksztattowaty rynek w przysztym roku i najblizszych

latach. Wedtug grupy ekspertéw, dziatajacych przy targach jako

TrendCommittee, nowe kierunki dla branzy zabawek to Beyond Limits
@ i License to Play.

/

N —

BEYOND LIMITS Gra pamieciowa Mind Move,
Zabawa moze leczy¢, Miniland (Marko).

wspiera¢ i doda- D
wac sity. To, co moze 4 BE

wyglada¢ jak zwy- ®

kta forma spedzania | M i s

czasu, w rzeczywi-

stosci jest poteznym

narzedziem terapeu-

tycznym: rozwija sprawnos¢ ruchowa, poprawia koncentra-
cje i pamie¢, stymuluje zmysty oraz pomaga budowac wiezi
emocjonalne. Wtasnie tutaj najlepiej widac terapeutyczng
wartos$¢ zabawy. Szczegolne sytuacje i wyzwania zyciowe
moga dotkna¢ ludzi w kazdym wieku. Dzieci z trudnosciami
motorycznymi lub ADHD, doro$li wracajacy do sprawnosci
po wypadkach czy operacjach, a takze osoby z chorobami
neurologicznymi, takimi jak demencja czy choroba Parkinso-
na — ograniczenia i szczegdlne potrzeby sa czescig codzien-
nosci wielu rodzin. Ich historie sa rézne, ale faczy je jedno:
rados¢ z kazdego, nawet najmniejszego kroku naprzdd.
Poprzez zabawe dziecko z ADHD moze uczyc sie kontrolo-  Szumis Cieplus — kocyk
wania impulséw. Po udarze palce moga odzyskiwac spraw-  obcigzeniowy, Szumisie.
nos$¢. Po operacji mozna stopniowo odbudowac utracone
umiejetnosci ruchowe i site. Zabawa daje nadzieje, poprawia
samopoczucie i pomaga zachowad umiejetnosci, ktére bez
regularnego ¢wiczenia mogtyby stopniowo zanikac.

Drewniana
ukfadanka
Zrecznosciowa,
Loggos (Stoost).

Beyond Limits pokazuje terapeutyczny potencjat zabawy:
tworzy przestrzen do integracji, wspiera samodzielnos¢
i pomaga rozwija¢ mozliwosci.

Puzzle sensoryczne,

Beyond Limits to trend obejmujacy produkty, ktore poprze
y im! Jmujacy produity, poprzez Flexihetti (Marko).

zabawe aktywizuja, wspieraja i towarzysza osobom ze szcze-
g6Inymi potrzebami - niezaleznie od wieku:
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|
- zabawki i produkty wspierajace rehabilitacje, rozwoj oraz : : s
utrzymanie juz posiadanych umiejetnosci, /\ -
\

« zabawki sensoryczne dla oséb doswiadczajacych postepu-

jacego pogorszenia funkcji poznawczych lub motorycznych, a E"" i S

« produkty przeznaczone dla 0séb z niepetnosprawnosciami, } s j/o‘ N

« produkty dla 0séb z chorobami neurologicznymi lub prze- __»q-l-r“’i Ly, . |

wlektymi, ktére wptywaja na codzienne funkcjonowanie, ol P S

« przedmioty, ktérych faktura, wielko$¢ i prostota sprawiaja, = - o - ! i 1 _

ze szczegdblnie dobrze odpowiadaja na te potrzeby, B i i

« produkty, ktére pomagaja ogranicza¢ poczucie samotno- e | ¥

$ci i budowa¢ emocjonalng bliskos¢. Gra logiczna Najlepsi Baby Activity Set, MODU
przyjaciele, Londji (Toyki). (Scandinavian Baby).

o
LICENSE TO PLAY
Od lalek i figurek po pluszaki 4
i karty kolekcjonerskie - pomy- ]
sty na wspotczesne zabawki l-l
coraz czesciej rodza sie w kul- To
turze internetowej, a nie tylko

w $wiecie filmu i telewizji. Wiralowy GIF moze zdoby¢ miliar-
dy wyswietlen i stac sie licencjonowana marka. Krotki filmik

ze zwierzeciem z zoo moze sprawi¢, ze nieoczywisty bohater

stanie sie globalna sensacja i zainspiruje serie figurek kolek-
cjonerskich. Hit platformy streamingowej moze niemal z dnia

na dzien stworzy¢ catg game produktéw. Wspdlnym mianow-
nikiem jest tempo: od wiralowego fenomenu do gotowego

produktu czesto mijaja dzis zaledwie miesigce.

Jednoczesnie najwieksze licencjonowane uniwersa sg obec-
ne w zyciu dzieci jak nigdy wcze$niej. Pokémon moze jedno-
cze$nie funkcjonowac jako gra karciana, anime, gra wideo

i pluszowa zabawka. Kazdy nowy serial Disney+ z uniwer-
sum Star Wars przynosi kolejne produkty. Minecraft, Bluey
i One Piece angazuja fanéw poprzez streaming, gry i media

spotecznosciowe, nieustannie tworzac nowe okazje zakupo-
we, bez koniecznosci czekania na premiere kolejnego filmu.

Niezaleznie od tego, czy punktem wyjscia jest wiralowy GIF,
czy globalna franczyza filmowa, License to Play pokazuje
licencje jako zywe uniwersa, ktére rozwijaja sie we wszyst-
kich kanatach i docieraja do dzieci tam, gdzie wiasnie spe-

. Miniverse Make
dzaja czas. it Mini Lord of the Rings,

MGAE.
License to Play to trend obejmujacy produkty, ktére czerpia

site zrozpoznawalnych marek, kultury wiralowej i uniwerséw
rozwijajacych sie na wielu platformach:

« produkty inspirowane wiralami, memami i spotecznoscia-
mi fanéw w mediach spotecznosciowych,

- zabawki oparte na popularnych licencjach filmowych,
serialowych i gamingowych,

+ linie zabawek napedzane trendami z TikToka i YouTube'a,
« produkty licencjonowane zwigzane z azjatyckimi fando-
mami, takimi jak anime czy K-pop, ktére zdobywaja global-
na popularnos¢,

« zabawki, ktére utrzymuja zainteresowanie dzieki statemu
zaangazowaniu spofecznosci fanow. Miniverse Batman, MGAE. Laleczki Labubu.
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ZABAWKI

RYNKOWE TRENDY

Zabawki, ktore uczq
myslec jak wynalazca

Nastepny wielki wynalazek moze zaczac sie od toru dla kulek, kilku
magnetycznych klockéw albo pomystu podpatrzonego u ulubionego
tworcy internetowego. Dla wspotczesnych dzieci zabawki coraz
czesciej staja sie narzedziami do wymyslania, testowania, budowania

/i

P —

Inspiring Inventors — The Toy Association okreslito ten kieru-
nek jako jeden z trendéw na 2026 r. To odpowiedz na rosna-
cy wptyw kreatywnych tresci: od filméw STEM na YouTube
po projekty DIY publikowane w mediach spotecznosciowych.
Dzieci nie chca juz tylko ogladac, jak inni cos tworza. Coraz
czesciej chca sprobowac same — i przenies¢ inspiracje z ekra-
nu do realnego $wiata.

Granice miedzy kategoriami zabawek coraz bardziej sie
zacierajg. Konstrukcja, eksperyment, rekodzieto, zabawa sen-
soryczna czy nawet produkty inspirowane popkulturg moga

i poprawiania wiasnych pomystow.

dzi$ stac sie punktem wyjscia do samodzielnego tworzenia
i rozwigzywania problemoéw. — Rodzice coraz czesciej szu-
kaja zabawek, ktére zachecaja dzieci do odkrywania pomy-
stéw, testowania rozwiagzan i budowania pewnosci siebie
poprzez tworzenie i dziatanie — méwi Kristin Morency Gold-
man, senior director of strategic communications w The Toy
Association. Jak podkresla, w tego typu zabawie nie ma
jednej wtasciwej drogi. Dziecko moze zacza¢ od pomystu,
sprawdzi¢, co dziata, cos zmienic i sprobowac ponownie.
To wihasnie swobodne eksperymentowanie staje sie natu-
ralng forma nauki.

Jennifer Lynch z The Toy Association prezentuje Crayola Story
Creator podczas prelekcji Toy Trends Briefing na targach Toy
Fair 2026 jako przyktad trendu Inspiring Inventors.

Prezentacja kreatywnych zestawow do robienia wiasnych
slime'dw marki Gui Gui: pachnacych i z dowolnymi dodatka-
mi, ktore stuzg personalizacji.



(5 THAMES
E@ & KOSMOS

Uktadanka Solar Flower,
Thames & Kosmos.

Potwierdzaja to réwniez badania przeprowadzone na zlece-
nie The Toy Association. Wsréd ankietowanych amerykan-
skich rodzicéw 78% chciatoby wiekszego wyboru zabawek
rozwijajacych m.in. kreatywnos¢ i krytyczne myslenie, a 96%
deklaruje, ze przy okazji urodzin i innych waznych okazji
zakupowych stara sie kupi¢ dziecku przynajmniej
jedna zabawke o walorach edukacyjnych.

Kreator naklejek Stickerbox,
Hapiko.

Dtugopis 3D, 3Doodler Start+.

Na ten trend mocno wptywa réwniez creator culture. Dzie-
ci regularnie ogladaja twoércow, ktdrzy cos buduja, testuja
prototypy, podejmujg wyzwania, popetniaja btedy i prébu-
ja ponownie, zanim osiaggna koncowy efekt. Zabawki, kto-
re pozwalaja odtworzyc ten proces w Swiecie fizycznym,
daja dzieciom mozliwos¢ przejscia z roli widza
do roli twércy.

Zabawa

Nie oznacza to jednak, ze ,wynalaz-
cza” zabawa musi by¢ zapakowana
w pudetko z napisem STEM. Réwnie
dobrze moga jg uruchamiac¢ zesta-
wy konstrukcyjne, kreatywne, sen-
soryczne czy produkty inspirowane
Swiatem rozrywki. Liczy sie przede
wszystkim mozliwos¢ samodzielne-
go eksperymentowania.

Wida¢ to juz w ofercie producentéw.
3Doodler Start+ Product Design Bundle
daje dzieciom mozliwo$¢ projektowania i tworze-

nia wiasnych obiektéw za pomocg dtugopisu 3D, uzupetnia-
jac zabawe o wyzwania konstrukcyjne. Hapiko Stickerbox
zamienia pomysty w fizyczny produkt - dziecko opisuje swoj
projekt, a nastepnie otrzymuje go w formie wydrukowa-
nej naklejki. Z kolei Thames & Kosmos SolarFlowers taczy
konstruowanie z eksperymentowaniem z energia stoneczna
- zadaniem mtodego konstruktora jest zbudowanie napedza-
nego energia stoneczna kwiatu.

BRANZA DZIECIECA 6/2026

»PO swojemu’;
bez narzuconych reguf,
oparta na swobodnym
eksperymentowaniu
i sprawdzaniu réznych
pomystow staje sie
naturalnq formq
nauki.

Inspiring Inventors to wiec cos wiecej niz
kolejna odstona trendu STEM. To szersze
podejscie do zabawy, w ktérym pro-
ces jest rownie wazny jak efekt. Dziec-
ko nie musi od razu stworzy¢ czego$
idealnego. Wazniejsze jest to, ze moze
zapytac,co by byto, gdyby...?" spraw-
dzi¢ wtasny pomyst, popetnic btad, cos
poprawic i sprobowac jeszcze raz.

Dla producentéw i handlowcéw oznacza
to ciekawy kierunek rozwoju oferty: warto

patrzec szerzej niz na klasyczne zabawki edukacyjne
i szukac produktow, ktére daja dzieciom swobode dziatania,
eksperymentowania i tworzenia po swojemu. Bo zabawka,
ktéra pozwala dziecku poczu¢ sie jak wynalazca, moze miec
znacznie wieksza wartos¢ niz ta, ktéra po prostu pokazuje
mu gotowe rozwigzanie.

Wiecej o trendach w zabawkach, ktére napedzaja rynek
w 2026 r., mozna znalez¢ na toyassociation.org/trends.
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ZABAWKI WYWIAD - JAKUB SIEMIATKOWSKI (TREFL)

Jeszcze nieraz
zaskoczymy rynek

MATERIALt PROMOCYJNY FIRMY TREFL

Il Mistrzostwa Polski, ktore odbyty sie w dniach 8-9 sierpnia 2026 r. w Hali
Urania w Olsztynie pokazaty, ze w Polsce jest bardzo silnie zaangazowana
spotecznos¢ puzzlowa. W duzej mierze to zastuga marki Trefl, lidera

w Polsce i jednego z czotowych producentéw puzzli w Europie. Na pytania
o mistrzostwa Polski, wynik finansowy po pierwszym poétroczu oraz

o plany na Q4 odpowiada Jakub Siemiagtkowski - prezes zarzadu Trefl SA.

¢

Czy takie wydarzenia jak mistrzostwa Polski w uktada-
niu puzzli s dla Trefla wazne?

Zdecydowanie tak. Zapewne mato kto zdaje sobie sprawe

z tego, ze Polskie Stowarzyszenie Puzzlowe powstato przy
naszym duzym udziale i wsparciu. Jako najwiekszego produ-
centa puzzli w Polsce bardzo nas cieszy to, jak duzg i zaanga-
zowana spotecznos¢ puzzlowa mamy w kraju. Trefl, wéwczas

pod zarzadem Kazimierza Wierzbickiego (do dzi$ aktywne-
go wtasciciela spétki), zaczat produkowad puzzle w Polsce

juz w 1985 r., kiedy byly zdecydowanie mniej powszechne.
To w duzej mierze Treflowi zawdzieczamy tak silny rozwdéj

tej formy rozrywki w kraju. Co ciekawe, mistrzami Europy

czy Swiata w uktadaniu puzzli sg te same osoby, ktére zdo-
bywaja mistrzostwo Polski.
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Ekipa Trefla na Mistrzostwach Polski w Uktadaniu Puzzli.

Obecnie jestesmy firma o miedzynarodowym zasiegu,
w zwigzku z czym od lat wspieraliSmy wydarzenia puzzlo-
we o randze mistrzostw w innych krajach Europy, a nawet
w Meksyku. Dlatego widzielismy, ze jest potrzeba takich
zawoddéw rowniez w Polsce. Tegoroczna edycja mistrzostw
przyciagneta juz ponad 700 zawodnikéw z catego kraju,
a organizacja wydarzenia, za ktérym stoi Polskie Stowa-
rzyszenie Puzzlowe, byta na najwyzszym poziomie. Zawo-
dy miaty tez bardzo duza site medialna, relacja ukazata
sie m.in. w Teleexpresie czy Pytaniu na Sniadanie w TVP 2.
To ogromny sukces, a dla nas wazny element promogji tej
formy rozrywki i naszych puzzli.

Za nami kilka lat globalnych zmian na rynku. Jakie Trefl
widzi zmiany w branzy zabawek i jak wptywaja one
na wyniki i strategie spoétki?

Po dobrym dla naszej branzy okresie pandemicznym, kiedy
wszyscy siegali po puzzle i gry planszowe, w kolejnych latach
widzielismy zahamowanie popytu. W 2022 r. doszedt do tego
konflikt na Ukrainie i nasze wycofanie sie z rosyjskiego ryn-
ku, ktéry wéwczas wazyt dla nas niemato, bo az 20 min zt.
Bylismy jedna z pierwszych firm, ktére podjety wowczas te
trudna biznesowo, ale jedyna stuszna decyzje. Na to naktada
sie jeszcze kryzys demograficzny, co powoduje, ze musimy
bardzo dynamiczne dostosowywac nasza oferte produkto-
wa do zmieniajgcych sie potrzeb rynkowych. Wystgpienie
wszystkich tych czynnikéw w tak krétkim czasie spowodo-
wato, ze ostatnie trzy lata nie byty dla Trefla tatwe, co prze-
tozyto sie na pogorszenie wynikéw finansowych spotki.
Jednak po pierwszym pétroczu 2026 r. mozemy zakomu-
nikowag, ze te wyniki zdecydowanie sie poprawiaja, a jest
to efektem strategicznych, czesto nietatwych, ale koniecz-
nych i odpowiedzialnych decyzji zarzadu. Dla przyktadu,



po 7 miesigcach 2025 r. EBITDA byta ujemna (-7,5 min zf),
a w analogicznym okresie 2026 wynosi +4,5 min zt, co jest
wynikiem lepszym od zaktadanego na poczatku roku. War-
to podkresli¢, ze od marca w kazdym z miesiecy — z jednym
wyjatkiem — Trefl generuje zysk netto, a sg to przeciez mie-
sigce przedsezonowe.

Zblizajace sie miesigce beda bardzo intensywnym i wyma-
gajacym czasem dla obszaru operacyjnego, ale co waz-
ne, wiaza sie tez ze zdecydowanie wyzszymi przychodami,
ktére pozwola nam realizowac zaktadane cele biznesowe
i budzetowe. Szacujemy, ze 2026 r. zakonczymy duzo wyz-
sza EBITDA, przywracajac spotce wiasciwy kierunek. Obecnie
naszym najwiekszym wyzwaniem w obszarze finansowym
jest jeszcze zarzgdzanie ptynnoscia. Jest to poktosie wynikow
ostatnich 3 trudnych lat, ale z miesigca na miesigc réwniez
w tym aspekcie odczuwamy poprawe. Warto przypomniec,
ze Trefl SA jest w 100% polska firma, produkujaca w Gdyni,
zatrudniajgca blisko 700 oséb na umowe o prace i ptacaca
podatki w Polsce. Rdwnie wazne jest to, ze aby zapewnic tan-
cuchy dostaw, wspotpracujemy z dziesigtkami lokalnych firm.
W ostatnich trudnych latach moglismy liczy¢ na ich duze
wsparcie i cierpliwos¢, za co, korzystajac z okazji, rdwniez
chciatbym podziekowac.

Jaka jest strategia rozwoju Trefla w dynamicznie zmie-
niajacej sie branzy zabawek?

Poza wieksza dyscypling i kontrolg kosztéw spotki zdecydo-
wanie reagujemy na zmieniajace sie oczekiwania i potrzeby
rynku. Efektem tego jest zmniejszanie oferty dla najmiod-
szych, szczegdlnie kategorii infant, a rozszerzanie portfo-
lio produktéw kierowanych do tzw. kidults oraz dorostych
i senioréw. Jednoczes$nie staramy sie maksymalnie wyko-
rzystac olbrzymi potencjat wtasnego nowoczesnego parku
maszynowego oraz Centrum Badan i Rozwoju do szukania
nowych klientéw biznesowych. Tak udato nam sie w tym
roku wejs¢ we wspodtprace na miedzynarodowa skale z bar-
dzo duzymi klientami, o czym kilka lat temu nie byto jesz-
cze mowy, bo nie mieli$my niezbednych certyfikatéw. Caty
czas pracujemy tez nad nowymi kategoriami, ktére beda
odpowiadaty na zmiany wynikajace ze spadku dzietnosci
na $wiecie, a co za tym idzie takze potrzeby i trendy wsréd
miodszych i starszych pokolen. Wiasna produkcja daje nam
takze mozliwos¢ szybkiej reakg;ji i tak np. w ubiegtym roku
powstaty puzzle z brainrotami popularnymi na TikToku,
a teraz z kolejnym trendem z internetu - pierozkami bao.
Na pewno jeszcze nieraz zaskoczymy rynek.

Jakie nowosci od Trefla zobaczymy wkrétce?

Druga potowa roku to wiele nowych wzoréw puzzlo-
wych, w tym Swietnie przyjeta seria Premium Plus Quality
z mistrzostw Polski. Wtasnie pojawita sie tez zupetnie nowa
linia puzzli Flamingo by Trefl, ktéra zaskakuje nie tylko wzora-
mi, ale tez nowym opakowaniem. To seria skierowana przede
wszystkim do,mtodych dorostych’, ktérzy poszukuja bar-
dziej abstrakcyjnych i trendowych wzoréw. Pojawi sie tez
sporo nowosci growych. Przede wszystkim na pazdziernik

SRANZA DZIECIECA 6/2026

Jakub Siemigtkowski, prezes zarzadu Trefl SA.

zaplanowana mamy premiere YAPPY Junior, ktéra nadal

pozostanie bardzo rozrywkowa grg, ale bedzie to edycja skie-
rowana do catej rodziny. Réwniez w pazdzierniku pojawi sie

nowa gra imprezowa Bet The Music, ktéra wraz ze Spy Guyem

Europa bedzie miata swojg miedzynarodowa premiere na tar-
gach Spiel w Essen. Jesli o Spy Guyu mowa, to na grudzien

mamy zaplanowang premiere Spy Guy Big Escape, edycje

dla starszych graczy. Wyjatkowa pozycja jest tez stworzona

we wspétpracy z mistrzem $wiata w boksie gra Tiger. Pod tym

pseudonimem kryje sie wielki sportowiec, Dariusz Michal-
czewski, ktory bedzie aktywnie wiaczony w dziatania pro-
mocyjne gry. W serii Rodzina Treflikéw wtasnie pojawita sie

Ekipa Budowlana, ktéra mechanika przypomina popularng

planszéwke, w ktérej kupujemy miasta, jednak tutaj kupuje-
my dziatki i zbieramy sprzet niezbedny do ich zabudowania.
Po wielkim sukcesie gry Kapibary Herbaciary na drugg poto-
we roku przygotowalismy gre Hapi Kapi, ktéra, mamy nadzie-
je, rbwnie mocno przypadnie graczom do gustu. Czwarty

kwartat i grudzien to z kolei wydania $wiateczne puzzlii kloc-
kow z linii Brick Trick My City.

Jak wida¢, z Treflem nigdy nie ma nudy. Od poczatku przy-

$wiecata nam idea, zeby poprzez produkty taczy¢ pokolenia
i przezywac wspdlne emocje, i Trefl zawsze bedzie konse-
kwentnie realizowac te misje.
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ZABAWKI PRZEGLAD RYNKU - KLOCKI

Jest dobrze,
kiedy sie uktada

Klocki, uktadanki, konstrukcje... Jest tyle wariantéw swietnej zabawy

w tworzenie i budowanie, ktéra ogranicza jedynie dziecieca wyobraznia!
Do wyboru mamy klocki drewniane, plastikowe, miekkie, magnetyczne,
piankowe, a nawet z prawdziwej cegly. Sprawdzmy rynkowq oferte

dla matych konstruktoréw.

1 TUKI® SMART 100

100 klockéw magnetycznych TUKI z linii Smart.
Wykonane z lekkiej, wodoodpornej pianki. Inspiruja
do kreatywnego budowania, ruchu i wspétpracy.
Do zabawy w $rodku i na zewnatrz. Rozwijaja
wyobraznie przestrzenna, pobudzaja kreatywnos¢

i aktywuja do wspdlnej zabawy w grupie.

5699 zt

grupa wiekowa: 1-99
liczba elementéw: 100
producent/dystrybutor: TUKI

tukitoys.com

2 TUKI BUILDER 94

94 klocki magnetyczne TUKI z linii Builder.
Wykonane z lekkiej, wodoodpornej pian-
ki. Inspirujg do kreatywnego budowania,
ruchu i wspotpracy. Do zabawy w Srodku

i na zewnatrz. Rozwijaja wyobraznie prze-
strzenng, pobudzaja kreatywnos¢ i akty-
wuja do wspdlnej zabawy w grupie.

grupa wiekowa: 1-99

liczba elementow: 94
producent/dystrybutor: TUKI
tukitoys.com
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3 CHICCO KOLOROWY TORT
Zabawka zacheca dziecko do two-
rzenia wtasnych kompozycji i roz-
wijania wyobrazni. Dzieki wielu
elementom maluch moze samo-
dzielnie ,upiec”i udekorowac swoje
ulubione ciasto.

Zestaw zawiera 42 elementy: tace,
24 kawatki ciasta, 6 szpatutek,

6 0zdob, 3 cyfry oraz 2 talerze.

grupa wiekowa: 12 m+
liczba elementéw: 42
producent: Artsana S.p.A
dystrybutor: Artsana Poland

chicco.pl

69,99 zt

6 PLUS-PLUSTUBA
ANGRY BIRDS CZERWONY
Klocki Plus-Plus to propozycja
dla fanéw kreatywnego konstru-
owania. W tubie znajduje sie 110
elementéw w ksztatcie dwoch
pluséw, z ktérych mozna stwo-
rzy¢ tréjwymiarowa figurke
Czerwonego z Angry Birds.

To ciekawy sposdb na potacze-
nie zabawy, tworzenia i rozwija-
nia wyobrazni.

grupa wiekowa: 5+
liczba elementéw: 110
producent: Plus-Plus
dystrybutor: Dante

dante.com.pl

b.d.
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4 EKOKLOCKI - ZESTAW STARTOWY
Sensoryczno-muzyczny zestaw klockéw dla
dzieci. Kazdy klocek wydaje zabawny dzwiek,

a roéznorodne ksztatty, kolory i faktury wspie- -
raja rozwoj zmystow oraz kreatywna zabawe.
Klocki wykonano z bioplastiku w ramach

serii ECO.

¥ et s el

grupa wiekowa: 1-4

liczba elementéw: 11
producent: Tiger Tribe
dystrybutor: Kids' Inspirations
b2b.kidsinspirations.pl

27

5 ZESTAW KLOCKOW SAFARI FRIENDS

| rattle & stack blocks
starter pack of 11

o worer 1 mpdatien
[

Ten wyjatkowy zestaw drewnianych klockéw w motywie Safari
Friends zacheca maluchy do budowania, uktadania i tworzenia wia-
snych konstrukcji, zapewniajac kreatywna zabawe petng odkrywania.
Rozwijaja motoryke mata, koordynacje reka-oko, kreatywnosc i logicz-

ne myslenie.

grupa wiekowa: 2+
liczba elementéw: 50
producent: Little Dutch
dystrybutor: Kids’ Inspirations
b2b.kidsinspirations.pl

5/

7 PLUS-PLUS PUZZLE BY NUMBER
MUMINKITUBA MALA MI

Tuba Plus-Plus zabiera fanéw Doliny Mumin-
kéw do Swiata Matej Mi. Ta 270-elementowa
tuba zawiera wszystko, czego potrzebujesz,
aby zbudowa¢ zaréwno dwuwymiarowa
Mata Mi, jak i jej mata tréjwymiarowa wersje
z charakterystyczng kokarda oraz doniczka

z kwiatami.

grupa wiekowa: 5+
liczba elementéw: 270
producent: Plus-Plus
dystrybutor: Dante

dante.com.pl

97,95
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PRZEGLAD RYNKU - KLOCKI

9 DREWNIANE KLOCKI
W SKRZYNCE - BARWA
CIEPLA

54 drewniane klocki w cie-
ptej palecie barw pozwalaja
tworzy¢ fantazyjne budow-
le i kompozycje. Naturalne
drewno, przyjemne kolory

i proste formy zachecaja

do swobodnej zabawy.
Wyprodukowane w Polsce.
Czerwona drewniana
skrzynka stuzy do wygodne-
go przechowywania

catego zestawu.

8 KLOCKI ARCHITEKTONICZNE
Zestaw 200 drewnianych elementéw,
ktére mozna uktada¢, tworzac rozmaite
konstrukcje i budowle. Prosta forma
daje wiele mozliwosci kreatywnej zaba-
wy, rozwijajac wyobraznie, koncentracje
i zdolnosci manualne. Catos$¢ zapakowa-
na jest w praktyczny bawetniany worek.

grupa wiekowa: 3+

liczba elementéw: 200
producent: Wooden Story
dystrybutor: Regnum

regnum.pl

grupa wiekowa: 3+

liczba elementéw: 54
producent: Wooden Story
dystrybutor: Regnum

regnum.pl

240 zt

1 0 LILLIPUTIENS MIEKKIE SENSORYCZNE KLOCKI ZWIERZATKA

Zestaw 4 miekkich klockéw z ukrytymi grzechotkami, ktére rozwijajg zmyst stu-
chu i dotyku oraz zachecaja dziecko do aktywnej zabawy i odkrywania. Zrézni-
cowane rozmiary wspierajg nauke dopasowywania i stopniowania. Dotaczong

piteczkg mozna rzuca¢ w piramide i przewracac ja.

grupa wiekowa: 12 m+

liczba elementéw: 5

producent: Lilliputiens
dystrybutor: Solution Baby Care

solution-bc.pl

143 z

1 1 JANOD KLOCKI DREWNIANE
PRZEZROCZYSTE KOLOROWE
Potaczenie naturalnego drewna z kolorowymi,

60

bezpiecznymi szybkami przepuszczajacymi $wia-
tto. Zestaw 18 klockéw i 6 kart z wzorami zacheca
dziecko do kreatywnego budowania, rozwijajac
chwyt, precyzje oraz umiejetnos¢ rozpoznawania
koloréw i ksztattéw.

grupa wiekowa: 12 m+

liczba elementow: 18
producent: Janod

dystrybutor: Solution Baby Care

solution-bc.pl
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1 2 DREWNIANE KLOCKI - POCIAG BOHO CHIC

Drewniany pociag Tiny Love z kolekcji Boho Chic sktada sie z 3 wagonikéw i 14 klockdw o réznych ksztattach i kolorach.
Zacheca do kreatywnego budowania i odkrywania réznych mozliwosci zabawy. Wspiera rozwdéj motoryki, koordynacji
reka-oko, kreatywnosci i umiejetnosci poznawczych.

grupa wiekowa: 18 m+

liczba elementéw: 5 @
producent: Tiny Love

dystrybutor: Marko
tinylovepolska.pl

LJTLfra M‘i’ CE&hNE{:T

£ 1 3 ZESTAW KLOCKOW TREFL & MY CONNECT MULTI 200

Trefl & MY Connect Multi to klocki, ktére dajg jeszcze wiecej mozliwosci
kreatywnej zabawy. R6znorodne elementy mozna tagczy¢ na wiele sposobow,
tworzac wiasne konstrukcje i rozwijajac wyobraznie, zdolnosci manualne oraz
logiczne myslenie.

grupa wiekowa: 4+
liczba elementow: 200 (829928 15 LEnA KLOCKI RONDI

producent/dystrybutor: W WIADERKU 550 ELEMENTOW
Trefl Zestaw 550 okragtych klockéw
b2b.trefl.com konstrukcyjnych w 5 réznych bar-

wach, zamknietych w praktycznym
i trwatym wiaderku utatwiajagcym
przechowywanie. Produkt wspomaga

rozwéj zdolnosci motorycznych,
14 KALENDARZ ADWENTOWY CLEVERCLIXX koordynacje wzrokowo-ruchowa,
SWIATECZNA WIOSKA kreatywnos$¢ oraz wyobraznie
Uczyn odliczanie do $wiat jeszcze bardziej magicznym dzieki limitowanej przestrzenng dziecka.
edycji kalendarzowa adwentowego Cleverclixx. Za kazdym okienkiem cze-
kaja magnetyczne ptytki (w tym 3 Swiecace po potaczeniu z innymi ptytka- grupa wiekowa: 3+
mi), ktdre staja sie czescia klimatycznej Swigtecznej wioski. liczba elementéw: 550

producent: LENA

grupa wiekowa: 3+
liczba elementow: 46
producent: Cleverclixx
dystrybutor: Scandinavian Baby
scandinavianbaby.pl

dystrybutor: AB S.A.
abonline.pl

196 zt

49,90 zt
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1 6 MODU DREAMER SET

Klocki MODU pozwalaja budowa¢ ponad 25 zabawek w rze-
czywistych rozmiarach, na ktérych mozna jezdzi¢, kotysac sie,
toczy¢, skaka¢, wspinac i utrzymywac réwnowage. Na MODU
jestaz 5 lat gwarancji. Produkowane sa w Europie z pianki
EPP w 100% nadajacej sie do recyklingu.

grupa wiekowa: 0+
liczba elementéw: 34 @
producent: MODU

dystrybutor: Scandinavian Baby
scandinavianbaby.pl

1229 z4

1 7 SOFT BIBI WAFFI 200

Soft BiBi Waffi to zestaw miekkich i elastycznych klockéw konstrukcyjnych
przeznaczonych dla dzieci. Charakterystyczny wafelkowy ksztatt elemen-
téw umozliwia ich fatwe faczenie i rozdzielanie, dzieki czemu dziecko moze
samodzielnie tworzy¢ réznorodne konstrukcje.

grupa wiekowa: 1+
liczba elementéw: 200
producent/dystrybutor: MELI

bibiotoys.pl

109,95 z

1 8 KUB PLANET MAGNETYCZNE KLOCKI KONSTRUKCYJNE 3D 55
KUB Planet Cosmic Soft to 55-elementowy zestaw magnetycznych klockow
konstrukcyjnych 3D dla dzieci od 3 lat. Zawiera 20 kul magnetycznych, 15 pro-
stych facznikéw, 10 tacznikdw typu T, 3 taczniki katowe, 3 krzyzowe oraz 4 kota.
Pastelowe elementy umozliwiajg tworzenie przestrzennych konstrukcji, pojaz-
déw i modeli o réznym stopniu ztozonosci. Zabawka typu STEM. Zestaw jest
kompatybilny z innymi zestawami KUB Planet. 103,95 zt
grupa wiekowa: 3-99
liczba elementéw: 55
producent: KUB Planet
dystrybutor: PHU ANGRE

1 9 MELI BASICTECH+ 260
MELI Basic Tech+ 260 to rozbudowa-

angre.com.pl ny zestaw konstrukcyjny, ktéry daje
dzieciom jeszcze wiecej mozliwosci
tworzenia wiekszych i bardziej
zaawansowanych modeli dzieki
dofaczonym elementom jak kota,
279 7 osie czy elementy obrotowe.

grupa wiekowa: 3+

liczba elementoéw: 260
producent/dystrybutor: MELI
meli.pl/pl
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PREZENTACJA MARKI

Wielkie konstrukcje o

matych konstruktorow

TUKI to polska marka duzych klockéw magnetycznych z lekkiej,
wodoodpornej pianki. Duze rozmiary i obrotowy system magneséw
pozwalajg budowaé imponujace konstrukcje w pomieszczeniach
i na zewnatrz. Klocki zachecaja do integracji i wspdlnej zabawy.
@ Sprawdzajq sie w przedszkolach, salach i kacikach zabaw, angazujac
/ dzieci i dorostych w wielogodzinng zabawe, do ktérej chce sie wraca¢.

POMYSL, KTORY PRZYCIAGA

Sercem klockéw TUKI jest obrotowy system magneséw zamknietych w szczelnych kap-
sutach. Magnesy ustawiaja sie tak, aby elementy zawsze sie przyciggaty. Dzieci moga
swobodnie taczy¢ ksztatty, sprawdza¢ wiasne pomysty i budowac coraz bardziej zto-
zone konstrukcje. Lekka, miekka pianka utatwia tworzenie ré6znorodnych form, a zaba-
wa zacheca do ruchu i wspétpracy oraz rozwija kreatywnos$¢ i myslenie przestrzenne.

ZABAWA W DOMU, W OGRODZIE I... W WODZIE!

Klocki sg wodoodporne i unoszg sie na powierzchni wody, wiec mozna bawic sie
nimi takze podczas kapieli w wannie. Jeden produkt daje wiele mozliwosci zabawy
w domu i na zewnatrz. Klocki mozna tatwo czyscic¢ i dezynfekowac. Spetniaja euro-
pejskie normy bezpieczenstwa zabawek EN 71-1, EN 71-2 i EN 71-3.

DWIE SERIE, WSPOLNY SWIAT ZABAWY

TUKI SMART i TUKI BUILDER s3 ze sobg kompatybilne. Oferta obejmuje zaréwno nie-
wielkie zestawy na poczatek, jak i rozbudowane komplety dla wiekszych grup. Pozwala
to dopasowac asortyment do réznych potrzeb klientéw: od rodzin szukajacych pre-
zentu po placéwki wyposazajace przestrzen zabaw. Mozliwos¢ taczenia zestawodw
zacheca do powrotu po kolejne elementy i rozwijania kolekgji.

ZBUDUJMY WSPOLPRACE

TUKI to propozycja dla dystrybutoréw i wiascicieli sklepow internetowych, ktérzy chca
wzbogaci¢ oferte o oryginalne klocki konstrukcyjne. Pastelowa estetyka przycigga
uwage, a duzy format i magnetyczne potaczenia pozwalajg budowac zamki, fortece,
potwory, dinozaury i wiele innych form.

Zapraszamy do wspotpracy! Chetnie odpowiemy na pytania, przedstawimy oferte
i przeslemy bezptatne probki klockéw do przetestowania. Odwiedz naszg strone
i skontaktuj sie z nami mailowo lub telefonicznie.

E-mail: info@tukitoys.com
Telefon: +48 880 111 279
www.tukitoys.com
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ZABAWKI WYWIAD - ANETA GWARDZIK (AB S.A.)

AB Toys: wiecej niz
dystrybucja zabawek

Potaczenie Rekmana z Grupa AB otworzyto przed firmg nowe mozliwosci
- od dostepu do nowych klientdw po szersze wykorzystanie e-commerce
i dropshippingu. Jak AB Toys odnajduje sie w nowej strukturze
i jak odpowiada na zmieniajace sie potrzeby rynku zabawek?
. O tym rozmawiamy z Aneta Gwardzik, Business Development Manager
v w dziale AB Toys.

W firmie AB duzo sie ostatnio dzieje. Jakie sa najwazniej- AB charakteryzuje stabilna sytuacja finansowa, sprawna

sze zmiany i jak one wplyna na funkcjonowanie dziatu logistyka oraz rozwigzania e-commerce dostarczajace licz-
AB Toys? ne ufatwienia firmom dziatajgcym w tym obszarze. W wyniku

To prawda, w ciggu ostatnich dwoch lat wiele sie wydarzyto.  potaczenia usprawnilismy wiele proceséw oraz dokonalismy

Przede wszystkim firma Rekman Sp. z 0.0. zostata wcielona  weryfikacji asortymentu, skupiajac sie na brandach najchet-
do struktur AB S.A. i staliSmy sie dziatem AB Toys odpowia- niej kupowanych u nas przez klientéw. Skoncentrowalismy

dajgcym w Grupie za dystrybucje zabawek i klockéw. Takie  sie na produktach znanych marek, podazajacych za naj-
pofaczenie objeto réwniez firme B2B Sp. z 0.0. odpowiada- nowszymi trendami, cenionych za jako$¢ oraz silne wspar-
jaca za magazynowanie i logistyke. Potaczenie to dato nam  cie marketingowe.

przede wszystkim dostep do ogromnej bazy klientéw zare-

jestrowanych w firmie AB, ktorzy stanowig dla nas zupetnie  Czy dla sp6tki notowanej na gietdzie, odnoszacej olbrzy-
nowy kanat sprzedazy. mie sukcesy w branzy IT i elektroniki uzytkowej branza

dziecieca ma potencjat rozwoju?

Tak, jak najbardziej. Naszym zadaniem

jest sledzenie aktualnych trendéw na ryn-
ku i jak najtrafniejsze dopasowanie oferty.
Biorac pod uwage bardzo dynamiczny roz-
woj kategorii kidults w branzy zabawkowej,
mamy nadzieje dotrze¢ réwniez do klien-
tow niezainteresowanych wczesniej port-
folio zabawek dla dzieci. Nowi klienci,
ktérych pozyskalismy dzieki potaczeniu

z AB S.A., maja dotarcie do konsumenta

dorostego zainteresowanego ciekawymi

propozycjami gadzetéw réwniez dla mio-
dziezy i starszych odbiorcéw. Mozemy im

zapewni¢ dostep do oryginalnych produk-
tow, ktére mozna podarowac w prezencie

narzeczonej, ojcu czy tesciowej. Mam tu

na mysli np. bardzo bogate portfolio firmy

Lego, ktorej jestesmy dystrybutorem, jak

réwniez modne gadzety i produkty licen-
Siedziba Grupy AB w Magnicach pod Wroctawiem. cyjne od innych dostawcow.
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Ktore marki sa waszymi najwiekszymi partnerami?
Przede wszystkim wspomniane powyzej Lego, ale
rowniez MGA, EPEE, COBI, Dante. W okresie kontrak-
tacji prezentujemy na platformie targowej petng ofer-
te tych dostawcow oraz wielu innych. Przy okazji tego
cyklicznego wydarzenia mozna zamoéwié nawet pro-
dukty, ktére nie sg na co dzier dostepne w naszym |
magazynie.

Rynek bardzo sie zmienia w ostatnim czasie: skle-
py stacjonarne albo przechodza do e-commerce,
albo wrecz sie zamykaja. Cze$¢ szuka pomystow

na przebranzowienie. Jak widzicie swoja role

w tych zmianach?

Jako firma preznie dziatajgca w obszarze e-commerce

mamy dla partneréw gotowe rozwigzania pomagaja-
ce w rozszerzeniu ich dziatalnosci w internecie. Nasze

systemy pozwalajg na sprawng integracje z popular-
nymi platformami oferujagcymi gotowe sklepy internetowe.
Ponadto po wtaczeniu do AB S.A. nasi klienci maja dostep

do oferty zaréwno zabawkowej, jak i oferty z obszaru IT, RTV/
AGD czy tez akcesoriow elektronicznych. W asortymencie

tym mozna odnalez¢ wiele produktéw, takich jak gry, gadze-
ty elektroniczne i artykuty licencyjne, ktére beda atrakcyjne

rowniez dla nastolatkdw. Rozszerzenie oferty naszych part-
neréw o te produkty moze by¢ bardzo dobrym sposobem

na przyciagniecie tej grupy klientéw zaréwno do sklepdw,
jakina ich platformy zakupowe.

Co wiecej, dzieki proponowanym rozwigzaniom poczatku-
jacy w tym obszarze klient nie musi ponosic ryzyka zakupu
na magazyn wiasny towaréw, ktére wprowadza do oferty
po raz pierwszy. Pozwala na to system sprzedazy na zasadzie
dropshipping. Nasza oferta odpowiada réwniez na potrze-
by réznorakich placéwek dydaktycznych, ktére potrzebuja
wyposazyc¢ gabinety, swietlice czy sale zabaw. Do wspoét-
pracy (zwfaszcza w sezonie przed$wigtecznym) zapraszamy
rowniez agencje i firmy obstugujace eventy oraz paczki dla
szkot, przedszkoli czy dzieci swoich pracownikéw. Nasz pro-
fesjonalny zesp6t handlowcéw od A do Z przygotuje oferte
dopasowang do indywidualnych potrzeb.

Porozmawiajmy o trendach. Co w ostatnim czasie zasko-
czylo was, jesli chodzi o trendy w zabawkach i artyku-
tach dla dzieci? Jak chcecie wpasowac sie ze swojq oferta

w te trendy?

Wszyscy zauwazyli wzrosty w kategorii kidults i tu jak najbar-
dziej nasze portfolio odpowiada potrzebom rynku, jednak
nie zapominajmy o najmtodszych. Rodzice coraz czesciej

odczuwaja potrzebe odciggniecia dzieci od ekranéw smart-
fondw, ale tez sami powinni stanowic dobry przyktad. Dlate-
go w nadchodzacym czasie bedziemy stawia¢ na produkty

angazujace w zabawe cate rodziny, jak wspdélne granie czy
uktadanie klockéw. Oczywiscie wciaz popularne sg zabawki

edukacyjne, rozwijajace umiejetnosci manualne oraz inte-
lektualne dziecka i tutaj tez z pewnoscig klienci znajda u nas

odpowiednie propozycje produktow.

BRANZA DZIECIECA 6/2026

Magazyn jest skonfigurowany z platformg zakupowa, ktéra
oferuje wiele rozwigzan utatwiajgcych sktadanie zamowien.

Na jakie korzysci ze wspoétpracy z AB S.A. moga liczy¢
sklepy, ktore chcialyby do was dotaczyc¢?

To, co nas wyrdznia, to bardzo bogate portfolio produktow
zarébwno zabawkowych, jak i elektronicznych, do ktérego
klienci otrzymuja peten dostep. Zakupy moga by¢ przy-
jemne i odbywac sie w dogodnym dla klienta momencie
dnia dzieki nowoczesnej platformie zakupowej. Platforma
ta pozwala na monitorowanie drogi produktu od momen-
tu wiozenia do koszyka” az do jego fizycznego otrzymania.
Rozbudowany modut finansowy pozwala na biezgce monito-
rowanie stanu pfatnosci oraz tatwe regulowanie rachunkéow
poprzez pfatnosci internetowe. Dzieki wdrozonym rozwia-
zaniom w prosty sposéb mozna filtrowac i rezerwowac pro-
dukty, ktérych nie ma w danym momencie na stanie.

W celu uproszczenia nawigacji dla klientéw zainteresowa-
nych wytgcznie zabawkami utworzylismy specjalng strefe
AB Toys, w ktorej informujemy o aktualnych wydarzeniach
i promocjach. Wyrdznilismy rowniez Strefe Lego, z ktérej
mozna bezposrednio dostac sie do oferty firmy, wyszukac
nowosci, zamowic materiaty POS do sklepéw stacjonarnych
lub pobrac aktualne materiaty digitalowe przygotowane dla
sklepéw internetowych.

Pamietajmy, ze dziatem zabawkowym zajmuja sie wciaz ci
sami fachowcy, ktérzy sg wsparciem dla naszych klientéw od
wielu lat. Wyspecjalizowany dziat handlowy jest do dyspozy-
¢ji nowych klientéw od poniedziatku do pigtku w godzinach
8:00-16:00 pod numerem telefonu: 71 393 78 01 lub mailem:
wspolpraca_zabawki@ab.pl. Tych, ktérzy nie poznali jeszcze
naszej oferty, zapraszamy do rejestracji www.ab.pl.

Rozmawiata Urszula Kaszubowska

Fot. Materiafy prasowe AB S.A
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NOWOSCI KSIAZKOWE

Atlas historyczny dla dzieci

(opracowanie zbiorowe) AT L AS

Nauka historii wielu osobom kojarzy sie z beznamietnym wkuwaniem dat

i suchych faktéw. Tymczasem o wiele fatwiej zrozumied przyczyny i skutki réz- H-I STO RYCM

nych wydarzen z przesztosci, gdy sie je po prostu zobaczy. Ale nie na ilustracji

—aw formie bardzo obrazowych map. Atlas historyczny dla dzieci od wydawnic-
twa Wilga tak wtasnie przybliza najmtodszym dzieje swiata. Kolorowe mapy
(a jest ich w sumie 65) zachecajg do pogtebiania wiedzy, pokazujac, gdzie
i kiedy miaty miejsce poszczegdlne wydarzenia. Dzieki temu uczniowie maja
okazje przesledzi¢ losy $wiata od starozytnosci az po czasy wspotczesne. Gdzie
najdalej dotarli wikingowie? Czym byt i ktéredy przebiegat stynny Jedwabny
Szlak? Kiedy odbyty sie pierwsze igrzyska olimpijskie? Kim byt Napoleon? Jak
rozprzestrzeniata sie czarna $Smier¢? Kiedy powstat internet? Az trudno uwie-
rzy¢, ze karty historii mozna przenies¢ na karty pokryte mapami. A mozna -
i dzieki temu nauka staje sie fascynujaca podrdza do czaséw, ktére minety, ale
ktére bardzo mocno nas jako ludzkos¢ i spoteczenstwo uksztattowaty.

Premiera: 23.09.2026

Dla ciekawych
sSwiata

KATARZYNA LASKOWSKA

DLA DZIECI

HISTORLA SWIATA, JAKIES WCZESHIES NIE vnl:rzl.u_ﬁs

W czasach, gdy wiedze o swiecie czerpiemy gtédwnie z internetu, wartosciowe
encyklopedie, atlasy, albumy i stowniki sg na wage ztota. Poza tym, ze powinny
dostarczac solidng dawke rzetelnej wiedzy, to jeszcze musza serwowac ja w sposob
interesujacy i angazujacy. Przedstawiamy nowosci wydawnicze, ktére nie tylko
uczy, ale tez bawia i intryguja.
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GRZYBY

RAPORT I HA!EEGD SWIATA

sesand 860 00T 071 g.# - basaen — akphisn

el

Myko. Grzyby. Raport z naszego
swiata

Ksigzka, ktéra zachwyca wyjatkowa oprawa graficzng i oryginalnym podejsciem
do tematu, co nie tylko ujeto czytelnikéw, ale takze przyniosto jej prestizowa
nagrode Bologna Ragazzi Award. Krélestwo grzybow nieczesto staje sie ttem
do zapierajacych dech historii — raczej Iaduje w atlasach dla grzybiarzy — ale tym
razem ten zadziwiajgcy Swiat wysuwa sie na pierwszy plan i zaskakuje mnogoscia
ciekawostek i interesujacych porad. Bo okazuje sie, ze grzyby nie sg tylko zdo-
byczami w koszyku czy dodatkami do pizzy! Rosna, owszem, w $cidtce, ale tez
na drzewach, w wodzie, na innych grzybach, a nawet... na odchodach, a przy tym
wiodg tajemniczy zywot i majg mndstwo nietypowych zastosowan. O wszystkim
dowiemy sie z lektury Myko autorstwa Jifiego Dvoraka od wydawnictwa Agora

dla dzieci.
Premiera: 9.09.2026

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



Nocne zycie zwierzat i Gatunki

inwazyjne (seria Mtodzi Przyrodnicy) ®

W serii Mfodzi Przyrodnicy ukazato sie juz kilka ksigzek przyblizajacych najmtodszym N U {IP\E 21[1 IE
intrygujacy $wiat natury. Autorka, Patrycja Zarawska, ktéra prywatnie jest wielka mito- zw l EH){ ‘&T
$niczkg gorskich i lesnych wedréwek, pisata m.in. o pszczotach, pajagkach, motylach £3

i ggsienicach, a ostatnio naktadem wydawnictwa Wilga wyszty dwa kolejne tytuty:
Nocne Zycie zwierzqt oraz Gatunki inwazyjne. W pierwszym poznajemy stworzenia,
jak choc¢by nietoperza, ¢me, sowe, tasice, tchérza czy jeza, ktére nie udaja sie wie-
czorem na spoczynek. Przeciwnie — po zachodzie storica wychodza ze swoich kryjé-
wek i rozpoczynajg dziatalnos¢. W drugiej ksigzce dowiadujemy sie, czym sg gatunki
inwazyjne oraz jakie egzotyczne zwierzeta mozna u nas spotkac, a takze jakie ma
to znaczenie i wptyw na nasza rodzima przyrode.

Premiera: 9.09.2026

E,{,,, e [ Leonardo da Vinci. Niezwykle
, —— machiny

Trudno powiedzie¢, gdzie bylibysmy dzisiaj, gdyby nie wynalazki Leonarda

da Vinci. Ten genialny wtoski artysta i odkrywca wniést tak wiele do historii

Swiatowej sztuki i nauki, ze o jego dokonaniach mogtyby powstac dziesiagtki

ksigzek. | powstaty — a wsrdd nich nowos¢ od wydawnictwa Jednosc¢ autor-
stwa Davida Hawcocka: Leonardo da Vinci. Niezwykte machiny. Ta wyjatkowa

publikacja wyrdznia sie przede wszystkim projektem graficznym - pie¢ nie-
zwyktych wynalazkéw zostato przedstawionych za pomocga imponujacych

modeli pop-up. Dzieki temu dzieta artysty ozywaja, a towarzyszace im opisy
oraz oryginalne rysunki i notatki mistrza sg idealnym uzupetnieniem i swiet-
nym wprowadzeniem do opowiesci o $wiatowych osiagnieciach Renesansu.
Premiera: 21.09.2026

NEZW s

Seria Moja pierwsza encyklopedia

polsko-angielska z okienkami %
Nauka jezyka angielskiego tez moze by¢ przygoda! Udowadnia to Agnieszka R —
Zelewska swoja serig polsko-angielskich encyklopedii z okienkami od wydaw- w ar Ie 5 j;l e
nictwa Nasza Ksiegarnia. W cyklu ukazaty sie juz ksiazki W domu, W miescie, MOJA PIERWSIA ENCYKLOFEDIA

(s . ) . . olsk k
W podrdézy oraz Zwierzeta. Poszczegdlne czesci wydane zostaty wprawdzie s vl

w poprzednich latach, ale zadna z nich nie stracita na aktualnosci i nadal cieszy
dzieci, ktére maja okazje uczyc sie angielskich stéw, odkrywajac je na bogato
ilustrowanych kartach lub w sprytnych okienkach. W kazdym z tomoéw znaj-
duje sie ponad 200 podzielonych tematycznie stéw i kilkadziesiagt okienek.

F = e, Il
Poznawane wyrazy szybko zapadaja w pamiec i pozostajg w niej na dtugo. Bez = : -
zmudnego wkuwania z nudnego stownika - czysta zabawa! v 1
Premiera pierwszego tomu: 30.06.2021 %ﬁ i3 pent " §
- o -
R :

Lol
o
)
t
1
!
S
¥
L1
(@)
~l
Fot. Materialy prasowe



ZABAWKI

FLAMASTRY Z EFEKTEM WARSTWOWYM, JARMELO
Flamastry, ktére zmieniajg zwykte rysowanie w kreatywna
zabawe z kolorem! Dzieki efektowi warstwowania dzieci
moga naktadac barwy na siebie, tworzac nowe odcienie

i wyjatkowe efekty.
Kryjace kolory

sg widoczne nawet
na czarnym papierze,
a pedzelkowa
koncowka daje
petng swobode
tworzenia.

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 99 zt
Producent: Jarmelo

Dystrybutor: MM Space

mmspace.eu

FELUS 1 GUCIO NATROPIE... PORY ROKU

Ulubiency przedszkolakéw zapraszaja do wspdlnego
odkrywania por roku! Felus i Gucio na tropie... Pory roku
to gra, ktéra taczy przyjemne z pozytecznym. Podstawo-
wym typem rozgrywki jest Ioteryjka ktéra

dzieki prostym zasadom g
moze by¢ wykorzystywana ﬁ
zaréwno w gronie
rodzinnym, jak

i w przedszkolu.

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 49,99 zt
Producent/dystrybutor: Wydawnictwo Nasza Ksiegarnia

nk.com.pl

CHICCO KSIEZYCOWA LAMPKA

Ksiezycowa lampka z miekka przytulanka tworzy idealny
rytuat zasypiania od pierwszych dni zycia. Odtwarza do 30
min kojacych melodii (klasyka, New Age, jazz) w 2 trybach:

wam oo
lub samo $wiatto. _

£ |

o L |

Posiada 2 poziomy
gtosnosci, stymuluje
dotyk i fatwo mocuje
sie do tézeczka

czy wozka.

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 89,99 zt
Producent: Artsana S.p.A

Dystrybutor: Artsana Poland

chicco.pl
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PUCIO. SAMOLOT Z FIGURKAMI

Samolot to ulubiona zabawka Pucia! Teraz mozecie zabrac
go w podréz. Kto bedzie pilotem, a kto pasazerem?
Zabawka zawiera elementy wspierajace »

rozwoj koncentracji,
spostrzegawczosdi, Coh
e “"“’ﬁ

mowy i wyobrazni o= S

dziecka: figurki "'""tr - =

rodziny Pucia o h e
e %’F - 1

do ukfadania, karty
z zadaniami
i instrukgje.

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 119,99 z
Producent/dystrybutor: Wydawnictwo Nasza Ksiegarnia

nk.com.pl

CHICCO MIARKA WZROSTU - ROSN1J ZE MNA
Interaktywna miarka wzrostu
(30-140 cm) z leSnym motywem
zmienia mierzenie w zabawe.
Swiecace w ciemnosci gwiazdki
uspokajajg przed snem, a ruchomy
element na rzep angazuje malucha.
Miekkie materiaty stymuluja zmyst
dotyku, a ukryta piszczatka
wywotuje usmiech. Idealny pomyst
na wyjatkowy prezent!

Grupa wiekowa: 0+

Przyblizona cena detaliczna: 119,99 z
Producent: Artsana S.p.A

Dystrybutor: Artsana Poland

chicco.pl

ZAWIESZKI DO WYPIEKANIA: BASNIOWY LAS
Kreatywny zestaw do wykonania wtasnych zawieszek z ter-
mokurczliwych elementéw

z motywami basniowego lasu.
llustrowane wzory wystarczy A2,
pokolorowac i wypiec >
w piekarniku — kurcza sie do
40% pierwotnego rozmiaru,
a kolory staja sie
intensywniejsze. Zabawa
rozwija precyzje, motoryke
matq i kreatywnos¢.

SHRINKOR'A A

A AL WHSDBLANDE

Grupa wiekowa: 4-8
Przyblizona cena detaliczna: 62,95 zt
Producent: Tiger Tribe

Dystrybutor: Kids’ Inspirations
b2b.kidsinspirations.pl

WWW.BRANZADZIECIECA.PL



JANOD MAGNETYCZNE PUZZLE MAGNETI'PUZZLES

Magnetyczne puzzle w kompaktowej tekturowej oktadce
z praktycznym uchwytem. Po roztozeniu zamienia sie ona
w wygodng plansze do ukfadania, a wbudowane kieszonki
ufatwiaja przechowywanie elementéw. Idealne do zabra-
nia w podréz. Dostepne w 6 wzorach oraz 2 wariantach:
24 lub 36 elementéw.

Grupa wiekowa: 3+

Przyblizona cena detaliczna: 45 z
Producent: Janod

Dystrybutor: Solution Baby Care
solution-bc.pl

LALKA MINILAND
Lalki Miniland wspieraja rozwéj emocjonalny i spoteczny
dziecka poprzez codzienna zabawe. R6znorodne postacie
pomagaja poznawac swiat, uczy¢ sie empatii, przyjazni

i szacunku dla innych. Wykonane z miekkiego winylu, maja
delikatny zapach wanilii

i sg recznie produkowane
w Hiszpanii.

-

=

Grupa wiekowa: 10 m+
Przyblizona cena detaliczna: 179 z
Producent: Miniland
Dystrybutor: Marko

marko-baby.pl

GRA IMPREZOWA YAPPA

YAPPA to petna energii, szalona gra towarzyska, w ktorej
liczg sie refleks, spryti... stalowe nerwy! Czas na odpo-
wiedZ odmierzany jest
przez wyjatkowy ,zegar”
nakrecang szczeke, ktéra
buduje napiecie

z kazda sekunda.

Nakrec szczeke, wez karte
i zacznij btyskawicznie
udziela¢ odpowiedzi!

Grupa wiekowa: 10 +

Przyblizona cena detaliczna: 89,99 zt
Producent/dystrybutor: Trefl
b2b.trefl.com

BRANZA DZIECIECA 6/2026

MAGICZNY WYSCIG KACZEK

Wyscig kaczuszek Yookidoo to interaktywna zabawka
do kapieli z systemem pompujacym wode. Fontanna
wprawia 4 kolorowe kaczuszki w ruch, a kazda z nich
tworzy inny efekt wodny. Zabawa

rozwija koordynacje,
motoryke oraz
poznawanie koloréw,

liczb i zaleznosci
przyczynowo-skutkowych.

Grupa wiekowa: 6+

Przyblizona cena detaliczna: 165 zt
Producent: Yookidoo

Dystrybutor: Marko

yookidoo.com.pl

BRICK TRICK MY CITY FABRYKA SWIETEGO MIKOLAJA
Brick Trick My City Fabryka Swietego Mikotaja przenosi
dzieci na Biegun Pétnocny! Z prawdziwych cegietek moga
zbudowac kolorowa fabryke, w ktérej powstaja Swiatecz-
ne prezenty, a wience
i bozonarodzeniowe
dekoracje dodaja
konstrukgcji
wyjatkowego

uroku.

Grupa wiekowa: 6 +

Przyblizona cena detaliczna: 49,99 zt
Producent/dystrybutor: Trefl
b2b.trefl.com

LITTLE TIKES JEZDZIK COZY COUPE POLICJA

Nasz maty policjant moze tapac ztodziei, jezdzac policyj-
nym samochodem! Cozy Coupe
posiada zabawng buzke oraz
elementy prawdziwego
policyjnego pojazdu! Samochod
moze by¢ wprawiany w ruch
za pomoca nog dziecka
badz popychany jak wézek
przez osobe dorosta,

wiec z auta moga

cieszyc sie takze maluchy.

-

Przyblizona cena detaliczna: 389 zt
Producent: MGA Entertainment Poland

Dystrybutor: AB S.A.
abonline.pl

Grupa wiekowa: 18 m+
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TIMIO — INTERAKTYWNA ZABAWKA EDUKACYJNA

Interaktywna zabawka edukacyjna bez ekranu, ktéra roz-
wija wiedze i stownictwo. Zestaw startowy zawiera urza-
dzenie TIMIO, 5 dyskow
audio oraz torbe. Dzieci (!
poznaja alfabet, liczby,
kolory, zwierzeta

i przedmioty, a takze
stuchaja bajek, muzyki
i rymowanek.
Dostepnych jest

8 jezykow.

Grupa wiekowa: 2-6
Przyblizona cena detaliczna: 429 zt
Producent: TIMIO

Dystrybutor: Kids’ Inspirations

b2b kidsinspirations.pl

CZUCZU MOTO PUZZLE NA BUDOWIE

Duze puzzle z ulubionymi pojazdami z budowy doskonale
sprawdzg sie jako pierwsze
wieloelementowe ukfadanki L

dla malucha. Zestaw zawiera
24 puzzle, 12 doktadnych
obrazkoéw i poradnik peten
pomystow na kreatywne
zabawy. Edukacyjny zestaw ﬂ ‘
to doskonaty pomyst ) 1/ '
na madry prezent -
dla przedszkolaka.

Grupa wiekowa: 2+
Przyblizona cena detaliczna: 79,90 zt
Producent/dystrybutor: Bright Junior Media

czuczu.pl

BABY-BOX (7-9 MIESIECY)

Zestaw skomponowany z mysla o fazie rozwoju miedzy
7.-9. miesigcem zycia, kiedy istotna role odgrywa $wia-
dome chwytanie, pierwsze zwigzki przyczynowo-skutko-
we, koordynacja reka-oko, a takze zr6znicowana percepcja
sensoryczna. W ofercie
zestawy na kazdy
trymestr zycia
dziecka.
Doskonaty

na prezent.

Grupa wiekowa: 7 m+

Przyblizona cena detaliczna: 279 zt
Producent: small foot

Dystrybutor: Toyki

toyki.pl
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INTERAKTYWNA LALKA LIVIA

Lalka Livia to wyjatkowa towarzyszka zabawy, ktéra potrafi
pi¢ z butelki i korzystac z nocniczka jak prawdziwe nie-
mowle. Dzieki realistycznym funkcjom zabawa staje sie
jeszcze bardziej angazujaca i naturalnie wprowadza
dziecko w Swiat
codziennej
opieki.

Grupa wiekowa: 2+

Przyblizona cena detaliczna: 197,95 zt
Producent: Little Dutch

Dystrybutor: Kids’ Inspirations
b2b.kidsinspirations.pl

RADIOWOZ Z FIGURKA PRZYJACIELA EGMONT TOYS

Drewniany radiowéz policyjny w komplecie z pluszowa
figurka policjanta. Solidne wykonanie i wygodny uchwyt.
W ofercie inne autka funkcyjne. Doskonale sprawdzaja sie
w zabawach z odgrywaniem rél. Zaletg jest kompaktowa
wielkos¢ zabawek, sg fatwe do zabrania w podroz.

Grupa wiekowa: 18 m+
Przyblizona cena detaliczna: 79 zt
Producent: Egmont Toys
Dystrybutor: Toyki

toyki.pl

CIEPLUS OBCIAZENIOWY OD SZUMISIE

Cieplus obcigzeniowy to pofaczenie kocyka obcigzenio-
wego i naturalnego termoforka. Delikatny nacisk imituje
dotyk dtoni i stymuluje
czucie gtebokie, co
wycisza ukfad nerwowy
dziecka i utatwia
spokojny sen.
Ekologiczny wkfad

z pszenzytem i lawenda
tagodzi kolki.

Grupa wiekowa: 0+
Producent/dystrybutor:
Szumisie

szumisie.pl

WWW.BRANZADZIECIECA.PI



SZUMIS 7 W 1Z LAMPKA — STEROWANY APLIKACJA
Szumis$ 7 w 1 z aplikacja to innowacja wspierajaca sen

od pierwszych dni. Odtwarza szumy, kotysanki i muzyke
Mozarta, a tagodna lampka 3)
w dwdch kolorach rozswietla
brzuszek misia. Wszystkie
funkcje w prosty sposob
ustawisz w intuicyjnej
aplikacji na telefonie.

Grupa wiekowa: 0+
Producent/dystrybutor: Szumisie

szumisie.pl

PIERNICZEK

Wyjatkowo miekki plusz sprawia, ze maluchy chetnie wtu-
laja sie w zabawke, co utatwia im wyciszenie sie po petnym
emocji $wigtecznym dniu. Rozmiar 30 cm.

Grupa wiekowa: 0+
Przyblizona cena detaliczna: 50 zt
Producent/dystrybutor: SUN-DAY

sun-day.pl

TUKI BUILDER 76

Klocki magnetyczne TUKI z serii Builder. Wykonane z lek-
kiej, wodoodpornej pianki. Wymiary podstawowego sze-
sciennego klocka: 10 X 10 X 10 cm. Zestaw 76 elementéw.
Do zabawy wewnatrz i na zewnatrz. Wymiary opakowania:
70 x 50 x 40 cm.

Grupa wiekowa: 1-99
Przyblizona cena detaliczna: 4599 zt

Producent/dystrybutor: TUKI
tukitoys.com

BRANZA DZIECIECA 6/2026

RENIFEREK

Pluszowy reniferek to doskonaty pomyst na $wigteczna
przytulanke i bezpieczny upominek, ktéry natychmiast
wnosi do domu magie Bozego Narodzenia.

Grupa wiekowa: 0+
Przyblizona cena detaliczna: 50 z
Producent/dystrybutor: SUN-DAY

sun-day.pl

TUKI SMART 50

Klocki magnetyczne TUKI z serii Builder. Wykonane z lek-
kiej, wodoodpornej pianki. Wymiary podstawowego sze-
Sciennego klocka: 10 x 10 x 10 cm. Zestaw 50 elementow.
Do zabawy wewnatrz i na zewnatrz. Wymiary opakowania:

50 x 30 X 30 cm. ‘

Grupa wiekowa: 1-99
Przyblizona cena detaliczna: 2999 zt
Producent/dystrybutor: TUKI

tukitoys.com

CRAYOLA PEDZELEK COLOR WONDER MESS

FREE PSI PATROL

Magiczny pedzelek z motywem Psiego Patrolu pozwala
dzieciom tworzy¢ kolorowe obrazy bez zabrudzen. Kolory
pojawiaja sie wytacznie
na specjalnym papierze,
dzieki czemu dtonie,
ubrania i meble pozostaja E‘—?‘
czyste. Podswietlany
uchwyt zmienia kolor
wraz z wybranym
tuszem.

Grupa wiekowa: 3+
Przyblizona cena detaliczna: 189 zi
Producent: Crayola

Dystrybutor: Solution Baby Care

solution-bc.pl



BIZNES

Greenwashing

NOWE PRZEPISY | REGULACIJE

IFIRMA

na celowniku

DAMIAN WIZERT, PRODUCT OWNER W IFIRMA E-COMMERCE

Senat przyjat bez poprawek ustawe, ktéra zmieni sposéb informowania
klientéw o produktach w sklepach internetowych. Nowe obowiazki maja
wejs¢ w zycie 27 wrzesnia 2027 r. i obejma m.in. deklaracje srodowiskowe,
gwarancje trwatosci, mozliwos¢ naprawy oraz aktualizacje. Ustawa trafi
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Polska ustawa wdraza dyrektywe UE 2024/825, ktéra przewi-
duje stosowanie nowych zasad od 27 wrze$nia 2026 r. Termin
przewidziany w ustawie jest o rok p6zniejszy od unijnego.
Nowe zasady obejma kazda firme sprzedajaca produk-
ty klientom indywidualnym - niezaleznie od jej wielkosci,
formy dziatalnosci i kanatu sprzedazy. Dotyczy to zaréwno
wiascicieli wiasnych marek, jak i matych sklepéw oferujacych
produkty innych producentéw — we wiasnym e-sklepie lub
na platformach typu marketplace.

- Planowane wejscie polskich przepiséw w zycie we wrze-
$niu 2027 r. daje sklepom czas na przygotowanie zmian, ale
z weryfikacja ekologicznych haset nie warto czeka¢. UOKIK
juz dzis moze kwestionowa¢ deklaracje srodowiskowe,
ktore wprowadzaja klientéw w blad. Dlatego prace warto
podzieli¢ na dwa etapy: najpierw sprawdzi¢ opisy produktow,
oznaczenia i reklamy oraz dowody potwierdzajace uzywane
w nich hasta, a w przypadku wtasnych produktéw lub marki
wiasnej - réwniez etykiety i opakowania. Nastepnie trzeba
przygotowac sklep do nowych obowiazkéw informacyjnych:
ustali¢, jakie dane pozyska¢ od dostawcéw i gdzie pokazac
je klientowi, oraz zaplanowac potrzebne zmiany technicz-
ne i ich koszty — wyjasnia Damian Wizert, Product Owner
w IFIRMA E-Commerce.

+EKOLOGICZNY” JUZ NIE WYSTARCZY
Nowe przepisy maja ograniczy¢ greenwashing, czyli przed-
stawianie produktu lub firmy jako bardziej przyjaznych
srodowisku, niz wynika to z faktéw. Za deklaracje srodo-
wiskowg moze zostac¢ uznane nie tylko hasto w opisie pro-
duktu, lecz takze jego nazwa, symbol liscia, grafika, filtr lub
wiasne oznaczenie sugerujace ekologiczny charakter ofer-
ty. Zgodnie z nowymi regulacjami sklep nie bedzie mégt

teraz do prezydenta do podpisu.

d

uzywac ogoélnych okreslen, takich jak,ekologiczny’, ,zielony
czy ,przyjazny dla klimatu”, jezeli nie potrafi wykazac uzna-
nej wysokiej efektywnosci srodowiskowej odpowiadajacej
danemu twierdzeniu. Niedozwolone bedzie tez przedstawia-
nie catego produktu jako ekologicznego, gdy potwierdzo-
na cecha dotyczy tylko opakowania lub jednego sktadnika.
Wtasna pieczed, np. ,Eco Choice”, nie bedzie mogta by¢ sto-
sowana jako oznakowanie dotyczace zrbwnowazonego cha-
rakteru, jesli nie opiera sie na systemie certyfikacji ani nie
zostata ustanowiona przez organ publiczny.

”

- Pufapka dla matych marek i producentéw moga by¢ stare
nawyki marketingowe. Hasta takie jak ,eko” czy,100 proc.
naturalny”wymagaja odpowiedniego uzasadnienia - doku-
mentacja musi potwierdza¢ dokfadnie to, co firma deklaru-
je. Mozna natomiast wskaza¢, ze ,opakowanie zawiera 80
proc. tworzywa z recyklingu’, ale tylko wtedy, gdy firma ma
dokumentacje potwierdzajaca ten parametr — dodaje eks-
pert IFIRMA.

AUDYT WSZYSTKICH KANALOW SPRZEDAZY
Przeglad warto zacza¢ od listy wszystkich miejsc, w ktorych
firma opisuje produkt. Oprécz kart produktoéw sg to nazwy
kolekgiji, opisy kategorii, filtry, ikony i szablony, reklamy, news-
lettery, media spotecznosciowe, oferty na marketplace’ach,
katalogi, etykiety i opakowania. Jesli sklep oferuje przyjazna
Srodowisku opcje dostawy, réwniez powinien jasno poinfor-
mowac o niej klienta przed zakupem. Przy kazdym komuni-
kacie trzeba ustali¢, czego doktadnie dotyczy, skad pochodzi
oraz jaki dokument go potwierdza. W matej firmie dobrze
od razu wskazac osobe odpowiedzialng za aktualizacje tych
danych. Audyt powinien tez rozréznia¢ informacje wiasne
marki od danych otrzymanych od producenta lub dostawcy.



GARAN TYLKO PRZY OKRESLONEJ GWARANCJI
Oprocz weryfikacji wiasnych haset sklepy beda musiaty przy-
gotowac sie do prezentowania dwdch ujednoliconych przez
UE elementéw: planszy informujacej o odpowiedzialnosci
sprzedawcy za zgodnos¢ towaru z umowa oraz — w okre-
$lonych przypadkach - znaku GARAN dotyczacego gwaran-
¢ji trwatosci producenta. Pierwszym z nich bedzie oficjalna
unijna plansza przypominajaca, ze sprzedawca odpowiada
za zgodnos¢ towaru z umowa przez co najmniej dwa lata.
Wyjasni, kiedy produkt jest niezgodny z umowa, jakie upraw-
nienia ma klient oraz ze problem nalezy zgtosi¢ sprzedawcy
z dowodem zakupu. E-sklep bedzie musiat korzystac z unij
nego wzoru i na stronie internetowej wyswietla¢ informacje
w kolorze, a kod QR skieruje konsumenta do dodatkowych
informacji na portalu Your Europe.

Drugim elementem bedzie etykieta GARAN, stosowana tylko
przy bezpfatnej gwarancji trwatosci producenta dtuzszej niz
dwa lata i obejmujacej caty produkt. Znak podaje okres gwa-
rancji, marke, model i kod QR. W e-sklepie musi by¢ kolorowy,
a petna tres¢ dostepna po pierwszym kliknieciu, najecha-
niu kursorem lub rozwinieciu na ekranie dotykowym. Samo
udzielenie gwarancji pozostanie dobrowolne, ale w przypad-
ku gwarancji spetniajacej powyzsze warunki zastosowanie
GARAN bedzie obowigzkowe.

NAPRAWA | AKTUALIZACJE: POTRZEBNE BEDA
DANE PRODUCENTA

Przed zakupem klient powinien otrzyma¢ wymagane dla
danego produktu informacje o mozliwosci jego naprawy.
Jezeli dla danej grupy produktéow UE ustanowi tzw. ocene
naprawialnosci — punktowy wskaznik pokazujacy kliento-
wi, jak tatwo mozna naprawi¢ dany produkt — sklep bedzie
musiat prezentowac ja przed zakupem. W pozostatych przy-
padkach bedzie musiat przekazac¢ informacje udostepnione
mu przez producenta, np. o czesciach zamiennych, ich prze-
widywanych cenach i sposobie zamawiania, a takze o kon-
serwacji produktu i ewentualnych ograniczeniach naprawy.

W przypadku produktéw z elementami cyfrowymi, a tak-
ze tresci i ustug cyfrowych, sklep bedzie réwniez informo-
wat, jak dtugo producent zapewnia niezbedne aktualizacje.
Aktualizacji, ktéra jedynie dodaje lub ulepsza funkcje, nie

bedzie mozna przedstawiac jako koniecznej do prawidtowe-
go dziatania produktu. Klient powinien tez wiedzie¢, jezeli jej

instalacja moze pogorszy¢ jego dziatanie. Dla sklepu oznacza

to przede wszystkim konieczno$¢ zebrania i uporzadkowania

informacji otrzymanych od producentéw i dostawcéw. Dane

dotyczace gwarangji, napraw i aktualizacji mozna pozyski-
wac za pomoca jednego formularza.

ILE MOZE KOSZTOWAC DOSTOSOWANIE

Skala wydatkéw zwigzanych z dostosowaniem sklepu
do nowych obowigzkéw bedzie zalezata od liczby oferowa-
nych produktéw, zakresu koniecznych zmian oraz tego, czy
firma ma juz uporzadkowang dokumentacje i informacje
otrzymywane od producentow i dostawcdw.

W matej marce koszty moga obja¢ badania skfadu lub wia-
$ciwosci produktu, certyfikacje, audyt komunikatow, konsul-
tacje prawna, przygotowanie nowych nazw, opiséw i grafik,
modyfikacje sklepu internetowego, zmiane etykiet i opa-
kowan oraz szkolenie pracownikéw. Wydatkiem moze by¢
rowniez wycofanie lub zniszczenie nieaktualnych materia-
tow, jezeli decyzja jest gospodarczo uzasadniona i odpowied-
nio udokumentowana. Takie wydatki moga co do zasady
stanowic koszt uzyskania przychodéw, jesli maja zwiazek
z dziatalnoscia, s racjonalnie uzasadnione, prawidtowo udo-
kumentowane i nie znajduja sie w katalogu ustawowych
wylaczen. Przedsiebiorca na ryczatcie od przychodéw ewi-
dencjonowanych nie pomniejszy jednak o nie przychodu.
Czynny podatnik VAT moze natomiast odliczy¢ VAT w takim
zakresie, w jakim zakup stuzy sprzedazy opodatkowanej
i spetnia pozostate warunki ustawowe. Poza fakturami war-
to zachowac umowy, raport z audytu, protokoty odbio-
ru, liste zmian, zrzuty ekranu oraz protokét wycofania
lub zniszczenia opakowan. Dokumenty powinny wska-
zywac cel wydatku. Licencje i prawa do oprogramowania
oraz wycofane materialy moga wymagac odrebnej oce-
ny podatkowe;j.

BRAK DOSTOSOWANIA MOZE OZNACZAC
WYSOKA KARE

Prac nad dostosowaniem nie warto odkfada¢ wytacznie
do momentu wejscia ustawy w zycie. Niepotwierdzona
deklaracja srodowiskowa moze zosta¢ uznana za nie-
uczciwg praktyke rynkowa. Jezeli naruszy zbiorowe intere-
sy konsumentow, Prezes UOKiK moze natozy¢ kare do 10 proc.
obrotu przedsiebiorcy osiagnietego w roku poprzedzaja-
cym rok natozenia kary. Jest to gérna granica sankgcji za dane
naruszenie, a nie automatyczna kara za kazda pomytke.

Dla matej firmy réwnie dotkliwe moga by¢ bardziej bez-
posrednie skutki: poprawienie strony, wycofanie reklamy,
ponowny druk etykiet lub opakowan, obstuga reklamacji
i utrata zaufania klientéw. Wczesniejszy audyt pozwala roz-
tozy¢ prace i wydatki w czasie, szczegdlnie gdy marka ma
zapas opakowan albo sprzedaje rownolegle w kilku kanatach.

Krotka checklista dla e-sklepu:

+ Zbierz nazwy, opisy, grafiki i oznaczenia srodowiskowe

ze wszystkich kanatéw sprzedazy.

+ Doprecyzuj lub usun hasta, ktérych zakresu nie potwier-
dzaja wiarygodne dokumenty.

« Sprawdz, czy GARAN pojawia sie wytacznie przy wiasci-
wym modelu i gwarancji spetniajacej wymagane warunki.
«  Popros producentéw i dostawcédw o brakujace dane

dotyczace gwarancji, napraw i aktualizacji.

« Zaplanuj budzet na badania, audyt, zmiany techniczne,
nowe opisy, etykiety i opakowania.

« Zachowaj dowody dotyczace deklaracji produktowych

oraz dokumenty potwierdzajace poniesione wydatki.

+ Przed publikacjg zmian sprawdz ostateczny tekst usta-
wy i termin jej wejscia w zycie.



BIZNES ZMIANY POKOLENIOWE

Generacja Beta
- nadchodzi nowa era

MADS ARLIEN-S@BORG | LOUISE BYG KONGSHOLM, PEJ GRUPPEN
(ARTYKUL GOSCINNY Z NIEMIECKIEGO MAGAZYNU ,BRAND NEWS")

Generacja Beta to osoby urodzone od 2025 r. Choc jej najstarsi
przedstawiciele sg jeszcze niemowletami, juz dzis stanowig przedmiot
analiz trendwatcheréw i futurystow. W tym artykule Mads Arlien-Sgborg
i Louise Byg Kongsholm z instytutu trendéw pej gruppen przygladaja sie
cechom, ktére moga definiowac generacje Beta.
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Pokolenie to przychodzi na swiat po generacji Alfa (2010- Jednoczesnie bedzie ona dorastac w swiecie znaczgco réznia-
2024), dorastajac w rzeczywistosci ksztattowanej przez  cym sie od tego, ktéry znamy dzis. Zmiany klimatu, rewolucja

przetomowe technologie, globalne wyzwania i gtebokie  technologiczna i przemiany spoteczne beda bezposrednio

przemiany spoteczne. Oczywiscie nie sposdb dzi$ dokfad- wptywac na codzienne zycie. Innowacje stang sie nie tyle

nie przewidzie¢, jakie cechy ostatecznie je zdefiniuja. Analizu- dodatkiem, ile koniecznoscig pozwalajgca funkcjonowac

jac jednak kierunki zmian technologicznych, gospodarczych ~ w coraz bardziej ztozonej rzeczywistosci. W efekcie genera-
i spotecznych, mozna wskazac pewne tendencje, ktére praw- cja Beta moze patrzec na swiat w sposob bardziej racjonalny

dopodobnie beda miaty istotny wptyw na jego przyszto$¢. i pragmatyczny niz wczesniejsze pokolenia.

POKOLENIE W LICZBACH Futurysta Mark McCrindle przewiduje, ze bedzie to pierw-
Szacuje sig, ze do 2035 r. generacja Beta bedzie stanowi¢ sze pokolenie wychowujace sie w rzeczywistosci, w ktérej

okoto 16% swiatowej populacji. Wielu jej przedstawicie- sztuczna inteligencja jest wszechobecna, a cyfrowi asystenci,
li moze dozy¢ poczatku XXII wieku. To dzieci millenialséw  automatyzacja i spersonalizowane ustugi Al stanowig zwy-
(1980-1994) i generacji Z (1995-2009) - dwdch pokolen, kté-  czajny element codziennosci. W konsekwencji zaréwno spo-
re mocno akcentowaty kwestie ochrony klimatu, rownosci, séb wychowywania dzieci, jak i edukacja czy pdzniejsze zycie

réznorodnosci ptciowej i praw cyfrowych. Wartosci te mogag  zawodowe beda wygladaty zupetnie inaczej niz w przypadku

stac sie jednym z fundamentéw generacji Beta. wczesniejszych generacji.

Jak bedzie
wygladac zycie
dzieci, ktore
przychodza
aktualnie na Swiat,
co bedzie
determinowac
ich wybory

iw jakim
Swiecie
przyjdzie

im zyc?




TECHNOLOGIA: URODZENI W SWIECIE Al
Generacja Beta bedzie pierwszym pokoleniem, ktére od
najmtodszych lat bedzie funkcjonowad w $wiecie, gdzie
sztuczna inteligencja jest integralng czescig codziennosci.
Asystenci Al moga stac sie dla nich naturalnymi cyfrowymi
towarzyszami, pomocnikami w nauce, a by¢ moze réwniez
partnerami interakcji spotecznych. Zamiast po prostu korzy-
stac ze sztucznej inteligencji, beda wchodzi¢ z nig w znacznie
bardziej osobiste i zaawansowane relacje. Granica miedzy
$wiatem fizycznym i cyfrowym bedzie coraz mniej wyrazna
- rozszerzona rzeczywistos$¢, metaverse i inteligentne urza-
dzenia moga stac sie podstawowg infrastrukturg codzien-
nego zycia.

Tak silna obecnos¢ technologii moze jednak przyniesc
rébwniez wyzwania spoteczne. Psychologowie zwraca-
ja uwage na ryzyko zastepowania rzeczywistych rela-
¢ji kontaktami z wirtualnymi przyjaciétmi czy postaciami
tworzonymi przez Al, co moze wptywac na rozwoj umiejet-
nosci komunikacyjnych.

Z drugiej strony Generacja Beta moze rozwina¢ wyjatkowa
tatwos¢ poruszania sie po cyfrowym $wiecie. Umiejetnosci te
moga W przysztosci stac sie istotng przewaga na rynku pracy.

PRACA: KROCEJ | BARDZIEJ ELASTYCZNIE
Automatyzacja i sztuczna inteligencja zasadniczo zmienia
rynek pracy, na ktéry wkroczy generacja Beta. Wiele dzisiej-
szych zawodow zniknie lub przejdzie gteboka transformacje.
Krétszy tydzieh pracy i wieksza elastycznos¢ moga stac
sie standardem, a na znaczeniu zyskaja freelancing, przed-
siebiorczos$¢ i alternatywne modele pracy oraz zarabiania.
Kariera zawodowa bedzie prawdopodobnie obejmowac
powszechng prace zdalng, modele hybrydowe oraz bardzo
indywidualne sciezki rozwoju. Al moze petni¢ jednoczesnie
funkcje doradcy zawodowego i osobistego asystenta.

Zmieni sie réwniez charakter wielu zawodoéw, a kompeten-
cje typowo ludzkie — kreatywnos$¢, rozwigzywanie proble-
mow czy empatia - moga zyskac na znaczeniu. W rezultacie
uczenie sie przez cate zycie stanie sie koniecznoscia. Gene-
racja Beta bedzie musiata nieustannie dostosowywac sie
do nowych sposobdéw pracy.

KLIMAT | ZROWNOWAZONY ROZWO)

Dla generacji Beta zmiana klimatu nie bedzie juz tema-
tem debaty - stanie sie nieodtaczng czescia rzeczywistosci,
wymagajaca konkretnych dziatan i rozwigzan.

Zrébwnowazony rozwoj moze by¢ traktowany jako integral-
ny element codziennego zycia. Generacja Beta ma potencjat,
by stac sie sitg napedowg gospodarki obiegu zamkniete-
go, ograniczania odpadéw, bardziej odpowiedzialnej kon-
sumpgji i wykorzystywania nowych zielonych technologii.
Jej podejscie do kwestii klimatycznych moze by¢ bardziej
nastawione na szukanie praktycznych rozwigzan niz podej-
$cie wezesniejszych pokolen. Moze to sprzyja¢ powstawaniu

nowych technologii zwigzanych z czysta energia i odnawial-
nymi zrédtami energii.

NORMY SPOLECZNE | TOZSAMOSC

Generacja Beta bedzie dorasta¢ w globalnej kulturze mto-
dych ludzi, w ktérej tozsamos¢ i sposéb wyrazania siebie
beda bardziej ptynne niz kiedykolwiek wczesniej. Tradycyj-
ne normy dotyczace ptci, kariery zawodowej czy stylu zycia
beda coraz mniej sztywne, a otwartos¢ na réznorodnosc
tozsamosci i modele rodziny bedzie prawdopodobnie nadal
rosta.

Generacja Beta bedzie tez od najmtodszych lat rozumia-
ta funkcjonowanie cyfrowych tozsamosci oraz zwigzane
z nimi pytania etyczne dotyczace sztucznej inteligencji
i mediéw spotecznosciowych. Eksperci przewiduja, ze bedzie
to pokolenie jeszcze bardziej otwarte i tolerancyjne wobec
réznorodnosci. Globalna komunikacja stanie sie dla jego
przedstawicieli czym$ naturalnym od najmtodszych
lat, sprzyjajac wiekszej Swiadomosci i docenianiu roz-
nic kulturowych.

ZDROWIE: DLUZSZE | ZDROWSZE ZYCIE

Generacja Beta moze cieszyc sie znacznie dtuzszym zyciem

niz wczesniejsze pokolenia dzieki postepom w medycynie,
ochronie zdrowia i technologii. Rozwéj medycyny regenera-
cyjnej, terapii genowych i biotechnologii moze w przyszto-
$ci znaczaco wydtuzy¢ ludzkie zycie. Technologie takie jak

edycja genéw CRISPR pozwalajaca na precyzyjne wycinanie,
dodawanie lub zmienianie sekwencji w DNA zywych organi-
zmow czy nanomedycyna moga pomoc zapobiegad choro-
bom zwigzanym ze starzeniem sig, a jednoczes$nie poprawiac

jakos¢ zycia. Naukowcy z Harvard Medical School badaja juz

sposoby przywracania mtodszych funkgji komérkowych, co

w przysztosci moze pozwoli¢ generacji Beta cieszy¢ sie znacz-
nie dtuzszym okresem zycia w dobrym zdrowiu.

Réwnolegle rozwéj medycyny predykcyjnej i systemow
ochrony zdrowia wykorzystujacych Al moze umozliwic¢
wczesniejsze wykrywanie choréb i skuteczniejsze leczenie.
Technologie ubieralne (elektroniczne urzadzenia i akceso-
ria noszone na ciele, ktére facza funkcje komputera, czujni-
kéw oraz tacznosci bezprzewodowej) oraz spersonalizowana
medycyna oparta na analizie DNA mogga zapewni¢ przed-
stawicielom pokolenia Beta opieke zdrowotng dopasowa-
na do indywidualnych potrzeb na niespotykang dotad skale.

GENERACJA BETA: POCZATEK NOWEJ ERY
Generacja Beta moze by¢ pokoleniem przetomowym. Jej
przedstawiciele beda dorasta¢ w epoce definiowanej przez
rewolucje technologiczna, przemiany spoteczne i konse-
kwencje zmian klimatu. Ich zycie bedzie ksztattowane przez
innowacje, elastycznos$¢ oraz nieustanne przenikanie sie
Swiata cyfrowego i fizycznego. To pokolenie bedzie dora-
sta¢ w rzeczywistosci, ktéra pod wieloma wzgledami moze
wygladac zupetnie inaczej niz $wiat znany nam dzisiaj.

~
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NOWE PRZEPISY | REGULACIJE

Opakowania
pod kontrolq

12 sierpnia 2026 r. zaczeto by¢ stosowane rozporzadzenie
PPWR. Wyjasniamy, jakie wymagania musza spetniac

opakowania produktéw, kto odpowiada za ocene

- WP

B | W rzcanicy patenTow

PPWR (Packaging and Packaging Waste Regulation)
dotyczy opakowan, a nie samych produktéw. Obejmuje
wiec m.in. pudetka, blistry, woreczki foliowe, opakowania
ekspozycyjne, plastikowe wktadki i elementy zabezpiecza-
jace, opakowania zbiorcze oraz transportowe. Rozporzadze-
nie zawiera 71 artykutéw, a art. 5-14 okreslajg wymagania,
ktore musza spetnia¢ opakowania wprowadzane do obrotu.
Jednym z podstawowych wymogéw jest mozliwos¢ recyklin-
gu. Opakowanie musi by¢ zaprojektowane w taki sposéb,
aby mozliwe byto poddanie jego materiatéw recyklin-
gowi i wykorzystanie uzyskanych surowcéw wtérnych
w sposob zapewniajacy ich odpowiednia jakos$¢. Musi
rowniez istnie¢ mozliwos¢ selektywnego zbierania takiego
opakowania i poddawania go recyklingowi na duza skale.

Spetnienie tych wymagan bedzie oceniane na podstawie

odpowiednich aktéw delegowanych i wykonawczych. Pierw-
szy wymog — dotyczacy projektowania z mysla o recyklingu

- zacznie obowigzywac od 1.01.2030 r. lub 24 miesigce od

wydania odpowiedniego aktu delegowanego, w zalezno-
$ci od tego, ktéra data bedzie pdzniejsza. Drugi — dotycza-
cy selektywnej zbidrki i recyklingu na duza skale — zacznie

obowiazywac od 1.01.2035 r. lub pie¢ lat od wejscia w zycie

odpowiednich aktéw wykonawczych, réwniez w zaleznosci

od tego, ktdra data bedzie pdzniejsza. Mozliwos¢ recyklingu

bedzie okreslana za pomoca klas wydajnosci recyklingu: A, B

lub C, opisanych w tabeli 3 w zatagczniku Il do PPWR.

ILE RECYKLATU MUSI ZAWIERAC OPAKOWANIE?

Kolejny wymaog dotyczy elementédw opakowan wykonanych
z tworzyw sztucznych. Beda one musiaty zawiera¢ okreslo-
ny udziat materiatu pochodzacego z recyklingu odpadéw
pokonsumenckich. Poziom ten bedzie obliczany jako srednia

ich zgodnosci i jak ograniczyc ryzyko btedow
w tafncuchu dostaw.

dla zaktadu produkcyjnego i danego roku. Wymég zacznie

obowigzywac od 1.01.2030 . lub trzy lata od wejscia w zycie

aktu wykonawczego okreslajagcego metode obliczania i wery-
fikacji zawartosci materiatow z recyklingu — w zaleznosci od

tego, ktéra data bedzie pdzniejsza.

W pierwszym okresie, czyli od 1.01.2030 r., dla opakowan
nalezacych do grupy wskazanej w art. 7 ust. 1 lit. d PPWR
bedzie to 35%. Od 1.01.2040 r. poziom ten wzrosnie do 65%.
W praktyce oznacza to, ze kazdy element opakowania wyko-
nany z tworzywa sztucznego bedzie musiat zawiera¢ okre-
$lony udziat materiatu pochodzacego z recyklingu.

PPWR utrzymuje rowniez obowiagzujacy juz limit dotyczacy
zawartosci niektérych metali ciezkich. tgczne stezenie oto-
wiu, kadmu, rteci i chromu sze$ciowartosciowego w opako-
waniu lub jego czesciach sktadowych nie moze przekraczac
100 mg/kg.

LOGISTYKA | E-COMMERCE

0Od 1.01.2030 r. producenci opakowan i produktéw w opako-
waniach oraz importerzy beda musieli zapewnic, aby opako-
wania byly projektowane w sposéb ograniczajacy ich mase
i objetos¢ do minimum niezbednego do zachowania funk-
cjonalnosci. Przy projektowaniu trzeba bedzie uwzgledni¢
m.in. ksztatt opakowania oraz materiat, z ktérego zostato
wykonane. PPWR okresla rowniez wymagania dotyczace
opakowan wielokrotnego uzytku. Opakowanie wprowadzo-
ne do obrotu od 11.02.2025 r. jako opakowanie wielokrotne-
go uzytku, np. paleta transportowa, musi spetnia¢ warunki
okreslone w art. 11 ust. 1 rozporzadzenia. Powinno m.in.:

« by¢ zaprojektowane i wprowadzone do obrotu z mysla
o wielokrotnym uzyciu,



« by¢ skonstruowane tak, aby umozliwi¢ mozliwie duzg licz-
be cykli ponownego uzycia w normalnych, przewidywal-
nych warunkach,

+ umozliwia¢ opréznienie lub roztadowanie bez uszkodze-
nia, ktére uniemozliwiatoby jego dalsze uzytkowanie.

Kolejna zmiang beda oznaczenia opakowan.Od 12.02.2028r.
lub 24 miesigce od wejscia w zycie odpowiedniego aktu
wykonawczego — w zaleznosci od tego, ktéra data bedzie
pozniejsza — na opakowaniach wprowadzanych do obro-
tu w UE bedzie musiata znalez¢ sie zharmonizowana ety-
kieta informujaca o ich sktadzie materiatowym. Jej celem
bedzie utatwienie konsumentom prawidtowego sortowa-
nia odpadow. Etykieta bedzie musiata zawiera¢ piktogramy
i by¢ fatwa do zrozumienia, réwniez dla 0séb z niepetno-
sprawnosciami. Wzory oznaczen miaty zosta¢ opublikowane
w sierpniu 2026 r., jednak w momencie przygotowywania
tego tekstu nadal nie byty dostepne. Dla przedsiebiorcow
oznacza to dodatkowa niepewnos$¢, poniewaz czas na przy-
gotowanie sie do nowych wymagan bedzie ograniczony.

PUSTE OPAKOWANIE NIE BEDZIE JUZ OBOJETNE

PPWR wprowadza réwniez ograniczenia dotyczace tzw.
pustej przestrzeni w opakowaniach. Podmioty napetnia-
jace opakowania zbiorcze, transportowe lub opakowania

wykorzystywane w handlu elektronicznym bedg musiaty
do 1.01.2030 r. lub trzy lata od wejscia w zycie odpowied-
nich aktdw wykonawczych - w zaleznosci od tego, ktéra data

bedzie pdzniejsza — ograniczy¢ maksymalny wspdtczynnik
pustej przestrzeni do 50%. Rozporzadzenie okresla réwniez
sposéb obliczania tego wspotczynnika. Dla firm zajmujacych

sie e-commerce moze to oznacza¢ koniecznos$¢ ponowne-
go przeanalizowania stosowanych opakowan wysytkowych

i ograniczenia przestrzeni, ktéra nie jest potrzebna do zabez-
pieczenia produktu.

PPWR wprowadza réwniez cele dotyczace opakowan wie-
lokrotnego uzytku wykorzystywanych w transporcie. Od
1.01.2030 r. co najmniej 40% okreslonych opakowan trans-
portowych i handlowych wykorzystywanych do transportu
produktow na terenie UE ma stanowi¢ opakowania wielo-
krotnego uzytku funkcjonujgce w ramach systemu ponow-
nego uzycia. Od 1.01.2040 r. udziat ten ma wzrosna¢ do co
najmniej 70%.

PRODUCENT CZY IMPORTER? TRZEBA USTALIC
SWOJA ROLE

Jedna z najwazniejszych kwestii dla przedsiebiorcy jest pra-
widtowe okreslenie jego roli w swietle PPWR. Od 12.08.2026 .
wytworca - czyli podmiot wytwarzajacy opakowanie lub
produkt w opakowaniu - moze wprowadza¢ do obrotu
wytgcznie opakowania spetniajgce wymagania rozporza-
dzenia. Za wytwdrce moze by¢ uznany réwniez wiasciciel
marki, ktéry zleca produkcje opakowania lub produktu
w opakowaniu pod wtasng marka. Ten sam obowigzek doty-
czy importera sprowadzajacego opakowania lub produkty
w opakowaniach z panstwa trzeciego.

To wytworca odpowiada za zgodno$é opakowania z PPWR
i przeprowadzenie odpowiedniej oceny zgodnosci. Wyniki
tej oceny powinny znalez¢ odzwierciedlenie w deklaracji
zgodnosci UE.

Importer ma natomiast obowigzek przed wprowadzeniem
produktu do obrotu zweryfikowa¢, czy producent majacy
siedzibe poza UE przeprowadzit whasciwg procedure oceny
zgodnosci i sporzadzit wymagang dokumentacje technicz-
na. Powinien réwniez sprawdzi¢ m.in., czy na opakowaniu
znajduja sie wymagane oznaczenia, czy dotagczono niezbed-
ne dokumenty oraz czy producent spetnit wymagania doty-
czace informacji umieszczanych na opakowaniu.

W praktyce moze jednak dojs¢ do sytuacji, w ktérej impor-
ter bedzie jednoczesnie wytworcag produktu w rozumieniu
PPWR. Przykfadowo: polska firma zleca fabryce poza UE pro-
dukcje zabawki, ktéra trafia na rynek pod jej wiasng marka
lub znakiem towarowym. W takim przypadku odpowie-
dzialnos¢ za ocene zgodnosci opakowania z PPWR spoczy-
wa na tej firmie, a nie na zagranicznej fabryce. Zagraniczny
producent staje sie wéwczas dostawca, ktéry powinien prze-
kazac firmie zamawiajacej wszystkie informacje i dokumenty
niezbedne do wykazania zgodnosci opakowania i zastoso-
wanych materiatéw z wymaganiami PPWR.

Dlatego przedsiebiorca powinien w pierwszej kolejnosci
ustali¢, jaka role petni w rozumieniu PPWR. Dopiero wte-
dy mozna prawidtowo okresli¢ zakres jego obowigzkéw
i odpowiedzialnosci.

JAK PRZYGOTOWAC FIRME DO ZMIAN?

PLAN DZIALANIA

Wdrozenie PPWR wymaga wczes$niejszego przeanalizowa-
nia catego taricucha dostaw. Warto zacza¢ od czterech pod-
stawowych krokdéw:

1. Okreél swoja role

Ustal, w przypadku ktérych produktéw jestes wytworca,
w tym wiascicielem marki, a w przypadku ktérych wyste-
pujesz jako importer lub dystrybutor.

2. Przeprowadz audyt materiatow

Sprawd?z, z jakich materiatéw wykonane sa blistry, wypraski,
folie i inne elementy opakowan. Zweryfikuj ich sktad, zawar-
tos$¢ metali ciezkich oraz mozliwo$¢ zastosowania materia-
téw pochodzacych z recyklingu.

3. Przeanalizuj opakowania pod katem ich rozmiaru
Sprawdz zarébwno opakowania jednostkowe, jak i opako-
wania wysytkowe wykorzystywane w e-commerce. Celem
powinno by¢ ograniczenie zbednej masy, objetosci i pustej
przestrzeni bez pogorszenia funkcjonalnosci i ochro-
ny produktu.

4. Zabezpiecz informacje od dostawcéw

W umowach z producentami z Azji i Europy warto jasno okre-
$li¢ obowigzek dostarczania danych technicznych, dokumen-
tacji i innych informacji niezbednych do przeprowadzenia
oceny zgodnosci oraz sporzadzenia deklaracji zgodnosci
Unii Europejskiej.
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Il traffictrends

Black Friday, okres przedswiateczny, powrdt do szkoty czy
sezonowe wydarzenia branzowe to momenty zwiekszonego
popytu, ale tez wiekszej konkurencji. Rosnie liczba reklam,
stawki i liczba podobnych ofert. W takiej sytuacji tatwo uznac,
Ze rozwigzaniem jest zwiekszenie budzetu. Nie gwarantuje
to jednak lepszego wyniku. Jesli kampania jest Zle skonfi-
gurowana, oferta nieprzygotowana, a strona docelowa nie
odpowiada intencji uzytkownika, wiekszy budzet moze jedy-
nie szybciej ujawnic istniejgce problemy.

NAJPIERW PRZYGOTOWANIE,

POZNIEJ SKALOWANIE

Przygotowania do szczytu sprzedazowego warto roz-
pocza¢ odpowiednio wczeséniej. Obejmuje to planowa-
nie budzetu, przygotowanie materiatéw reklamowych,
stron docelowych i oferty. W kampaniach sezonowych
warto wytypowac produkty o najwiekszym potencjale
sprzedazowym - dane z wczesniejszych okreséw poma-
gaja wskazac te, ktére najlepiej odpowiadaja na popyt.

Przed rozpoczeciem sezonu warto wiec sprawdzi¢:

+ ktore produkty i kategorie generowaty najlepsza sprze-
daz w poprzednich okresach,

« czy materiaty reklamowe sg gotowe w odpowied-
nich formatach,

« czy strony docelowe odpowiadaja sezonowym potrze-
bom klientow,

« czy feedy produktowe przekazujg aktualne dane,

« czy kampanie maja wystarczajaco duzo czasu na zebra-
nie danych.

Ma to szczegdlne znaczenie w systemach reklamowych
wykorzystujgcych automatyzacje. Algorytmy potrzebuja

MAKSYMALIZACJA ZYSKOW SKLEPU INTERNETOWEGO

Strategia
na szczyt sezonu

Najwieksze wzrosty sprzedazy w e-commerce nie

sg wytacznie efektem atrakcyjnej promocji. O wyniku
decyduja przygotowania, wlasciwe wykorzystanie danych,
sprawna ekspozycja produktéw i umiejetne zarzadzanie
budzetem reklamowym.

Dobre przygotowanie do sezonu wyprzedazy opiera sie
na wielu czynnikach, nie wystarczy tylko gra¢ rabatami.

danych o zachowaniu uzytkownikéw, a gwattowne zmiany
tuz przed kluczowym okresem moga zaktécic proces ucze-
nia i utrudnic¢ osiggniecie zaktadanych wynikéw. Podobnie
wyglada kwestia materiatéw reklamowych. Grafiki, filmy czy
landing page'e powinny by¢ gotowe odpowiednio wczesdniej.
W szczycie sezonu kazda awaria, odrzucona kreacja czy pro-
blem z konfiguracja oznacza strate cennego czasu.

KLIENT POWINIEN SZYBKO ZNALEZC TO,

CZEGO SZUKA

W okresie zwiekszonego popytu samo hasto ,wyprze-
daz” przestaje wystarczaé. Znacznie wazniejsze staje sie
dopasowanie komunikatu do konkretnej potrzeby. Sklep
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Przyktad podstrony z prezentami Swigtecznymi w sklepie z kawa.

z rozbudowanym asortymentem moze przygotowac osobne
strony dla okreslonych grup produktéw, okazji czy przedzia-
téw cenowych. Hasta takie jak,Prezenty do 50 zt',,wyprawka
szkolna” czy ,bestsellery na Swieta” prowadza klienta wprost
do produktéw, ktérymi moze by¢ zainteresowany, skracajac
droge pomiedzy reklama a zakupem.

To samo dotyczy komunikacji w reklamach. Uzytkow-
nik powinien mozliwie szybko zrozumie¢, co otrzymuje,
na jakich zasadach obowigzuje oferta i co ma zrobi¢ dalej.
W wysokim sezonie czytelno$¢ staje sie przewaga. Nie
oznacza to koniecznosci tworzenia identycznych reklam
we wszystkich kanatach - Google, Meta, TikTok czy market-
place'y maja whasna specyfike. Warto jednak zadbac o spoj-
nos¢ przekazu, aby klient stykajacy sie z marka w kilku
miejscach miat poczucie kontaktu z tg samg oferta.

WIEKSZY BUDZET WYMAGA WIEKSZEJ KONTROLI

Sezon sprzedazowy czesto wymaga zwiekszenia wydatkdw,
ale budzet nie powinien by¢ jedyna dzwignig wzrostu. Sys-
temy reklamowe reaguja na zmiany wydatkéw i potrzebu-
ja czasu, aby dostosowac sposéb dziatania. Nagte, bardzo

duze zwiekszenie budzetu moze zaburzy¢ dotychczasowe

wyniki kampanii. Bezpieczniejsze podejscie zaktada stop-
niowe skalowanie oraz wcze$niejsze zaplanowanie wydat-
kéw. Pomocne sg dane z poprzednich sezonéw: poziom

sprzedazy, koszt pozyskania klienta, warto$¢ koszyka czy

skutecznos¢ poszczegoinych produktéw. Warto tez ostroz-
nie interpretowac ROAS. Wyzszy zwrot nie zawsze ozna-
cza wyzszy zysk — przy duzym popycie bardziej optacalna

moze by¢ kampania z nizszym ROAS, ale generujaca wiek-
szg sprzedaz i marze.

TECHNOLOGIA NIE ZASTAPI

PRZYGOTOWANEJ OFERTY

Za wynik kampanii odpowiadaja nie tylko kreacje i budzety,
lecz takze dane przekazywane platformom reklamowym.
W przypadku Google jednym z podstawowych elementéw
jest feed produktowy. Produkty objete promocja powinny
miec aktualne ceny, kompletne informacje, wtasciwe zdje-
cia i poprawnie przekazywane dane. Problemy z odrzu-
conymi produktami czy niezgodnoscia informacji moga
ograniczy¢ mozliwos$¢ ich reklamowania w momencie, kie-
dy powinny by¢ najbardziej widoczne. Podobne znaczenie
maja prawidtowo skonfigurowane katalogi oraz zdarzenia
w innych systemach reklamowych - platforma musi otrzy-
mac wiarygodne informacje o zachowaniach uzytkownika
i transakcjach.

LICZY SIE DOBRA JAKOSC DANYCH

Reklama ma tylko chwile, zeby zatrzymac¢ uwage odbiorcy,
a wysoki sezon to wieksza o nig konkurencja. Kreacja, ktéra
sprawdzata sie w spokojniejszym okresie, moze nie wyrdz-
ni¢ sie wsrod dziesigtek podobnych komunikatéw. Swiezo$¢
i réznorodnos¢ materiatow reklamowych majg znaczenie
nie tylko dla odbiorcy, ale réwniez dla algorytméw syste-
mow reklamowych. Dobra kreacja sezonowa powinna by¢:
czytelna na urzadzeniach mobilnych,

dopasowana do grupy odbiorcéw,

spojna z komunikacja marki,

wystarczajaco réznorodna, by umozliwiac testowanie roz-
nych wariantéw.

W przypadku Meta warto przygotowac kilka wariantéow
reklam i sprawdzac rézne sposoby przedstawienia oferty =

Depositphotos.com, Traffic Trends
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Wyniki kampanii Performance Max po od$wiezeniu kreacji graficznych.

oraz elementy budujace zaufanie. Innego podejscia wyma-
ga TikTok, gdzie klasyczna reklama moze zostac tatwo zigno-
rowana przez uzytkownika. Testy produktéw, porady czy

prezentacje zastosowania w naturalnym dla platformy stylu

lepiej wpisuja sie w ten kanat.

Dobrym przyktadem znaczenia réznorodnych kreacji jest
kampania jednego z klientéw Traffic Trends. Przy wdrazaniu

nowej kategorii produktowej firma dysponowata zaledwie

dwiema grafikami. Przygotowanie dodatkowych wariantéw

z uzyciem generatora Al zwiekszyto réznorodnos$¢ materia-
tow dla Google Ads. W efekcie ocena jakosci zasobow wzro-
sta z poziomu,Niska” do,Swietna’, dajac systemowi wieksze

mozliwosci testowania i optymalizacji.

W innym przypadku odswiezenie materiatéw wizualnych
w kampaniach Performance Max przyniosto wzrost ROAS
0 25%, przy jednoczesnym wzroscie przychodéw o 11% i CTR
0 11%. Pokazuje to, jaka role odgrywa regularne dostarcza-
nie systemom nowych, dopasowanych materiatow.

MARKETPLACE WYMAGA WLASNEJ STRATEGII

W przypadku sprzedazy na marketplace dochodzi bezpo-
$rednie poréwnanie wielu podobnych ofert. Na Allegro
w szczycie sezonu wieksza konkurencja o widocznos¢ moze
podnosi¢ koszty reklamowe. Warto wiec przeanalizowac¢
wczesniejszg sprzedaz — sprawdzi¢ najlepiej sprzedajace
sie produkty, aktywnos¢ klientéw i konwersje ofert. Allegro
Analytics pozwala wykorzystac te dane do lepszego dopa-
sowania dziatan reklamowych. Dane dostepne w Allegro
Analytics moga poméc dopasowac dziatania reklamowe

O FIRMIE TRAFFIC TRENDS:

do rzeczywistych zachowan kupujacych. Szczegdlnej uwa-
gi wymagaja produkty, ktére juz sg bestsellerami. Ich dodat-
kowe wsparcie moze przynies$¢ wiekszy efekt niz roztozenie
budzetu po catym asortymencie. Programy promocyjne
i wyrdznienia warto oceniac przez pryzmat rentownosci,
a nie samej widocznosci. Znaczenie ma tez przygotowa-
nie oferty przed sezonem — produkt, ktéry wczesniej zebrat
sprzedaz, opinie i zainteresowanie, moze wejs¢ w okres
zwiekszonego popytu z mocniejszg pozycja.

COS WIECEJ NIZ WYNIK SPRZEDAZY

Koniec sezonowej akgji nie oznacza konca dziatan. Uzytkow-
nikéw, ktérzy odwiedzili strone czy dodali produkt do koszy-
ka, mozna ponownie zaangazowac poprzez remarketing
i kampanie e-mailowg, a klientom proponowac produkty
powigzane z wczesniejszym zakupem. Kampania sezonowa
moze w ten sposdb stac sie poczatkiem dalszej relacji, a nie
jednorazowym impulsem sprzedazowym. Warto wykorzy-
sta¢ takze dane z kampanii, nowych klientéw i sprawdzo-
ne kreacje — informacje, ktére pomoga lepiej przygotowac
kolejne dziatania. Sezon warto wiec traktowac jako element
dtugofalowej strategii, a nie tylko okazje do chwilowego
zwiekszenia sprzedazy.

Szczyt sprzedazowy nie jest wiec momentem, w ktérym
zaczyna sie walka o klienta. To moment, w ktérym widac
efekty przygotowan rozpoczetych znacznie wczesniej.
W warunkach rosnacych kosztéw reklamy i coraz wiekszej
konkurencji przewage zyskuja sklepy, ktére potrafig pota-
czy¢ dane, oferte, technologie i komunikacje w jeden spéj-
ny proces.

Traffic Trends to agencja marketingowa specjalizujaca sie w rozwoju i skalowaniu e-commerce. W centrum naszych dziatan
jest zysk klienta, dlatego fgczymy analityke, dane i doswiadczenie, aby nie tylko zwiekszac¢ sprzedaz, ale przede wszystkim

dbac o jej rentownosc.

Szukamy oszczednosci, eliminujemy nieefektywne dziatania i skalujemy to, co przynosi realne efekty. Jednoczesnie sta-
le $ledzimy zmiany na rynku i rozwijamy dziatania w nowych kanatach, aby pomaga¢ markom dociera¢ do klientéw tam,

gdzie faktycznie podejmuja decyzje zakupowe.
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KALENDARIUM TARGOW

11.2026-01.2027

MIESIAC DATA TARGI MIEJSCE
listopad 07-08.11 Festiwal aleGRAMY Gdansk
11-13.11 CBME Turkey Stambut
14-15.11 Hobby Con Poznan
16-20.11 Preshow Noel Toys&Games Deauville
18-19.11 Retail Show Warszawa
20-22.11 tédzkie Targi Ksigzki tédz
grudzien 04-06.12 Wroctawskie Targi Dobrych Ksigzek Wroctaw
styczen 11-14.01 Hong Kong Baby Products Fair
Hong Kong Toys & Games Fair
Hong Kong International Stationery & School
Supplies Fair Hongkong
19-21.01 Toy Fair Londyn
20-21.01 Pitti Bimbo Florencja
20-22.01 Babykid Spain + FIMI Walencja

Chcesz by¢ na biezaco z wydarzeniami branzowymi w Polsce i za granica?
Sprawdz nasza strone branzadziecieca.pl/targi-dzieciece.

O TYM BEDZIEMY PISAC W KOLEJNYM NUMERZE:

Grudzien to tradycyjnie czas
podsumowan mijajacego roku.
Przyjrzymy sie temu, co waznego

w branzy sie wydarzyto i czym
zylismy w tym roku. Porozmawiamy
tez z firmami i sklepami o planach
na kolejny rok.

Kolejne
INNE TEMATY wydanie

. .. o
« Kto zdobedzie tytut Zabawki Roku i Nagrody Rodzicow? #Br anzy Dzieci ece
Zaprezentujemy laureatéw prestizowego konkursu. znadeIesz w swojej
- Lista konkursoYV branzF)wych 2927, w ktqrych Wa.l’t? wzigc u$12|ai. skrzynce pOCZtOWGj
« Poza tym: wywiady z ciekawymi osobami z branzy, informacje .
o nowosciach produktowych, porady ekspertow. 16 grudnla!
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WTYM WYDANIU ZAREKLAMOWALI SIE

Ty tez chcesz
kupowac taniej?
Zamow ,Branze

Dzieciecq"!

Internet:
BranzaDziecieca.pl/prenumerata

@
E-mail:

prenumerata@branzadziecieca.pl

Telefon:
501 199 055

Roczna prenumerata czasopisma
kosztuje tylko 49 zt, dwuletnia - 79 zt.

GWARANCJA ZWROTU PIENIEDZY

Jezeli z jakichkolwiek powodoéw,Branza
Dziecieca” nie spetni twoich oczekiwan,
mozesz w dowolnej chwili zrezygnowac

z prenumeraty, a my zwrécimy ci pienigdze
za wszystkie kolejne niewystane egzemplarze.
Wystarczy, ze powiadomisz nas o swojej
decyzji w formie pisemnej, np. e-mailem.

JESLI JESTES ZAINTERESOWANY
REKLAMOWANIEM SIE W ,BRANZY DZIECIECEJ”,

NAPISZ LUB ZADZWON:

Termin na rezerwacje reklamy w nr 1/2027: 12.11.2026
Termin na dostarczenie gotowych materiatéw: 19.11.2026

Harmonogram
AGNIESZKA WYSZOMIRSKA wydan
na caty rok 2027
znajdziesz na stronie
branzadziecieca.pl/
zareklamuj-sie.
Zeskanuj kod QR.

MENEDZER DS. REKLAMY

E-MAIL:
A.WYSZOMIRSKA@BRANZADZIECIECA.PL

TEL.: 501 199 055




Wtasne
nagrania

Kojace
melodie
P @ o
Dzwieki :
i biate szumy my fll"Sf d eam

Magiczny trener snu

O

® ® &

3 efekty 2 tryby Tryb
Swietlne wybudzania drzemki czasu
o h‘
4 4
Kojace CZujnik Melodie na tadowanie
melodie dotykowy przebudzenie  przez USB-C

(kabel w zestawie)

x
cloud-b

enjoy your dreams!”



Ochrona ksztattu Prawidfowe utozenie Maksymalna

otowki kregostupa swoboda ruchow

Wézek Inglesina Aptica, stworzony we Wtoszech w duchu Baby Wellness,
z szacunku do fizjologicznych potrzeb Twojego dziecka.
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